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Vplivnezi imajo pomembno vlogo pri oblikovanju javnega mnenja
ter pri komuniciranju vsebin na druzbenih omrezjih, kar odpira
nove priloznosti za uporabo umetne inteligence pri
avtomatiziranem ustvarjanju digitalnih identitet. V prispevku je
predstavljen razvoj avtonomnega virtualnega  vplivneza,
namenjenega promociji Fakultete za racunalnistvo in informatiko,
Univerze v Ljubljani (FRI UL), ki temelji na uporabi sodobnih
modelov za generiranje besedilnih in slikovnih vsebin. Sistem
samodejno zbira aktualne informacije iz izbranih spletnih virov ter
z orodji umetne inteligence, oblikuje objave v slogu profesorja, ki
jih nato avtomatizirano distribuira na druzbena omrezja. Opisan
je celoten proces zasnove, implementacije in testiranja delovanja
avtonomnega agenta. Poseben poudarek je namenjen tehnoloskim
izzivom, priloznostim ter eti¢nim vprasanjem, ki spremljajo
uporabo umetne inteligence pri ustvarjanju in upravljanju

digitalnih osebnosti.
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Influencers play an important role in shaping public opinion and
communicating content on social media, which opens new
opportunities for the use of artificial intelligence in automating
the creation of digital identities. This paper presents the
development of an autonomous virtual influencer designed to
promote the Faculty of Computer and Information Science at the
University of Ljubljana (FRI UL), based on the use of modern Al
models for generating textual and visual content. The system
automatically gathers up-to-date information from selected online
sources and, using Al tools, generates professor-style posts that
are then automatically distributed across social media platforms.
The complete process of designing, implementing and testing the
autonomous agent is described. Special emphasis is placed on the
technological challenges, opportunities and ethical considerations
that accompany the use of artificial intelligence in creating and

managing digital personas.
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1 Uvod

V tem prispevku predstavljamo razvoj in implementacijo prototipa avtonomnega
virtualnega vplivneza, ki smo ga razvili za promocijo Fakultete za racunalni§tvo in
informatiko Univerze v Ljubljani (FRI UL). Namen projekta je bil raziskati, v
kolik§ni meri lahko umetna inteligenca samostojno ustvarja, oblikuje in objavlja
vsebine na druzbenih omrezjih, brez neposrednega cloveskega posredovanja. Z
uporabo naprednih orodij umetne inteligence (Ul) in avtomatizacije smo oblikovali
avtonomnega Ul agenta, ki vsakodnevno poisc¢e nove vsebine, pripravi besedilni
opis, ustvari vizualni element, odgovarja na komentarje ter samodejno objavlja

rezultate.
1.1 Koncept avtonomnega vplivneZa

Virtualni vplivnezi so digitalne osebnosti, ki nastopajo na druzbenih omrezjih
podobno kot ¢loveski vplivnezi, vendar so v celoti ustvarjeni s pomocjo umetne
inteligence in naprednih graficnih orodij. So lahko fotorealisticni ali stilizirani in
pogosto uporabljajo kompleksne modele za generiranje slik ter naravnega jezika.
Zaradi te zasnove delujejo brez casovnih, prostorskih ali fizicnih omejitev, kar
blagovnim znamkam in institucijam omogoca neprekinjeno komunikacijo ter

popoln nadzor nad identiteto in sporocili vplivneza.

Virtualni vplivnezi pomenijo tudi priloznost za eksperimentiranje z identitetami in
komunikacijskimi slogi, ki bi bili v resni¢nem svetu omejeni. Kljub temu se s
pojavom tak$nih likov porajajo pomembna vprasanja, povezana z etiko,
transparentnostjo in vplivom na uporabnike. Raziskave poudatjajo, da je jasna
oznacitev virtualnih vplivnezev kot umetnih oseb klju¢na za ohranjanje zaupanja
javnosti (Jin SV, 2019). Brez transparentnosti lahko sledilci obcutijo zavajanje, kar
zmanjSuje verodostojnost komunikacije. Poleg tega lahko virtualni vplivnezi
utrjujejo druzbene stereotipe in predsodke, na kar opozatjajo strokovnjaki (Glover,
2025) Na primer, opazili so, da so znani Ul vplivnezi pogosto predstavljeni kot
mlade, vitke Zenske, kar lahko krepi idealizirane podobe in predsodke v druzbi. Zato
razvoj taksnih sistemov zahteva previdnost pri nacrtovanju podobe vplivneza in

skrbno obravnavo eti¢nih vidikov.
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2 Arhitektura sistema

Za razvoj avtonomnega virtualnega vplivneza je bilo klju¢no oblikovati modularen
sistem, ki omogoca zanesljivo delovanje, razsirljivost in nadzor nad celotnim
procesom ustvarjanja ter objavljanja vsebin. Arhitektura temelji na medsebojno
povezanih komponentah, pri cemer vsak modul opravlja specificno funkcijo - od
zbiranja informacij do koné¢ne distribucije objav na druzbenih omrezjih. Tak$na
zasnova omogoca dinami¢no prilagajanje vsebin aktualnim dogodkom, hkrati pa
zagotavlja sledljivost in avtomatizacijo, ki sta nujni za neprekinjeno digitalno

prisotnost. Klju¢ni moduli sistema so:

—  Zajem vsebine: Modul samodejno preverja vire informacij - spletne strani
fakultete, repozitorije diplomskih nalog (COBISS) in druge akademske vire. Ce
najde novo novico ali delo, ga prenese v bazo.

—  Obdelava podatkov: Pridobljene vsebine se analizirajo in filtrirajo glede na
datum ter unikatnost. Uporabljamo vektorske predstavitve besedila za
primerjavo z ze objavljenimi vsebinami, s ¢imer prepre¢imo ponavljanje.

—  Generiranje objav: Glavni del sistema temelji na velikem jezikovnem modelu
GPT-4, ki ustvari kratko in privlacno objavo v slovenscini. Dodamo navodila
za ton komunikacije, dolzino objave in vkljucitev kljucnikov #{ti ter enega po
izbiri.

—  Generiranje slik: Ce je potrebno, sistem aktivira model DALL-E 3, ki ustvari
ilustracijo na podlagi besedilnega opisa. Tako zagotovimo, da ima vsaka objava
svoj vizualni element, neodvisen od pravic uporabe.

—  Objava na druzbenih omrezjih: Po pripravi vsebine sistem samodejno objavi
prispevek na platformah Facebook, X (Twitter), LinkedIn in Threads prek
programskih vmesnikov (API).

—  Avtomatsko komentiranje: Po objavi lahko sistem samodejno generira kratke,

vsebinsko ustrezne komentarje kot odziv na interakcije uporabnikov.

Vsi ti moduli hranijo podatke, slike in metapodatke v centralizirani podatkovni zbirki
Supabase, kar zagotavlja preglednost in omogoc¢a naknadno analizo delovanja

sistema.
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Slika 3: Povezava med klju¢nimi orodji in ogrodji
Vir: lasten

3 Nacin delovanja

Dnevno sistem samodejno zazene proces ustvarjanja objav. Najprej preveri aktualne
novice. Ce jih najde, izbere eno in jo uporabi kot osnovo. Ce novic ni, preveri nove
diplomske naloge ali znanstvene ¢lanke. V primeru popolnega pomanjkanja vsebin
uporabi zbirko vnaprej pripravljenih tem, ki jih imenujemo »fallback teme«. Na ta
nacin sistem zagotavlja redno aktivnost in dosledno objavljanje. Po izbiri vsebine
veliki jezikovni model (GPT-4) generira besedilo. Na primer, ¢e gre za novico o
dogodku, model pripravi vabilo ali povzetek v dveh stavkih. V primeru
raziskovalnega clanka pripravi kratko razlago v poljudnem jeziku. Besedilo je

zasnovano tako, da vzbuja zanimanje, vkljucuje povezavo na vir ter klju¢nike.

Za vizualni element agent vprasa jezikovni model, ali bi bila slika dodatek. Ce model
to odobri, predlaga motiv na podlagi teme objave (npr. racunalnik v laboratoriju,
skupina studentov v diskusiji). Nato aktiviramo generativni model (DALLE-3), ki
ustvari ilustracijo po predlogu. Tako vsaka objava dobi Se ustrezno sliko, ki
dopolnjuje sporocilo besedila (slika 2).
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Nazadnje sistem prek integriranih vmesnikov API objavi prispevek na izbranih
druzbenih omrezjih. Po objavi zapis v bazi podatkov belezi rezultate (¢as objave,
platformo, ID objave). V dolocenih primerih sistem bere komentarje in jezikovni
model uporabi za oblikovanje hitrega odgovora, s ¢imer omogoc¢imo omejeno

interakcijo s sledilci.

P Posting test
August 15 at 4PM - &
Ste vedeli. da je bil prd prenceni rafunalnik tefak skora) 12 kgi Danasnji so manjsi. hitrej&i in
zmeglivejis Mapredek je navdih! #tehnologija #fri

Pasting test
Seveda, napredek (2 res neverjelen! Od Areca do danadnih prenodndkow -
potovanje, ki nas vedno znova navduiuje. & #tehnologija #napredak

Like ey

Slika 4: Prikaz avtomatsko ustvarjene objave s sliko, besedilom in komentatjem
Vir: lasten
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4 Rezultati delovanja

Projektni sistem smo preizkusali ve¢ tednov. Ugotovili smo, da deluje stabilno in
skladno z nacrtom: vsak dan je bila objavljena nova vsebina, profili pa so ohranili
stalno aktivnost brez potrebe po roénem vnasanju objav. Tudi v dneh brez novih
novic ali diplomskih nalog so »fallback objave« preprecevale zatisje, s ¢cimer je profil
ostal aktiven in zanimiv za sledilce. S tem smo dosegli konsistentno prisotnost na
druzbenih omrezjih, kar lahko pozitivno vpliva na vidnost objav (aktivni profili
obicajno dosezejo vec¢ sledilcev). Analiza generiranih vsebin je pokazala, da so
besedila ve¢inoma primerna, kratka in jedrnata. Jezikovni model GPT-4 se je izkazal
za zelo zmogljivega; njegove prirejene objave so slovnicno pravilne ter slogovno
enotne, kar ustreza pricakovanim komunikacijskim standardom fakultete. Ton objav
je prijazen in strokoven, kot ¢e bi jih pisal predstavnik univerze. Slike, ustvarjene z
DALL-E 3, se sicer ne uvrs¢ajo med najkompleksnejSe generativne umetnine, a
ucinkovito dopolnjujejo besedilo objav. Vsaka slika pritegne pozornost in hkrati
zagotavlja, da so vizualni elementi avtorsko varni. S celovito zasnovo sistema smo v
bistvu dobili svojega ustvarjalca Ul vsebin, ki za univerzo krepi spletno prisotnost.
Virtualni vplivnez deluje podobno kot pravi predstavnik znamke: dosledno objavlja
relevantne informacije (dogodke, dosezke Studentov, izobrazevalne zanimivosti) in

s tem ohranja pozornost javnosti.

Opazili smo, da je robot vecino ¢asa samostojno reseval manjse tezave. Na primer,
ko je GPT-4 v besedilih veckrat ponavljal monotono frazo »preberite ve¢ na
povezavig, smo navodila prilagodili, da se povabilo h kliku pojavi na drugacen nacin.
Podobno smo zagotovili, da klju¢nik #fri vedno ostane na koncu objave. Zaradi tech
prilagoditev so konc¢ne objave Se kakovostnejse. Kljub temu smo zaznali omejitev,
in sicer da model pogosto generira zelo splosne slike. V vecini primerov so bile
ilustracije zadostne, a ob¢asno se je pojavila kaksna abstraktna podoba, ki ni najbolje
sovpadala z besedilom. To je inherentna omejitev generativnih modelov - nimamo
popolnega nadzora nad konc¢nim izhodom. Ena izmed prihodnjih moznosti
izboljsav je vkljucitev $e naprednejsih modelov (na primer GPT-5 za besedila ali
GPT-Image-1 za slike), ki obljubljajo vecdjo ustvarjalnost in skladnost med besedilom

in vizualizacijo.

Med izvajanjem sistema nismo belezili vecjth neposrednih odzivov uporabnikov, saj
so bile vse objave na zacetku objavljene prek novoustanovljenih (testnih) racunov.

Torej nismo pridobili znacilnih vseckov, delitev ali komentatjev, ki bi omogocali
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metjenje dejanske angaziranosti obcinstva. Ugotavljamo, da je to omejitev testa -
sistem sicer tehni¢no deluje in generira vsebine, vendar za resni¢ni vpliv na
druzbenih omrezjih potrebuje aktivno bazo sledilcev. V praksi bi bilo potrebno
ustvariti zanimanje za profil (na primer s promocijo na drugih kanalih), da bi objave
dosegale sirse obcinstvo. Sele s primerno publiko bi lahko natanéneje ocenili dosege
in odziv ter na podlagi teh podatkov dodatno prilagajali slog objav. V prihodnosti
nacrtujemo implementacijo avtomatske analize angaziranosti (vSecki, delitve,

komentatji) in prilagajanje komunikacijskega tona glede na odziv obcinstva.
5 Etika in prihodnji razvoj

Delovanje sistema v vlogi virtualnega vplivneza odpira ve¢ eticnih vprasanj,
predvsem glede transparentnosti. Pomembno je, da je jasno oznaceno, da gre za
digitalno ustvarjeno osebnost, saj lahko pomanjkanje tak$ne informacije zmanjsa
zaupanje sledilcev in povzroc¢i dvome o pristnosti objav. Uporabniki morajo
razumeti, da z likom komunicirajo posredno prek umetne inteligence, kar je kljucno
za posteno predstavitev informacij. Raziskava opozatja, da lahko povsem umetna
podoba vplivneza povzroci obcutek neavtenti¢nosti (Jin, 2025). Sledilci se lahko
pocutijo prevarane, ko ugotovijo, da za profilom ni ¢loveskega avtorja, kar posebej
vpliva na mlajse obcinstvo. Zato je pti zasnovi pomembno ohraniti primeren ton
komunikacije in uravnotezeno »Cloveskost, da se izognemo obcutku hladne
umetnosti. Pri oblikovanju taks$nih sistemov je treba upostevati tudi vprasanje
stereotipov. Virtualni vplivnezi lahko nehote reproducirajo idealizirane podobe ali
pristranskosti, kar vpliva na dojemanje druzbenih vlog. Zato je smiselno uporabljati
nevtralne in raznolike vizualne elemente ter sproti preverjati morebitne

pristranskosti modelov.

Kljub izzivom pa ostaja prihodnost virtualnih vplivhezev obetavna. Ob odgovorni
uporabi lahko predstavljajo ucinkovit nacin za ohranjanje stalne prisotnosti na
druzbenih omrezjih in dopolnitev ¢loveske kreativnosti. Ce so zasnovani pregledno

in premisljeno, lahko pomembno prispevajo k sodobni digitalni komunikaciji.
51 Sklep

Z razvitim sistemom smo demonstrirali, da je mogoce ustvariti popolnoma
avtonomnega virtualnega vplivneza, ki samostojno isce informacije, generira besedila

in slike ter jih deli na druzbenih omrezjih. Tako smo potrdili prakti¢no uporabnost
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sodobnih orodij umetne inteligence pri digitalnem komuniciranju in promociji
akademskih institucij. Avtonomni vplivnez predstavlja presecisce ve¢ podrodij - od
rac¢unalni$tva do druzbenih ved, kar odpira Stevilna vprasanja za prihodnje raziskave.
V' nadaljevanju bomo raziskali moznosti za integracijo bolj »personalizirane«
interakcije z obcinstvom (npr. prek video-vsebin) ter razvili metode ocenjevanja
druzbenega vpliva takega sistema. Na podlagi razvoja umetne inteligence in
sodobnih digitalnih medijev lahko pricakujemo, da bodo virtualni vplivnezi kmalu
postali sestavni del komunikacije, ¢e bomo pri tem dosledno upostevali tehni¢na in

eticna nacela.
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