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Rad ,,U srcu medimurskih vinograda: Centar Pusipela Strigova —
mjesto gdje vino postaje iskustvo odrzivog turizma® analizira
ulogu Centra Pusipela Strigova u razvoju vinskog turizma i
odrzivog destinacijskog menadzmenta Medimurja. Polaziste
istrazivanja je autohtona sorta Pusipel kao temelj regionalnog
identiteta, brendiranja i diferencijacije vinske destinacije. Kroz
analizu razvoja vinogradarstva, brendiranja, suvremenih trendova
vinskog turizma i djelovanja interpretacijskog centra, rad prikazuje
kako se vino moze transformirati iz poljoprivrednog proizvoda u
kulturni, edukativni 1 iskustveni resurs. Metodoloski pristup
ukljucuje analizu sekundarnih izvora, terensko opazanje i SWOT
analizu Centra PuSipela. Na temelju rezultata istraZivanja
definirana je vizija razvoja do 2030. godine, tri klju¢na razvojna
prioriteta te skup konkretnih mjera usmjerenih na jacanje
iskustvenog dozivljaja posijetitelja, razvoj kreativnih i odrzivih
proizvoda te unaprjedenje informativno-edukativne interpretacije
vina. Dodatno je razraden sustav indikatora i monitoringa koji
omogucuje pracenje uspjesnosti provedbe mjera. Zaklju¢no, rad
potvrduje da Centar Pusipela Strigova predstavlja primjer dobre
prakse odrzivog i iskustvenog vinskog turizma, koji kroz sinergiju
bastine, inovacija i lokalne suradnje doprinosi dugoro¢nom

razvoju i prepoznatljivosti Medimurja.
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The paper analyses the role of the Pusipel Centre Strigova in the
development of wine tourism and sustainable destination
management in the Medimurje region. The research is grounded
in the autochthonous Pusipel grape variety as a foundation of
regional identity and branding. Through an analysis of the
development of viticulture, contemporary wine tourism trends,
and activities of the interpretation centre, the paper demonstrates
how wine can be transformed from an agricultural product into
an educational and experiential resource. The methodological
approach includes an analysis of secondary sources, field
observation, and a SWOT analysis of the Pusipel Centre. Based
on the research findings, a development vision towards 2030 is
defined, along with three key development priorities and a set of
concrete measures aimed at enhancing the visitor experience,
developing creative and sustainable products, and improving the
informative and educational interpretation of wine. In addition, a
system of indicators and monitoring is developed to evaluate the
effectiveness of measure implementation. In conclusion, the
paper confirms that the Pusipel Centre Strigova represents an
example of best practice in sustainable and experiential wine

tourism.
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1 Uvod

Turizam i vinarstvo danas predstavljaju vazan segment odrzivog razvoja ruralnih
podrucja. U kontekstu globalnih trendova koji sve viSe naglasavaju povezanost
izmedu lokalne proizvodnje, ocuvanja prirode i autenti¢nih turistickih dozivljaja,
vino postaje mnogo vise od poljoprivrednog proizvoda — ono postaje simbol
identiteta, kulture i gospodatskog razvoja zajednice. Vinske regije sve ¢esce koriste
vino kao medij interpretacije krajolika, tradicije i nacina Zivota, ¢ime se stvara
dodatna vrijednost za posijetitelje, ali i za lokalnu zajednicu (Oltean i Gabor, 2022).
Medimutje se u tom procesu profilira kao primjer regije koja sustavno povezuje
vinogradarsku tradiciju, autohtone sorte i suvremene oblike turizma. Posebno
mjesto zauzima autohtona sorta Pusipel, koja je postala temelj zajednickog vinskog
identiteta i klju¢ni element brendiranja regije. Razvoj vinskog turizma u Medimurju
ne temelji se samo na proizvodnji vina, ve¢ na integraciji interpretacije bastine,
edukacije, manifestacija 1 inovativnih turistickih sadrzaja. U tom kontekstu, Centar
Pusipela Strigova predstavlja sredisnju to¢ku u kojoj se susreéu vino, kultura i
turizam. Kao interpretacijski i edukativni prostor, Centar ima vaznu ulogu u
oblikovanju dozivljaja vinske destinacije, ali i u jacanju suradnje izmedu vinara,
institucija 1 lokalne zajednice (Turisticka zajednica Medimurske zupanije, b. d.).
Nadogradnjom sadrzaja Centra i razvojem iskustvenih modela, vino se pozicionira

kao odrzivi turisticki resurs koji doprinosi dugoro¢nom razvoju regije.

Struktura rada organizirana je u devet medusobno povezanih poglavlja koja prate
logican tijek od uvodnih postavki do zakljucnih razmatranja. U prvom poglavlju
definira se predmet i problem istrazivanja, ciljevi rada, istrazivacka pitanja,
metodologija te pretpostavke i ograni¢enja. Drugo poglavlje, Analiza stanja, donosi
cjelovit prikaz razvoja vinskog turizma u Medimurju s naglaskom na Centar Pusipela
Strigova, uklju¢ujuéi povijesni razvoj vinogradarstva, brendiranje sorte Pusipel,
ulogu Centra kao interpretacijskog sredista te ucinke vinskog turizma na ekonomsku,
drustvenu i okolisnu odrzivost destinacije. Treée poglavlje posveéeno je SWOT
analizi Centra Pusipela Strigova, dok se u &etvrtom poglavlju iznose rezultati
istrazivanja u odnosu na postavljena istrazivacka pitanja. U nastavku rada definira se
vizija razvoja Centra Pusipela Strigova i vinskog turizma u Medimurju, nakon ¢ega
se utvrduju kljuéni razvojni prioriteti. Na temelju tih prioriteta razraduju se
konkretne mjere za njihovu provedbu, s posebnim naglaskom na jacanje iskustvenog

dozivljaja, razvoj kreativnih i odrzivih proizvoda te unapredenje informativno-
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edukativne interpretacije vina. U pretposljednjem poglavlju definiraju se indikatori i
sustav monitoringa, dok se u zavrSnom poglavlju rada sazimaju glavne spoznaje
istrazivanja i istice doprinos rada razvoju Medimurja kao odrzive i prepoznatljive

vinsko-turisticke destinacije.

Ovim radom nastoji se pridonijeti boljem razumijevanju uloge vinarstva i turizma u
stvaranju odrzivih i konkurentnih destinacija koje njeguju svoj lokalni identitet,

tradiciju 1 prirodne resurse.
Opis problema

Unatoc rastu interesa za vinski i iskustveni turizam, suvremene vinske destinacije
suocavaju se s potrebom kontinuirane analize i prilagodbe kako bi zadrzale
konkurentnost i osigurale dugoroc¢nu odrzivost. Interpretacijski centri u tom procesu
imaju vaznu ulogu jer povezuju vino, kulturu i lokalni identitet te oblikuju cjelokupni
dozivljaj destinacije, §to potvrduje da interpretacijski centri informiraju,
interpretiraju i educiraju o bastini i kulturi te doprinose oblikovanju turistickog
iskustva i zadovoljstva posjetitelja (Milceti¢, 2024). Kako bi takvi centri zadrzali svoju
relevantnost, potrebno je sustavno vrednovati njihovu ulogu i razvojne ucinke u
kontekstu promjenjivih turistickih trendova. Medimurje se u posljednjem desetljecu
afirmiralo kao jedna od najrazvijenijih vinskih regija u Hrvatskoj, pri cemu Centar
Pusipela Strigova predstavlja primjer uspjesne interpretacije vinske bastine i
promocije autohtone sorte Pusipel. Problem istrazivanja stoga se ne odnosi na
utvrdivanje nedostataka postoje¢eg modela, ve¢ na analizu i razumijevanje uloge
Centra u razvoju vinske destinacije. Istrazivanje je usmjereno na sagledavanje
njegova doprinosa gospodarskoj, drustvenoj i okolidnoj odrzivosti regije te na
identifikaciju moguénosti daljnje nadogradnje ponude kroz inovacije, edukaciju i

strateski razvoj vinskog turizma.
Namjena i ciljevi

Namjena ovog rada je pruziti analiticki i interpretacijski uvid u razvoj vinskog
turizma u Medimurju, s posebnim naglaskom na ulogu Centra Pusipela Strigova kao
sredista vinskog identiteta regije. Rad je namijenjen studentima, istrazivacima,
destinacijskim menadzerima, turistickim zajednicama i lokalnim dionicima koji se

bave razvojem odrzivog 1 iskustvenog turizma.
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Opdi cilj rada je istraziti kako razvoj vinskog turizma, utemeljen na autohtonoj sorti
Pusipel, doprinosi odrzivom razvoju i prepoznatljivosti Medimurja. Posebni ciljevi

rada su:

— Razmotriti razvojne moguénosti vinskog turizma u Medimurju kroz djelovanje
Centra Pusipela Strigova,

—  Ukazati na potencijal sorte Pusipel u izgradnji regionalnog vinskog identiteta,

— Razraditi konceptualna rjesenja za integraciju odrzivih praksi u vinsko-turisticku
ponudu,

—  Dizajnirati prijedloge suvremenih pristupa vinskom turizmu koji mogu obogatiti

dozivljaj i percepciju destinacije.
IstraZivacka pitanja
Na temelju ovih ciljeva, postavljaju se sljedeca istrazivacka pitanja:

— Kako vinski turizam doprinosi odrzivom razvoju Medimurjar?

— Na koji nacin autohtona sorta Pusipel utjece na brendiranje i prepoznatljivost
regije?

— Kako suradnja vinara, lokalne zajednice i turistickih institucija utjece na razvoj
kvalitetne i odrzive destinacije?

— Kako inovacije i edukacija utjecu na konkurentnost i daljnji razvoj vinskog

turizma u regiji?

Postavljena istrazivacka pitanja sluze kao analiticki okvir rada i usmjeravaju
cjelokupno istrazivanje prema razumijevanju kljucnih razvojnih ¢imbenika vinskog
turizma u Medimurju. Ona omogucuju sustavno sagledavanje ekonomskih,
drustvenih i kulturnih ucinaka vinskog turizma, kao i uloge brendiranja, suradnje
dionika i suvremenih pristupa u oblikovanju odrzive vinsko-turisticke destinacije.
Odgovori na ova pitanja temelje se na analizi stanja, SWO'T analizi i interpretaciji
rezultata, a sluze kao osnova za definiranje vizije, prioriteta i razvojnih mjera u

daljnjem djjelu rada.
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Pretpostavke i ograniCenja

Istrazivanje se temelji na pretpostavci da vinski turizam ima znacajan potencijal za
odrzivi razvoj ruralnih destinacija te da interpretacijski centri mogu igrati klju¢nu
ulogu u povezivanju lokalnih resursa, znanja i turisticke ponude. Takoder se polazi
od pretpostavke da autohtona sorta Pusipel predstavlja snazan identitetski i

brendovski element Medimurja.

Ogranicenja istrazivanja odnose se na dostupnost podataka o strukturi i motivima
posjetitelja Centra Pusipela, kao i na vremenski ograni¢eno terensko opazanje.
Nadalje, dio analize oslanja se na sekundarne izvore i javno dostupne statisticke
podatke, $to moze utjecati na razinu detaljnosti pojedinih zakljuc¢aka. Unatoc
navedenim ogranicenjima, istrazivanje pruza relevantan i pouzdan uvid u razvoj

vinskog turizma i ulogu Centra Pusipela u destinacijskom kontekstu.
Metodologija

Metodoloski okvir rada temelji se na kombinaciji kvalitativnih i kvantitativnih
istrazivackih metoda, sa ciljem cjelovitog sagledavanja fenomena vinskog turizma u
Medimurju. U radu je koristena analiza sekundarnih izvora, ukljucujuéi znanstvenu i
strucnu literaturu, strateSke dokumente, statisticke podatke turistickih institucija te

dostupne promotivne i digitalne materijale.

Kivalitativni dio istrazivanja obuhvaca analizu sadrzaja interpretacijskih elemenata
Centra Pusipela Strigova, terensko opazanje te deskriptivnu analizu uloge Centra u
oblikovanju vinskog identiteta regije. Kvantitativni podaci koriSteni su za
interpretaciju trendova posjecenosti i turistickih kretanja vezanih uz vinsku cestu i

destinaciju u cjelini.

Dobiveni podaci analizirani su tematskom analizom te kroz SWOT analizu Centra
Pusipela, kojom su identificirane njegove snage, slabosti, prilike i prijetnje. Ovaj
metodoloski pristup omogudio je povezivanje teorijskih koncepata odrzivog i
iskustvenog turizma s konkretnim praksama u Medimurju. Iako istrazivanje ima
odredena ogranicenja, poput ograniene analitike posjetitelja i sezonalnosti

dostupnih podataka, koriStene metode pruzaju pouzdanu osnovu za razumijevanje
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ucinaka vinskog turizma na regionalni razvoj te za evaluaciju uloge Centra Pusipela

kao klju¢ne destinacijske tocke i promotora autohtone sorte Pusipel.

2 Analiza stanja

Analiticko-eksperimentalni dio predstavlja klju¢ni doprinos rada. Njegova je svrha
pokazati kako se teorija odrzivog turizma, kulture i upravljanja destinacijama
konkretno ostvaruje u Medimurju kroz djelovanje Centra Pugipela Strigova. U ovom
dijelu vino se vide ne promatra samo kao agrarni proizvod, nego kao razvojni
instrument: komunikacijski medij, nositelj identiteta, obrazovno sredstvo,
emocionalni okida¢ dozivljaja i gospodarsko dobro s visokom dodanom vrijednoscu.
Takav pristup podudara se sa suvremenim razumijevanjem iskustvenog turizma,

utemeljenog na autenticnosti, personalizaciji i odrzivosti.
Vinski turizam

Vinski turizam, ili oenoturizam, predstavlja specifican oblik selektivnog turizma koji
povezuje vino s gastronomijom, kulturom, prirodom i rekreacijom. Prema Ilak
Persuri¢ i Tezaku (20106), svaka aktivnost koja ukljucuje posjete vinogradima,
vinarijama, vinskim manifestacijama i prostorima gdje vino ima sredisnju ulogu
moze se smatrati dijelom vinskog turizma. Posjetitelji pritom ne traze samo
degustaciju, ve¢ autentican i emocionalno obojen dozivljaj koji odrazava lokalnu
tradiciju i nacin zivota. Brochado, Stoleriu i Lupu (2019) naglasavaju da je iskustvo
vinskog turizma visesenzorno te da posijetitelji najintenzivnije reagiraju na vizualne i

okusne elemente, dok miris, dodir i zvuk dodatno obogacuju ukupni dozivljaj

destinacije.

Povezanost turizma 1 vina omogucuje razvoj iskustava koja aktiviraju sva osjetila —
od mirisa grozda i vina, preko vizualnog dozivljaja vinograda, do zvukova podruma
ili glazbe na vinskim dogadanjima. Upravo ta slojevitost ¢ini vinski turizam vaznim
djjelom kulturnog i iskustvenog turizma, gdje vino djeluje kao kulturni simbol 1 medjj

komunikacije izmedu posijetitelja i lokalne zajednice (Petrovi¢ 1 Pivac, 2009).

Vinski turizam ima i znacajnu ulogu u odrzivom razvoju ruralnih podrucja. Prema
Milideviéu, Dordevicu i Kraguljcu (2024), enoturizam poti¢e gospodarsku

diversifikaciju, smanjuje sezonalnost, ¢uva kulturnu bastinu te osnazuje lokalnu
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zajednicu. Montella (2017) dodaje da suvremeni interes za zelene i odrzive prakse
usmjerava vinare i turisticke organizacije prema strategijama koje kombiniraju
potrebe posjetitelja s ocuvanjem prirodnih resursa. Zbog toga se vinski tutizam

danas sve viSe promatra kao odrziv, iskustveni i razvojni resurs vinorodnih regija.
Povijesni razvoj vinogradarstva u Medimurju

Vinogradarstvo u Medimurju ima duboke povijesne kotijene koji sezu sve do
rimskog razdoblja. Kal$an (2024) istice kako su se tijekom srednjeg i novog vijeka
oblikovali temelji vinogradarske tradicije koja i danas predstavlja okosnicu
medimurske kulture i identiteta. Kroz stoljeca se razvijala specifiéna povezanost
izmedu covjeka, zemlje i proizvoda, vidljiva u terasastim vinogradima, rucnoj obradi

tla 1 obiteljskim tradicijama koje se prenose generacijama.

Prvi spomen vinogradarstva u ovom kraju potice iz antickog razdoblja, kada je
zabiljezeno postojanje naselja uz rijeku Dravu, od strane rimskih putnika i geografa.
Nakon zauzimanja Medimurja od strane Rimljana, u periodu od 9. do 12. stoljeéa,
proizvodnja vina je bila dovoljno razvijena da je vino stizalo i do Rima, i to
zahvaljujudi razvijenoj mreZi prometnica i trgovinskih pravaca (Kal§an, 2024). U 18.
stolje¢u skoro sve medimurske Zupanije su imale vlastite vinograde, ¢iji su vlasnici
pretezno bili zupnici i samostani, dok je veliki broj kopaca obradivao vinograde. Tek
u 19. stolje¢u vinogradarstvo postaje modernizirano, ali bolest zvana filoksera 1882.
godine gotovo je unistila stare sorte. Krajem 19. stolje¢a, u Vukanovcu osniva se
udruzenje Vocénog i loznog rasadnika, §to je doprinijelo daljnjem razvoju

vinogradarstva u Medimurju.

Godine 1992. medimurski vinogradari i vinari osnovali su Drustvo vinogradara i
vinara Medimutja ,,Hortus Croatiae* Strigova, prvo takvo drustvo u Hrvatskoj. Ideja
o udruzivanju znanja i iskustva potekla je od profesora Franje Lovreca, prvog
predsjednika Drustva, koji je zajedno s dr. Zvonimirom Bartoli¢em, tadasnjim
predsjednikom Ogranka Matice hrvatske Cakovec, zasluzan za sam naziv udruge

(Medimurska zupanija, 2022).

Drustvo je ubrzo postalo srediste vinskog razvoja regije — organiziralo je edukacije,
strucne izlete i suradnje s vinogradarskim podrucjima Italije, Austrije, Madarske i

Hrvatske (Stampar, 2023). Dolaskom Branimira Jakopic¢a 1996. godine pokrenut je
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tecaj vinogradarstva i vinarstva, koji se odrzava i danas, ¢ime je dodatno unapredena

kvaliteta vina i strucnost proizvodaca.

Medimurska vinska cesta, otvorena 1998. godine, bila je prva takve vrste u Hrvatskoj
ioznacila je vazan korak u razvoju vinskog i ruralnog turizma regije. Od 2000. godine
manifestacija Urbanovo postaje prepoznatljiv simbol medimurske vinske kulture, a
ve¢ 2001. pokrece se projekt Pusipel, sa ciljem zastite i promocije autohtone sorte te

jacanja regionalnog vinskog identiteta (Stampar, 2023).

U novije vrijeme, vinogradarstvo Medimutja dozivielo je modernizaciju kroz

uvodenje suvremenih tehnologija, kontrolu kvalitete i brendiranje lokalnih sorti.
Brendiranje i identitet vinske destinacije Medimurja

Brendiranje predstavlja klju¢ni alat u pozicioniranju vinske destinacije. Vino u tom
kontekstu nadilazi ulogu poljoprivrednog proizvoda — ono postaje simbol identiteta,
kulture i zajednickog nasljeda. U Medimurju je tu ulogu preuzela autohtona sorta

Pusipel, danas prepoznata kao zastitni znak regije.

Prema clanku Pusipel: Unigue wine branding with iconic bottle and glass (Wine & More,
2023), Pusipel je pozicioniran kao ,,najuzbudljivija sorta sjeverne Hrvatske®, a dizajn
boce 1 ¢ase spaja eleganciju, tradiciju i suvremeni vizualni identite. Brend Pusipel ne
povezuje samo vino, vec pri¢u o ljudima, prirodi i nac¢inu zivota Medimurja. Time
vino postaje komunikacijski most izmedu regije i posijetitelja, simbol koji prenosi

emociju i iskustvo.

Ovakav pristup brendiranju omoguéuje diferencijaciju Medimurja na vinskoj karti
Hrvatske. Spoj autohtonih sorti, odrzive proizvodnje 1 kulturnih manifestacija poput
Urbanova i Martinja ¢ini prepoznatljivu 1 konkurentnu sliku regije u svijetu vinskog

turizma.
Centar Pusipela Strigova — srediste vinskog identiteta Medimurja
Centar Pusipela Strigova predstavlja kulturno i interpretacijsko srediste vinske

tradicije Medimurja. Smjesten u Domu kulture u Strigovi, Centar povezuje vinarstvo,

turizam 1 lokalnu zajednicu. Nastao je kao rezultat suradnje Drustva vinogradara i
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vinara ,,Hortus Croatiae®, Turisticke zajednice Medimurske Zupanije i opcine

Strigova, uz potporu brojnih vinara i institucija.

Centar je posveéen promociji autohtone sorte Pusipel i interpretaciji medimurske
vinske bastine kroz multimedijalne sadrzaje, izlozbe 1 degustacijske programe
(Strigova.info, n.d.). Prema nacelniku opéine Stanislavu Reberniku, Centar je
»rezultat dugorocnog planiranja i predanog rada®, dok Rudi Grula iz Turisticke
zajednice Medimurja istice da on ,nije promotivni prostor, ve¢ mijesto koje
interpretira krajolik, kulturu i nacin Zivota regije” (Sjeverni.info, 2025; Agroklub,
2025).

Kroz suradnju s vise od dvadeset vinara okupljenih u okviru Medimurske vinske
ceste, Centar posjetiteljima omogucuje upoznavanje s povijescu, procesom
proizvodnje i degustacijom vina, ¢ime postaje kljucna tocka vinskog identiteta

Medimurja.
Moderni i odrZivi razvoj vinskog turizma u Medimurju

Odrzivi razvoj ¢ini osnovu suvremenog vinskog turizma. Montella (2017) isticu da
odrzivost ,,zahtjeva sinergiju izmedu proizvodaca, institucija i posjetitelja®, pri cemu
je vazno ocuvati prirodne resurse i kulturni krajolik. U Medimurju se odrzivost
provodi kroz ekoloske prakse u vinogradima, izbjegavanje herbicida, recikliranje,

ocuvanje pejzaza 1 razvoj ,,zelene destinacije® bez industrijskih zona.

Istodobno, ulogu u razvoju preuzimaju digitalne inovacije. Prema istrazivanju
Perisi¢, Cuié i Ritossa (2024), digitalni sadr2aji i interaktivni alati pozitivno utje¢u na
percepciju destinacije, zadovoljstvo posjetitelja i njihovu lojalnost. Uvodenjem
virtualne stvarnosti, hologramskih prikaza i digitalnih platformi u interpretacijskim

centrima stvara novu dimenziju vinskog iskustva koja spaja tradiciju i tehnologiju.

U suvremenom turizmu naglasak je sve viSe na dozivljaju i emociji. Vinski turizam
time prelazi granice klasi¢ne degustacije 1 postaje iskustvo koje spaja vino, krajolik i
kulturu. Interpretacijski centri, poput Centra Pugipela Strigova, imaju presudnu
ulogu u stvaranju tog iskustva — nude edukaciju, interaktivne sadrzaje kombinirane s

tehnologijom i modernizacijom i priliku da se vino dozivi svim osjetilima.
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Nickova (2021) istice da uspjeh vinskih regija ovisi o ,,integriranju kulturnih i
turistickih komponenti u cjelovito iskustvo posijetitelja®. Medimurije, zahvaljujuci
sinergiji vinara, turistickih institucija 1 lokalne zajednice, stvorilo je model odrzive,
kulturno utemeljene, dozivljajno bogate i modernizirane vinske destinacije. Centar
Pusipela, Medimurska vinska cesta i manifestacije zajednicki tvore primjer kako se

vino pretvara u pricu, a posjetitelj u sudionika autenticnog iskustva.

Na donjem grafikonu (Slika 1) prikazan je rast broja posjetitelja Vinske ceste

Medimutja u posljednjih Sest godina.
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Slika 1: Rast broja posjetitelja

Izvor: Turisticka zajednica Medimurske Zupanije, 2024

Podaci Turisticke zajednice Medimurske Zzupanije (2024) pokazuju stalan rast
interesa za vinski turizam. Broj posjetitelja povecao se s 7.500 u 2018. na vise od
12.000 u 2023. Slican trend vidljiv je i kod broja nocenja, koji se povecao s 5.421
(2018) na 9.317 (2023), $to ukazuje na jacanje Medimurja kao mikrodestinacije

odrzivog turizma.
Ucinci na odrZivost i destinacijski menadZment

Ekonomski ucinci vinskog turizma u Medimurju postaju sve jasniji iz godine u
godinu. Posijetitelji danas vise ne dolaze samo ,,na ¢asu®, nego na cijelo iskustvo koje
ukljucuje vodene degustacije, kratke radionice, obilazak vinograda i mali suvenir za
kraj. Kada se sve to spoji u jednu pricu, prosjecna potrosnja po posjetitelju osjetno

raste, a vinarima donosi stabilnije i sigurnije prihode (Milicevi¢, Pordevi¢ i Kraguljac,
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2024). Posebno je vazna i izravna prodaja vina, jer kada se ljudi upoznaju s vinarom
i ¢uju pozadinu svake etikete, lak$e se odlucuju kupiti viSe boca ili se vratiti po jos.
Na taj nacin regija polako prelazi s natjecanja u cijenama na konkuriranje kvalitetom
i vrijedno$éu iskustva, §to je dugoro¢no mnogo odrziviji put (Sanchez-Garcfa 1 sur.,
2025).

Ekoloski ucinci vide se prije svega u tome $to se posijetiteljima sve vise objasnjava
kako funkcionira sam vinograd — od zastite tla do Stedljive uporabe vode 1 vaznosti
bioraznolikosti (Jezierska-Thole, 2025). Ljudi nakon takvih obilazaka puno bolje
razumiju koliko truda stoji iza jedne berbe, pa i sami razvijaju vise postovanja prema
krajoliku. Uz to, Centar Pusipela i lokalni vinari sve vise koriste prirodne, reciklirane
i visekratne materijale, $to daje dodatnu odrzivu dimenziju cijeloj prici. Posjetiteljima
se preporucuju Setnje i voznja biciklom izmedu podruma — $to ne samo da je
ekoloski prihvatljivije, nego im omogucuje da se zaista ,,udube® u krajolik i dozive
ga bez zurbe. Tako se polako razvija svijest da je cijeli ovaj vinogradarski mozaik

zajednicko dobro koje treba ¢uvati.

Drustveni ucinci jednako su vazni kao i oni ekonomski i ekoloski. Vinski turizam
pomaze ocuvati price i obicaje koji bi se inace lako izgubili, a upravo je ocuvanje
nematerijalne bastine prepoznato kao jedan od klju¢nih drustvenih doprinosa
enoturizma (Mili¢evi¢, Pordevi¢ i Kraguljac, 2024). U ponudu se sve vise ukljucuju
lokalni obrtnici, udruge i mali proizvodaci, $to daje priliku Sirem krugu ljudi da
sudjeluju 1 profitiraju. Zabiljezen je rast ukljucenosti zena u aktivnosti vinskog
turizma, posebno u segmentima sommelierstva, interpretacije bastine i dizajna
suvenira, $to je u skladu s trendovima diversifikacije ruralnog poduzetnistva Sve to
doprinosi jacanju zajednistva i stvara osje¢aj ponosa — ne samo kod vinara, nego i

kod cijele lokalne zajednice.
3 SWOT analiza Centra Pusipela Strigova

U ovom dijelu provedena je SWOT analiza Centra Pusipela Strigova sa ciljem
sagledavanja njegovog trenutnog polozaja i potencijala za bududi razvoj. Analiza
obuhvata unutrasnje ¢imbenike — snage i slabosti centra, te vanjske ¢imbenike —
prilike 1 prijetnje iz okruzenja. Na temelju tih elemenata moguce je razumjeti kako

Centar doprinosi razvoju vinsko turizma u Medimurju, koje su klju¢ne prednosti
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koje ga izdvajaju, i koji izazovi zahtijevaju strateski pristup u upravljanju

destinacijom.

Tablica 1: SWOT analiza

SNAGE SLABOSTI

— autohtona sorta PuSipel 1 jasno | —  ograniceni kapaciteti za veée grupe,
identitetsko jezgro, —  sezonalnost,

—  kvalitetna interpretacija bastine, —  potreba za digitalnim osvjezenjima,

—  edukativna vodenja, — nedovoljno  razvijen sustav  analitike

—  snazna suradnja s vinarima, posjetitelja,

—  zeleni i odtzivi narativ, —  ogranic¢ene degustacije

—  moderna infrastruktura —  nedovoljno educirano ili privtemeno osoblje

—  podrska lokalne zajednice (studenti)

- dobro pozicioniran u destinacijskoj mrezi | —  neiskoriSteni dodatni prostori u Centru

Medimutja — nedovoljna medunarodna vidljivost
PRILIKE PRIJETNJE

—  razvoj novih iskustvenih proizvoda, klimatske promjene,

—  internacionalizacija i  prekograni¢ne | —  jacanje konkurentskih vinskih regija,
vinske rute, —  bolesti vinove loze,
—  digitalne inovacije, —  gubitak autenticnosti zbog prekomjerne
—  jaca suradnja sa Zmajevim vrtom, komercijalizacije,
—  razvoj novih suvenira, —  pad posjetiteljskog interesa zbog trendova,
—  redovne degustacije i radionice, —  promjene turistickih preferencija
— uvodenje glazbene pozadine u prostoru | —  rizik stagnacije ponude bez redovitog
Centra, osvjezavanja sadrzaja
—  EU fondovi i projektno financiranje —  povecani troskovi odrzavanja i ulaganja

SWOT analiza Centra Pusipela Strigova (Tablica 1) pokazuje da Centar ima snazne
temelje za razvoj — od autohtone sorte Pusipel i prepoznatljivog identitetskog jezgra,
do moderne infrastrukture, edukativnog pristupa i ¢vrste suradnje s lokalnim
vinarima. Medutim, uoc¢ene su i unutarnje slabosti, poput ogranicenih kapaciteta,

sezonalnosti 1 neiskoristenih prostornih i kadrovskih resursa.

S druge strane, trziste nudi znacajne prilike za rast kroz iskustvene proizvode,
digitalne inovacije, medunarodna povezivanja i nove sadrzaje koji mogu obogatiti
posjetiteljski dozivljaj. Istovremeno, Centar se suocava s prijetnjama koje ukljucuju
klimatske promjene, jacanje konkurencije i rizik gubitka autenti¢nosti ako se ponuda

ne bude kontinuirano razvijala.
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Zaklju¢no, analiza pokazuje da Centar Pusipela ima visok potencijal daljnjeg rasta i
jacanja pozicije u vinskom turizmu, pod uvjetom da strateski odgovori na
identificirane slabost i prijetnje te istodobno iskoristiti postojece razvojne prilike. U
tom kontekstu, Szeliga-Duchnowska i Goranczewski (2017) isticu da TOWS analiza
omogucuje sustavno kombiniranje unutarnjih snaga s vanjskim prilikama kroz SO
strategije (tzv. maxi-maxi) koje sluze za definiranje najpovoljnijih strateskih

inicijativa u razvoju turizma i rekreacije.
4 Vizija

Vizija Centra Pusipela Strigova do 2030. godine jeste razviti se u vodece iskustveno
srediste vinskog turizma Medimurja koje na odrzivi nacin integrira ekonomsku,
socijalnu 1 okolisnu dimenziju razvoja. Centar tezi postati prepoznatljiva
interpretacijska tocka sorte PusSipel kroz inovativhe degustacijske formate,
autenti¢ne lokalno izradene proizvode te edukativne sadrzaje koji posjetiteljima
omogucuju dublje razumijevanje vina, krajolika i zajednice. Kroz profesionalizaciju
ponude, povecanje ukljucenosti lokalnih dionika i razvoj proizvoda s visokom
dodanom vrijednoséu, Centar do 2030. godine nastoji osigurati dugorocnu
konkurentnost, jac¢anje lokalnog gospodarstva i odrzivo upravljanje prirodnim i
kulturnim resursima. Ostvarenje ove vizije temelji se na hijerarhijski strukturiranim
prioritetima i mjerama koje jacaju iskustveni, edukativni 1 kreativni karakter ponude

Centra.

Vizija Centra Pusipela Strigova postavlja jasan dugoroéni smijer razvoja koji nadilazi
ulogu Centra kao klasicnog interpretacijskog prostora te ga pozicionira kao aktivnog
nositelja destinacijskog identiteta 1 inovacija u vinskom turizmu. Ona podrazumijeva
sustavno povezivanje vina, kulture, edukacije 1 kreativnih industrija u koherentnu i
prepoznatljivu ponudu, uz stalno unaprjedenje kvalitete posijetiteljskog iskustva.
Vizija takoder naglasava vaznost partnerstva s lokalnim vinarima, obrtnicima,
turistickim institucijama i obrazovnim ustanovama, ¢ime se Centar afirmira kao
platforma suradnje i zajednickog razvoja. Na taj nacin, Centar Pusipela ne doprinosi
samo turistickoj atraktivnosti Medimurtja, ve¢ i dugoro¢noj otpornosti lokalne

zajednice, ocuvanju bastine i stvaranju odrzive vrijednosti za buduée generacije.
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5 Prioriteti

Na temelju prethodne analize stanja, SWOT analize i rezultata istrazivanja u odnosu
na postavljena istrazivacka pitanja, definirani su kljuéni razvojni prioriteti Centra
Pusipela Strigova. Prioriteti predstavljaju strateska podrudja djelovanja koja
usmjeravaju daljnji razvoj Centra prema ostvarenju postavljene vizije do 2030.
godine. Njihova svrha je strukturirati razvojne napore, osigurati fokus na iskustvenu,
edukativnu i kreativiu dimenziju ponude te stvoriti temelj za oblikovanje konkretnih

mjera 1 sustava pracenja uspjesnosti.
Prioritet 1: Jacanje iskustvenog doZivljaja posjetitelja

Prioritet 1 usmjeren je na transformaciju Centra Pusipela iz prostora primarno
usmjerenog na prezentaciju i prodaju vina u mjesto osobnog, pamtljivog i
participativnog iskustva. PolaziSte ovog prioriteta nije samo vino kao proizvod, veé
vino kao medij emocije, sjecanja i osobne price posjetitelja. U tom kontekstu,
iskustvo postaje kljuni element stvaranja vrijednosti i diferencijacije Centra Pusipela

u odnosu na klasi¢ne vinske centre i vinoteke.

Za razliku od tradicionalnih pristupa interpretaciji vina, ovaj prioritet stavlja naglasak
na aktivnu ulogu posjetitelja, koji viSe nije pasivni promatrac ili konzument, veé
sudionik u stvaranju vlastitog vinskog dozivljaja. Kroz interaktivne koncepte,
posjetitelj se emocionalno ukljucuje u iskustvo i povezuje s brendom Pusipel na

osobnoj razini.

Odabir ovog prioriteta temelji se na suvremenim trendovima iskustvenog i vinskog
turizma, prema kojima gosti sve vise cijene autenti¢nost, personalizaciju i element
iznenadenja. Mjere unutar ovog prioriteta omogucuju stvaranje ritualnih trenutaka,
koji imaju snazan emocionalni uc¢inak i dugoro¢nu memorijsku vrijednost. Time se

vino pozicionira kao nositelj osobnog znacenja, a ne samo kao objekt potrosnje.

Prioritet 1 takoder doprinosi jacanju brenda Pusipel kroz iskustvo, jer posjetitelji ne
pamte samo okus vina, ve¢ i pri¢u, emociju i trenutak u kojem su vino dozivjeli.
Takav pristup poti¢e ponovne posijete, ali i znatizelju za daljnje istrazivanje ponude.
Istovremeno se potice otkrivanje manje poznatih vinara i etiketa, ¢ime se

ravnomjernije valorizira lokalna vinska scena.
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Dodatna vrijednost ovog prioriteta lezi u integraciji edukacije i dozivljaja. Iako su
mijere snazno emocionalno obojene, one istovremeno prenose znanje O sortama,
vinarima i vinskoj kulturi Medimutja, ali na nenametljiv i iskustveno prihvatljiv nacin.
Digitalni elementi sluze kao potpora interpretaciji, dok narativ i simbolika stvaraju

dubinsko razumijevanje i povezanost.

Zakljucno, Prioritet 1 postavlja temelj za Centar Pusipela kao inovativau, suvremenu
i dozivljajno orijentiranu destinaciju vinskog turizma. Kroz mjere koje poticu
emociju, sudjelovanje i osobno znacenje, ovaj prioritet stvara trajnu vrijednost za

posjetitelje, jaca identitet Pusipela i osigurava dugoroénu konkurentnost Centra.
Prioritet 2: Razvoj produkta u kontekstu kreativne ekonomije

Drugi prioritet usmjeren je na unapredenje ponude suvenira i dizajnerskih proizvoda
koji povezuju vino, lokalnu tradiciju, estetiku i principe odrzivog dizajna. U fokusu
ovog prioriteta nalazi se razvoj autenti¢nih produkata s dodanom vrijednoséu, koji
nadopunjuju osnovnu vinsku djelatnost Centra Pusipela i doprinose njegovoj
dugoro¢noj ekonomskoj odrzivosti. Kroz ovakav pristup, Pusipel se ne pozicionira

iskljucivo kao vinska sorta, ve¢ 1 kao vizualni i kulturoloski identitet Medimurja.

Razvoj produkta u kontekstu kreativhe ekonomije podrazumijeva koristenje
lokalnog znanja, vjestina i kulturnog kapitala u stvaranju proizvoda koji imaju trzisnu
vtijednost, ali i snaznu simbolicku dimenziju. U vinskom turizmu, suveniri i
dizajnerski proizvodi imaju vaznu ulogu jer omogucuju produzenje iskustva
posjetitelja izvan samog boravka u destinaciji te stvaraju trajnu emocionalnu vezu s
mjestom i brendom. Upravo iz tog razloga, prioritet razvoja produkta prepoznat je
kao kljucan element diferencijacije ponude Centra Pusipela u odnosu na klasi¢ne

vinske centre.

Odabir ovog prioriteta temelji se na potrebi da se ponuda Centra prosiri izvan
prodaje vina te da se stvore dodatni izvori prihoda koji nisu iskljucivo vezani uz
sezonalnost vinskog turizma. Istovremeno, razvoj dizajnerskih suvenira omogucuje
ukljucivanje lokalnih umjetnika, obrtnika i kreativnih inicijativa, ¢ime se jaca lokalna
kreativna industrija i potice poduzetnistvo na regionalnoj razini. Takav model
suradnje doprinosi razvoju kratkih lanaca vrijednosti, kruzne ekonomije i drustvene

odrzivosti destinacije.
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Prioritet 2 posebno je koristan jer objedinjuje ekonomske, kulturne i drustvene
ciljeve. S jedne strane, povecanjem prodaje suvenira i razvojem novih proizvoda
Centar Pusipela ostvaruje dodatne prihode i smanjuje ovisnost o osnovnoj vinskoj
ponudi. S druge strane, suveniri postaju nositelji identiteta sorte Pusipel 1 Medimurja,
¢ime se jaca prepoznatljivost destinacije na trzistu. Osim toga, ovakav pristup
doprinosi ocuvanju i reinterpretaciji lokalne tradicije kroz suvremeni dizajn, ¢ineci je

razumljivom i privlaénom suvremenim posjetiteljima.

Zaklju¢no, Prioritet 2 predstavlja strateski vazan segment razvoja Centra Pusipela jer
povezuje vino s kreativnom ekonomijom i odrzivim razvojem. Kroz razvoj
autenti¢nih, lokalno utemeljenih produkata, Centar Pusipela jaca svoju trzisnu
poziciju, potice lokalnu zajednicu i stvara dodatnu vrijednost za posjetitelje, cime se

osigurava dugoro¢na konkurentnost 1 odrzivost destinacije.
Prioritet 3 — Unaprjedenje informativno-edukativne interpretacije vina

Tredi razvojni prioritet usmjeren je na unaprjedenje informativne i edukativne
interpretacije vina, s naglaskom na jasnije, pristupacnije i sadrzajno kvalitetnije
prikazivanje vinskih karakteristika, aroma i stilova. Ovaj prioritet proizlazi iz potrebe
da se vino ne promatra isklju¢ivo kao proizvod za konzumaciju, ve¢ kao kulturni,

identitetski i edukativni element vinskog turizma.

Odabir upravo ovog prioriteta temelji se na ¢injenici da velik dio posjetitelja vinskih
centara nema stru¢no znanje o vinima, sortama i tehnoloskim procesima
proizvodnje. Nedostatak razumljivih i strukturiranih informacija moze otezati
proces odabira vina, smanjiti razinu zadovoljstva posjetitelja te ograniciti edukativni
potencijal prodajnog prostora. Posebno su manje iskusni posjetitelji cesto nesigurni
pti odabiru vina, $to moze rezultirati pasivnim iskustvom i smanjenom povezanoséu

s brendom.

Unaprjedenje  interpretacije  vina  podrazumijeva  primjenu  suvremenih
interpretacijskih metoda koje kombiniraju tekstualne, vizualne i simbolicke
elemente, sa ciljem lakSeg razumijevanja vinskih stilova, aroma i preporuka za
konzumaciju. Edukativna interpretacija omogucuje posjetiteljima postupno ucenje

kroz iskustvo, ¢ime se povecava njihovo samopouzdanje, interes i angaziranost.



RURALNI TURIZAM U FUNKCIJT ODRZIVOG RAZVOJA MEDIMURJA:

152 OPCINA STRIGOVA

Takav pristup pridonosi i boljem razumijevanju autohtone sorte Pusipel te uloge

vinara Medimurja u oCuvanju lokalne vinske tradicije.

Ovaj prioritet koristan je iz vise razloga. Prije svega, povecava edukativnu vrijednost
prodajnog prostora, ¢ime Centar Pusipela prelazi granice klasicne vinoteke i postaje
interpretacijski centar vinske kulture. Nadalje, osigurava konzistentnu i
profesionalnu interpretaciju brenda Pusipel, sto doprinosi jacanju identiteta regije 1
stvaranju jedinstvenog dozivljaja za posjetitelje. Kvalitetna interpretacija takoder
potice emocionalnu povezanost posjetitelja s vinom i prostorom, §to moze pozitivho

utjecati na percepciju kvalitete, duljinu boravka i odluku o kupnji.

Zaklju¢no, Prioritet 3 predstavlja kljuc¢an element u razvoju Centra Pusipela kao
edukativno-turisticke destinacije, jer povezuje znanje, dozivljaj i autenticnost u
jedinstvenu cjelinu koja koristi kako posjetiteljima, tako i vinarima i1 lokalnoj

zajednici.
6 Mjere

Na temelju definirane vizije 1 razvojnih prioriteta, u ovom poglavlju razraduju se
konkretne mjere usmjerene na daljnji razvoj Centra Pusipela Strigova. Mjere
predstavljaju operativnu razinu strateSkog okvira te sluze za provedbu postavljenih
ciljeva kroz jasno definirane aktivnosti i koncepte. Njihova svrha je unaprijediti
iskustveni, edukativni 1 kreativni karakter ponude Centra, osigurati dodanu
vrijednost za posjetitelje i lokalnu zajednicu te stvoriti preduvjete za dugoroc¢nu

odrzivost i konkurentnost vinskog turizma u Medimurju.
Mjere za Prioritet 1: Jacanje iskustvenog doZivljaja posjetitelja

U svrhu jacanja identiteta Centra Pusipela Strigova kao prostora dozivljaja, edukacije
i suvremene interpretacije vina, predlaze se uvodenje integriranog interaktivhog
koncepta pod nazivom ,,Okusi buduénost®, koji objedinjuje dvije komplementarne
mjere: ,,Vinsku kapsulu vremena“ i ,, Tasting Roulette®. Ove mjere osmisljene su kao
iskustveni alati koji poticu emocionalnu ukljucenost posjetitelja, ali istovremeno

prenose znanje o vinu, vinarima i vinskoj kulturi Medimurja.
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Mjera 1: Dizajniranje Vinske kapsule vremena

Prvi dio koncepta ,,Okusi Buduénost™ odnosi se na dizajniranje ,,Vinske kapsule
vremena®, kao fizicke i simbolicke instalacije smjestene u srediSnjem dijelu prodajno-
izlozbenog prostora Centra Pusipela. Instalacija bi bila oblikovana kao posebno
dizajnirana vinska vitrina ili zid s numeriranim pretincima, estetski uskladena s
vizualnim identitetom Centra i izradena od prirodnih materijala (drvo, metal, staklo).

Svaki pretinac predstavlja jednu ,,kapsulu vremena®.

Nacin koriStenja je jednostavan i intuitivan. Posjetitelj najprije bira i kupuje bocu
Pusipela, nakon cega u digitalnom kiosku ili na unaprijed pripremljenoj kartici
ispisuje osobnu poruku namijenjenu sebi u buduénosti. Poruka se zatim pohranjuje
zajedno s bocom u odabrani pretinac, koji se simboli¢no zakljuc¢ava na razdoblje od
pet godina. Po isteku tog razdoblja, posjetitelj se moze vratiti u Centar, otvoriti

kapsulu, procitati poruku i konzumirati vino.

Mjera sluzi stvaranju snazne emocionalne veze izmedu posjetitelja i brenda Pusipel,
potice lojalnost i ponovne posjete te uvodi ritualni element u vinsko iskustvo.
Koncept se moze dodatno obogatiti sezonskim ili tematskim dogadanjima, poput

zajednickog ,,otvaranja kapsula“ ili posebnih degustacija za sudionike programa.

U provedbu ove mjere ukljuceni su konkretni dionici: vinari okupljeni oko Centra
Pusipela (osiguravanje vina), lokalni dizajneri i umjetnici (oblikovanje instalacije), I'T

strucnjaci (digitalni kiosk i baza podataka), te Centar Pusipela kao koordinator.

Troskovi mjere ukljucuju dizajn i izradu vitrine, nabavu i prilagodbu digitalnog
kioska, razvoj jednostavne I'T baze podataka, tiskanje kartica i osnovau promociju.
Okvirni trosak izrade i pocetne implementacije procjenjuje se na 5.000 — 8.000 EUR,
dok su godisnji troskovi odrzavanja niski i odnose se uglavnom na administraciju i
digitalno azuriranje sustava. U pocetnoj fazi mjera bi se provela pilotno, s
ograni¢enim brojem kapsula, kako bi se testirao interes posjetitelja i organizacijska

izvedivost.

Ovakav koncept temelji se na teoriji simbolicke potrosnje, prema kojoj turisticki
proizvodi dobivaju veéu vrijednost kada ukljucuju osobno znacenje i ritualni aspekt

(Belk, 2013).
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Mjera 2: Kreiranje degustacijske rulete - Tasting Roulette

Drugi dio koncepta ,,Okusi buduénost™ predstavlja ,, Tasting Roulette, digitalnu
interaktivnu instalaciju smjestenu u degustacijskom dijelu Centra Pusipela. Instalacija
se sastoji od velikog ekrana osjetljivog na dodir s vizualno atraktivnim ,,kotacem
sreée’. Okretanjem kotaca, posjetitelj dobiva nasumic¢no odabrano vino za kusanje

iz ponude medimurskih vinara.

Uz odabrano vino, na ekranu se prikazuje kratak edukativni sadrzaj — video ili tekst
o vinariji, sorti i karakteristikama vina. Mjera potice posjetitelje da izadu iz zone
poznatog i istraze nove etikete, ¢ime se ravnomjernije promoviraju i manje poznati
vinari. Istovremeno se jaca edukativna komponenta kusanja kroz element igre i

iznenadenja.

Sudionici ove mjere ukljucuju medimurske vinare, I'T i multimedijske stru¢njake, te
Centar Pusipela kao koordinator. Troskovi obuhvacaju razvoj digitalne aplikacije,
nabavu ekrana, osnovni sustav pracenja zaliha, izradu multimedijskog sadrzaja te
promociju. Okvirni trosak izrade i pilot-provedbe ove mjere procjenjuje se na 4.000

— 6.000 EUR, dok su troskovi odrzavanja vezani uz azuriranje sadrzaja i kontrolu

zaliha.

U pocetnoj fazi ,, Tasting Roulette” bi se provodio s ogranicenim brojem etiketa, uz
rucno ili poluautomatizirano pracenje dostupnosti vina, a sustav bi se postupno
nadogradivao prema potrebama. Potencijalni izazov jeste uskladivanje slucajnog
odabira vina s dostupnim koli¢inama pojedinih etiketa, $to zahtijeva sustav pracenja
zaliha.

Centar Pusipela Strigova predstavlja prostor s potencijalom za povezivanie digitalnih
tehnologija, kreativne interpretacije vina i odrzivog pristupa turizmu. U buduéem
razvoju Centra moguce je dodatno ukljucivanje interaktivnih sadrzaja i suvremenih
prezentacijskih alata koji bi posjetiteljima omogudili inovativnije i angaziranije
upoznavanje autohtone sorte Pusipel. Takoder, degustacijski sadrzaji mogu se
nadograditi iskustvenim elementima koji vino interpretiraju kroz pricu, dozivljaj i
aktivno ukljucivanje posjetitelja. Kombinacija modernog uredenja, suvremenih

tehnologija i autenticnog prirodnog okruzenja pruza dobru osnovu za daljnji razvoj
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Centra kao mjesta koje povezuje tehnoloske inovacije, kreativhu interpretaciju

bastine i odgovoran odnos prema prostoru i resursima.
Mjere za Prioritet 2: Razvoj produkta u kontekstu kreativne ekonomije

Mjere unutar Prioriteta 2 usmjerene su na razvoj proizvoda s dodanom vrijednoscu
koji povezuju vino, lokalnu kreativnost i odrzivost, te doprinose ekonomskoj
odrzivosti Centra Pusipela. Kroz pazljivo osmisljene suvenire i dodatke, ove mjere
jacaju prepoznatljivost brenda Pusipel, poticu suradnju s lokalnim dionicima i

stvaraju nove izvore prihoda.
Mjera 1: Razvijanje linije umjetnickih proizvoda - Pusipel Art Line

Provedba mjere ,,Pusipel Art Line* zapocinje definiranjem tematskog 1 vizualnog
okvira kolekcije u suradnji Centra Pusipela i kreativhog kolektiva Zmajev vrt.
Odabrani lokalni umjetnici i obrtnici izraduju prototipe proizvoda inspirirane
sortom Pusipel i vinogradarskom tradicijom Medimurja, koji se testiraju u pogledu
funkcionalnosti, cijene i interesa posjetitelja. Kolekcija se proizvodi u malim,
ogranicenim serifjama kako bi se zadrzala ekskluzivnost i omogudila fleksibilna

prilagodba trzistu.

Proizvodi su smjesteni u posebno oznacenom galerijsko-prodajnom dijelu Centra
Pusipela, uz kratke interpretacijske tekstove o autorima i simbolici motiva. Na taj se
nacin suvenir ne prezentira samo kao prodajni artikl, ve¢ kao nositelj kulturne i
narativne vrijednosti. Proizvodi se koriste kao trajna uspomena ili poklon koji
prenosi identitet regije, a mogu se dodatno promovirati kroz suradnju s lokalnim

vinarima.

U provedbu mjere ukljuceni su Centar Pusipela kao koordinator i prodajno mjesto,
lokalni umjetnici 1 obrtnici kao proizvodaci te turisticke 1 kulturne institucije kao
promotivni partneri. Troskovi se odnose na razvoj dizajna, izradu prototipa,
proizvodnju prve serije, pakiranje i osnovau promociju, dok su IT i odrzavanje
minimalni. Ukupni trosak razvoja i lansiranja prve kolekcije procjenjuje se na 4.000
—6.000 EUR, uz godisnje troskove odrzavanja od priblizno 1.000 — 1.500 EUR.



RURALNI TURIZAM U FUNKCIJT ODRZIVOG RAZVOJA MEDIMURJA:

156 OPCINA STRIGOVA

Mjera se u pocetnoj fazi provodi pilotno s ogranicenim brojem proizvoda, a daljnji
razvoj kolekcije temelji se na prodajnim rezultatima i povratnim informacijama

posjetitelja, cime se osigurava dugorocna odrzivost i relevantnost mjere.
Mjera 2: Uspostavljanje Mini kolekcije suvenira

Provedba mjere ,,Mini kolekcija suvenira® temelji se na jednostavnom i fleksibilnom
modelu razvoja proizvoda, pti ¢emu Centar Pusipela u suradnji s lokalnim vinarima
i malim proizvodacima definira osnovne kriterije proizvoda: cjenovnu pristupacnost,
prakticnost, lako prenosivu ambalazu 1 jasnu povezanost s identitetom Pusipela.
Proizvodi se razvijaju u manjim serijama i uvode sezonski, ¢ime se omogucuje brzo

testiranje trzista i prilagodba ponude prema stvarnim preferencijama posjetitelja.

Mini kolekcija smjesta se na istaknute pozicije unutar prodajnog prostora Centra
Pusipela, posebice u blizini blagajne i degustacijskog prostora, kako bi potaknula
impulzivhu  kupnju. Ambalaza je jednostavna, vizualno prepoznatljiva i
informativna, s naglaskom na kratku pri¢u o proizvodu, porijeklu i simbolici. QR
kodovi dodatno prosiruju iskustvo kroz digitalni sadrzaj, ¢ime se suvenir pretvara u

komunikacijski alat brenda.

U mjeru se, uz Centar Pusipela, ukljucuju konkretni dionici poput lokalnih vinara
(mini boce), malih proizvodaca svije¢a i keramike te turistickih partnera koji
proizvode mogu koristiti kao poklone ili dio promotivnih paketa (npr. smjestajni

objekti, Terme Sveti Martin, poslovni subjekti).

Troskovi obuhvacaju razvoj proizvoda, dizajn ambalaze, izradu pocetne serije i
osnovnu promociju, dok su troskovi odrzavanja niski zbog brze rotacije proizvoda.
Ukupni okvirni trosak razvoja i lansiranja mini kolekcije procjenjuje se na 3.000 —
5.000 EUR, dok se odrzivost osigurava stalnim obnavljanjem asortimana, pracenjem

prodajnih rezultata i postupnim prilagodavanjem ponude sezonskoj potrazniji.
Mjera 3: Kreiranje proizvoda Pusipel Mate
Provedba mijere ,Pusipel Mate® zapocinje razvojem funkcionalnog i estetski

uskladenog prototipa drzaca za vinsku ¢asu, pri cemu se posebna paznja posvecuje

ergonomiji, udobnosti noSenja 1 vizualnoj povezanosti s identitetom Pusipela. Izrada
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se organizira u suradnji s lokalnim udrugama i obrtnicima, ¢ime se dodatno naglasava
drustvena i odrziva dimenzija proizvoda. Proizvodi se izraduju u manjim setijama,
§to omogucuje kontrolu kvalitete i prilagodbu dizajna prema povratnim

informacijama korisnika.

Pusipel Mate®“ koristi se prvenstveno tijekom degustacija i vodenih obilazaka
Centra, gdje posijetitelj dobiva drza¢ pri dolasku ili na pocetku kusanja. Njegova
uporaba olaksava kretanje prostorom i potice neformalnu interakciju medu
posjetiteljima, ¢ime se poboljsava ukupni dozivljaj degustacije. Nakon koristenja,
drza¢ se moze zadrzati kao suvenir ili se nuditi kao poklon uz kupnju veéeg broja

boca, ¢ime se dodatno potice prodaja i produzuje prisutnost brenda izvan Centra.

U provedbu mjere ukljuceni su Centar Pusipela kao koordinator i mjesto distribucije,
lokalne udruge 1 obrtnici kao proizvodaci, te vinari ¢ija se vina nude u degustacijama.
Dodatni promotivni potencijal ostvaruje se kroz suradnju sa smjestajnim objektima,
restoranima i Termama Sveti Martin, gdje se ,,Pusipel Mate® moze koristiti ili

promovirati kao dio tematskih paketa vinskog turizma.

Troskovi mjere odnose se na razvoj prototipa, nabavu materijala, izradu prve serije,
kartice s porukom i osnovnu promociju. Ukupni okvirni trosak pokretanja mjere
procjenjuje se na 2.000 — 3.500 EUR, dok su godisnji troskovi odrzavanja niski 1
ovise o obujmu proizvodnje. Financijska odrzivost osigurava se prodajom
proizvoda, koriStenjem kao promotivnog dodatka uz kupnju vina te stalnom

potraznjom tijekom degustacijskih aktivnosti.

Mjera se u pocetnoj fazi provodi pilotno, uz ogranic¢enu koli¢inu drzaca, a daljnji
razvoj i prilagodba dizajna temelje se na povratnim informacijama posjetitelja i
prodajnim rezultatima, ¢ime ,,Pusipel Mate® ima potencijal postati dugorocno

prepoznatljiv i funkcionalan simbol Centra Pusipela Strigova.

Mjere za Prioritet 3: Unaprjedenje informativno-edukativne interpretacije

vina

U okviru Prioriteta 3, mjere su usmjerene na poboljsanje razumijevanja vina, jacanje
edukativne funkcije Centra Pusipela te povezivanje interpretacije vina s autenti¢cnim

iskustvom prostora 1 lokalne zajednice.
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Mijera 1: Postavljanje informativnih elemenata mirisa i okusa

Mjera 1 usmijerena je na unapredenje informativne i edukativne interpretacije vina
unutar prodajnog prostora Centra Pusipela kroz uvodenje fizickih, interaktivnih

elemenata koji posjetiteljima olakSavaju razumijevanje vinskih karakteristika.
Predlaze se implementacija informativnih elemenata u obliku stiliziranih polugrozda
ili oblaka, koji bi vizualno i konceptualno pratili postojece rjesenje u izlozbenom

dijjelu Centra (Slika 2).

Ovi elementi bili bi smjesteni neposredno uz police s bocama vina, na visini pogleda,
kako bi bili lako uocljivi i intuitivni za koristenje. Svaki element sadrzavao bi QR kod
i mehanizam za otvaranje, a unutar njega bi se nalazile kratke, jasno strukturirane
informacije: opis dominantnih aroma 1 okusa, preporuka jela uz vino, stil vina te
osnovni podaci o vinaru i obitelji. Dizajn bi bio uskladen s vizualnim identitetom
Centra Pusipela, koriste¢i prirodne materijale i neutralne boje kako bi se zadrzala

estetika prostora.

Mjera sluzi kao edukativni vodi¢ kroz vinsku ponudu, posebno za posjetitelje koji
nemaju prethodno znanje o vinima, ali Zele donijeti informiranu odluku. Nacin
koristenja je jednostavan — posijetitelj vizualno prepoznaje sortu, otvara informativni
element ili skenira QR kod te samostalno istrazuje sadrzaj, bez potrebe za stalnom

prisutnoséu osoblja.

U provedbu mjere bili bi uklju¢eni konkretni sudionici: vinari okupljeni oko Centra
Pusipela (npr. vinarije iz Strigove i okolice), grafi¢ki dizajneri i lokalni umjetnici
zaduzeni za oblikovanje elemenata, IT strucnjaci za izradu digitalnog sadrzaja, te
uprava Centra koja koordinira implementaciju. Dugoro¢no, sustav bi se mogao

nadopunjavati novim vinima i informacijama.

Troskovi mijere ukljuc¢uju: troskove dizajna i izrade prototipa informativnih
elemenata, proizvodnju prve serije, izradu i odrzavanje digitalnog sadrzaja (QR
sustav), troskove tiska i materijala, te manji godisnji trosak odrzavanja i azuriranja
informacija. U pocetnoj fazi mjera bi se provela pilotno, na ogranicenom broju vina,

a nakon evaluacije reakcija posjetitelja sustav bi se prosirio na cjelokupnu ponudu.
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Ukupni okvirni trosak izrade i implementacije ove mjere procjenjuje se na 4.000 —
6.000 EUR, pri ¢emu se najvedi dio odnosi na dizajn i izradu ogranicenog broja
informativnih elemenata, pripremu sadrzaja te jednostavno QR rjesenje bez slozenih
IT sustava. Odrzavanje je financijski minimalno jer se sadrzaj azurira digitalno, bez

potrebe za Cestim fizickim intervencijama.
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Slika 2: Informativni elementi mirisa i okusa

Izvor: autori
Mjera 2: Provodenje Pilotnih itinerara ,,Wine Not? Medimurje Escape

Mjera 2 usmjerena je na prosirenje edukativne uloge Centra Pusipela izvan njegovog
fizickog prostora kroz projektiranje pilotnih dvodnevnih itinerara koji interpretaciju
vina povezuju s krajobrazom, lokalnom zajednicom i odrzivim turizmom. Pilot-
itinerar ,,Wine Not? Medimurje Escape™ (Slika 9) osmisljen je kao strukturirano
iskustvo koje posjetiteljima omogucuje razumijevanje sorte Pusipel kroz stvarni

kontekst njezina nastanka.

Itinerar ukljucuje jasno definirane tocke: dolazak javnim prijevozom, posjet Centru
Pusipela, Setnje vinogradima u Strigovi, posjete vinarima i obiteljskim
gospodarstvima, gastronomsku ponudu lokalnih restorana, smjestaj u lokalnim
kuc¢ama za odmor (npr. Lapsina Holiday House), te zavrsetak programa u Termama
Sveti Martin. Sadrzaj itinerara bio bi dostupan u tiskanom i digitalnom obliku, s

kartama, vremenskim planom i edukativnim objasnjenjima.



160 RURALNI TURIZAM U FUNKCIJI ODRZIVOG RAZVOJA MEDIMURJA:
OPCINA STRIGOVA

07:00 - Train departura Calje + Zagreb

0%:00 - Transfer Zagreb + Cakovec

10:30 - Arrival in Cakovec

11:00 - Local bus Cakovec = Strigova

12:00 - Visit to the World Centre of Pusipel {on foot)
14:00 - Lunch at HaZié Family Farm (Zelezna Gora)

15:30 = Walk and visit to Maderkin Breg viewpoint

17:00 - Arrival at accommodation: Lapéina Holiday House

19:30 - Dinner at Mala Hiza Restaurant (Macthkovec)

08:00 - Self-prepared breakfast at accommodation
10:00 - Transfer to Terme Sveti Martin

10:30-13:00 - Wellness time {pools, saunas)

13115 = Lunch at Terme

15:30 = Transfer Sveti Martin < Cakovec

17:30 - Train Cakovec - Zagreb > Celje

DAY 2

21:30 - Arrival in Celje

Slika 9: Itinerari

Izvor: autori

Mjera sluzi kao interpretacijski alat koji integrira znanje steceno u Centru s
neposrednim iskustvom prostora. Posjetitelji kroz vodeni ili samostalni itinerar uce

o vinogradarskom krajobrazu, tradiciii proizvodnje, gastronomiji i odrzivim
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praksama. Koristenje javnog prijevoza, pjesackih ruta i lokalnih usluga doprinosi

smanjenju ugljicnog otiska i promovira odgovorno ponasanje turista.

U provedbu mjere ukljuceni su brojni konkretni dionici: vinari iz Medimurja, lokalni
restorani (npr. Mala Hiza), smjestajni objekti, Terme Sveti Martin, turisticke
zajednice, prijevoznici te Centar Pusipela kao koordinator. Ovakva suradnja jaca

umrezenost lokalnih aktera i stvara dodanu vrijednost za cijelu destinaciju.

Troskovi mjere obuhvacaju: razvoj koncepta itinerara, dizajn i tiskanje promotivnih
matetijala, digitalnu prezentaciju (web ili QR vodi¢), promociju pilot-programa,
koordinaciju partnera te evaluaciju provedbe. U pocetnoj fazi itinerar bi se testirao s
manjim brojem posjetitelja, a na temelju povratnih informacija razvile bi se

standardizirane rute koje bi dugoroc¢no postale dio stalne ponude Centra Pusipela.

Procijenjeni ukupni trosak razvoja i pilot-provedbe itinerara iznosi 5.000 — 8.000
EUR, a ukljucuje konceptualni razvoj rute, dizajn i tisak osnovnih promotivnih
materijala, jednostavnu digitalnu prezentaciju te pocetne promotivne aktivnosti.
Nakon pilot-faze, itinerar se moze dugoro¢no koristiti uz vrlo niske dodatne

troskove, ponajvise vezane uz promociju i povremena azuriranja sadrzaja.
7 Indikatori i monitoring

Kako bi se osigurala ucinkovita provedba predlozenih mjera i ostvarenje definiranih
razvojnih prioriteta, nuzno je uspostaviti sustav indikatora i monitoringa koji
omogucuje kontinuirano praenje napretka te evaluaciju ucinaka kroz vrijeme.
Indikatori predstavljaju mjetljive pokazatelje uspjesnosti, dok monitoring osigurava
redovito prikupljanje, analizu 1 interpretaciju podataka, c¢ime se omogucuje
pravodobna prilagodba razvojnih aktivnosti. Cilj ovog plana je osigurati da se
ostvarenje razvojnih prioriteta i projektnih ciljeva evaluira na temelju kvalitetnih,
mjerljivih 1 usporedivih podataka, a ne isklju¢ivo kroz subjektivne dojmove ili

jednokratne procjene.

Monitoring je organiziran prema trima razvojnim prioritetima, pri ¢emu su unutar
svakog prioriteta jasno definirane mjere i pripadajudi indikatori uspjesnosti. Za svaki
indikator odredena je metodologija prikupljanja podataka, izvor podataka te

ucestalost pracenja, cime se osigurava konzistentnost 1 pouzdanost sustava pracenja.
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Na taj nacin Centar Pusipela dobiva operativni alat za upravljanje projektom, koji
omogucuje kontinuirani uvid u performanse, pravodobno uoc¢avanje potencijalnih
problema, usporedbu rezultata izmedu sezona i godina te donosenje odluka

temeljenih na dokazima.

Indikatori i monitoring za Prioritet 1 — JacCanje iskustvenog doZivljaja
posjetitelja

Monitoring u okviru Prioriteta 1 usmjeren je na pralenje razine angaziranosti
posjetitelja, njihove emocionalne ukljucenosti te ekonomskog ucinka iskustvenih
sadrzaja. Bududi da je cilj ovog prioriteta stvaranje snaznog, participativnog i
pamtljivog dozivljaja, odabrani indikatori mjere 1 ponasanje posjetitelja tijekom

boravka u Centru, ali i njihove odluke nakon iskustva.

Kod mjere dizajniranja vinske kapsule vremena, pracenje se temelji na tri kljucna
indikatora. Prvi indikator odnosi se na udio posjetitelja koji sudjeluju u aktivnosti, a
podaci se prikupljaju putem POS sustava i registracijskog obrasca. Analizira se odnos
broja sudionika prema ukupnom broju posjetitelja Centra, uz pracenje mjesecnih i

godisnjih trendova, ¢ime se procjenjuje atraktivnost i prihvac¢enost koncepta.

Drugi indikator odnosi se na udio posjetitelja koji se vracaju po svoju arhiviranu
kapsulu. Ovdje se primjenjuje kohortna analiza, pri ¢emu se ista skupina posjetitelja
prati kroz dulje vremensko razdoblje (npr. posjetitelji kapsula iz 2026. godine i
njihovi povratci 2031.). Svaka kapsula ima jedinstveni identifikacijski kod, $to
omogucuje precizno i pouzdano pradenje povrataka te procjenu dugoro¢nog ucinka

mjere na lojalnost posijetitelja.

Treéi indikator odnosi se na prosjecnu potros$nju sudionika kapsule, koja se
usporeduje s prosjecnom potrosnjom svih posjetitelja Centra. Ovaj pokazatel;
omogucuje procjenu financijske vrijednosti sudjelovanja u iskustvenoj aktivnosti i

njezina doprinosa ukupnim prihodima.

Mjera kreiranja degustacijske rulete - Tasting Roulette prati se kroz tri komplementarna
indikatora. Frekvencija koriStenja instalacije mjeri se automatskim zapisima

aplikacije, $to omogucuje analizu prosjeka po danu, tjednu i sezoni.
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Drugi indikator odnosi se na konverziju u kupnju, odnosno udio korisnika koji
nakon sudjelovanja u aktivnosti kupe vino ili suvenir. Podaci se prikupljaju putem
QR kupona ili kratkog pitanja na prodajnom mjestu, a indikator izravno pokazuje

utjecaj iskustva na prodajno ponasanje.

Tredi indikator predstavlja prosjecnu ocjenu iskustva, koja se prikuplja putem kratke
mikro-ankete odmah nakon koristenja instalacije te omogucuje brzo prepoznavanije

elemenata koje je potrebno unaprijediti.

Tablica 2: Indikatori i monitoring za Prioritet 1

KLJUCNI
MJERA INDIKATORI MONITORING CILJNE VRIJEDNOSTI
Udio posijetitelja koji EVl.dena.].a prodaje i Godisniji rast sudjelovanja
L. L. ! . registracije kapsula ~co
Dizajniranje sudjeluju u aktivnosti (POS) >5%
Z;nzl:lfe Udio posijetitelja koji se | Jedinstveni ID Povratak 215% sudionika
Vrepmena vracaju po kapsulu kapsule nakon 5 godina
Prosje¢na potrosnja Analiza fiskalnih Potrosnja sudionika =20%
sudionika kapsule podataka vi$a od prosjeka
Frekvencija koristenja Automatski log Prosjecno 2-3 koristenja
Kreiranje instalacije aplikacije dnevno u sezoni
.. — - =550 — -
degustacl]sk'e Konverzija u kupnju Pracenje k-uvpn].e ,25. o korisnika kupuje
rulete - Tasting nakon koristenja proizvod
Roulette Pros]ecna ocjena Kratka digitalna Prosjeéna ocjena >4,3/5
iskustva anketa

Tablica 2 prikazuje klju¢ne indikatore i ciljne vrijednosti za mjere usmjerene na
jacanje iskustvenog dozivljaja posjetitelja. Odabrani indikatori omogucuju pracenje
razine angaziranosti, lojalnosti i ekonomskog ucinka iskustvenih sadrzaja te procjenu

njihove dugorocne vrijednosti za Centar Pusipela.

Indikatori i monitoring za Prioritet 2 — Razvoj produkta u kontekstu kreativne

ekonomije

U okviru Prioriteta 2 mwonitoring je usmjeren na procjenu trzisne uspjesnosti
proizvoda, razine ukljucenosti lokalnih kreativnih dionika te financijske odrzivosti
prodajnih koncepata. Indikatori u ovom prioritetu omogucuju razumijevanje odnosa

izmedu kreativnog izraza, potraznje posjetitelja i ekonomskog ucinka za Centar.
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Kod mijere razvijanja linije umjetnickih proizvoda Pusipel Art Line prate se godisnji
obrtaj kolekcije, broj ukljucenih lokalnih partnera te neto marza ostvarena za Centar
Pusipela. Ovi indikatori zajedno omogucuju procjenu trzisne prihvacenosti
proizvoda, doprinosa lokalnoj kreativnoj ekonomiji te opravdanosti daljnjeg razvoja

kolekcije.

Mjera uspostavljanja mini kolekcije suvenira evaluira se kroz udio rasprodanih
artikala tijekom sezone, prihod ostvaren po posjetitelju te udio impulzivnih kupnji.
Praéenjem ovih pokazatelja omogucuje se optimizacija zaliha, prilagodba asortimana

i unaprjedenje prezentacije proizvoda u prodajnom prostoru.

Kod mjere kreiranja proizvoda Pusipel Mate, monitoring se temelji na pracenju udjela
posjetitelja  koji nakon degustacije odluc¢e kupiti proizvod, razine koristenja
proizvoda tijekom degustacija te zadovoljstva kupaca. Ovi podaci omogucuju
procjenu stvarne funkcionalnosti i privlacnosti proizvoda, kao 1 njegovog doprinosa

ukupnom iskustvu i prodajnim rezultatima.

Tablica 3: Indikatori i monitoring za Prioritet 2

KLJUCNI CILJNE
MJERA INDIKATORI e VRIJEDNOSTI
Razvijanje Godisnji obrtaj prodaje - . 100-150 prodajnih
linije kolekcije POS prodajni podaci jedinica godisnje
umjetnickih Broj ukljucenih lokalnih | Evidencija suradnji i .

. =5 lokalnih partnera
proizvoda - partnera ugovora
Pusipel Ar > i
I;lslpe ‘ Neto prihod Centra Financijski izvjestaji 71{0 O€ neto prihoda
ine godisnje

Uspostavljanje
Mini kolekcije

Udio rasprodanih
artikaa u sezoni

Pracenje zaliha i
sezonske prodaje

30-40% artikala
rasprodano u sezoni

Prihod po posijetitelju

Analiza racuna

=>1.5€ po posjetitelju

Udio impulzivnih

kupnji

Opazanje ponasanja
kupaca

220% impulse buy

kupnji

Stopnja kupnje nakon
degustacije

Evidencija degustacija i
prodaje

15-20% sudionika
degustacije kupuje
proizvod

Kreiranje Koricten vod Ovasanic k
prozvoda - t..olils enée prf)tleF) a t_.plilzanlg up?ca‘. 260% koristi proizvod
Pusipel Mate ijekom degustacije ijekom degustacije

Zadovoljstvo kupaca

Kratka anketa nakon
degustacije

>80% ocjena 4-5/5
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Tablica 3 daje pregled indikatora koji se odnose na razvoj proizvoda i kreativne
ekonomije u okviru Centra Pusipela. Fokus je stavljen na trzisnu uspjesnost

proizvoda, suradnju s lokalnim partnerima i financijsku odrzivost pojedinih mjera.

Indikatori i monitoring za Prioritet 3 — Unaprjedenje informativno-

edukativne interpretacije vina

Monitoring u okviru Prioriteta 3 usmjeren je na procjenu ucinkovitosti edukativnih i
interpretacijskih elemenata te njihovog utjecaja na razumijevanje vina i vinske bastine

medu posjetiteljima.

Kod mjere postavljanje informativnih elemenata mirisa i okusa, pracenje ukljucuje
broj QR skeniranja, udio posjetitelja koji koriste barem jedan edukativni element te
napredak u znanju mjeren putem kratkog mini-kviza prije i nakon koristenja sadrzaja.
Ovi indikatori omogucuju procjenu ne samo vidljivosti i koriStenja elemenata, veé i

njihove stvarne edukativne vrijednosti.

Mjera provodenja pilotnih itinerara prati se kroz popunjenost programa, prosjecnu
ocjenu sudionika te udio posjetitelja koji tijekom itinerara posjete barem dva
partnerska subjekta. Time se omogucuje procjena kvalitete itinerara, razine

zadovoljstva sudionika i koristi za ukljucene lokalne partnere.

Zakljuéno, ovaj monitoring plan pruza Centru Pusipela strukturiran, dugoro¢no odrziv
i metodoloski utemeljen sustav pracenja svih projektnih aktivnosti. On ne sluzi samo
kao alat za evidenciju, ve¢ kao temelj strateskog upravljanja tijekom petogodisnjeg
razdoblja. Kontinuiranim prikupljanjem i analizom prakti¢nih i mjerljivih indikatora
omogucuje se dublje razumijevanje ponasanja posjetitelja, pravodobno
prilagodavanje mjera te ucinkovita alokacija resursa. Time monitoring plan postaje
kljuéni kompas za dugoroéni uspjeh, relevantnost i odrzivi razvoj Centra Pusipela

Strigova.

Tablica 4 prikazuje indikatore za pracenje ucinkovitosti informativno-edukativnih i
interpretacijskih mjera. Odabrani pokazatelji omoguéuju procjenu koristenja
edukativnih sadrzaja, razine usvojenog znanja te uspjeSnosti interpretacijskih

programa.
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Tablica 4: Indikatori i monitoting za Prioritet 3

KLJUCNI
MJERA INDIKATORI MONITORING CILJNE VRIJEDNOSTI
Broj QR skeniranja QR analitika 230-40% posijetitelja koristi
element
Postavljanje i i ; i i _
informativnih | Udio  posjetitelja  koji | Kratke izlazne | 240% u visokoj sezoni
elemenata koriste barem jedan | ankete
mirisa i okusa | clement
Porast razine znanja Mini kviz prije i | =25% porast znanja
poslije koristenja
Popunjenost kapaciteta Sustav rezervacija | 50-60% popunjenosti
P deni kapaciteta
rovotenje Prosje¢na ocjena sudionika | Evaluacijske Prosje¢na ocjena =4,4/5
pilotnih
itinerara ankete
Udio posjeta partnerima Evidencija 270% sudionika posjeti =2
realizacije itinerara | partnera
8 Diskusija i rezultati

U ovom poglavlju prikazani su rezultati istrazivanja u odnosu na postavljena
istrazivacka pitanja, sa ciljem procjene uloge vinskog turizma i Centra Pusipela
Strigova u odrzivom razvoju i brendiranju Medimurja. Dobiveni rezultati potvrduju
snaznu medusobnu povezanost gospodarskih, kulturnih i drustvenih aspekata
vinskog turizma te ukazuju na vaznost integriranog, iskustvenog i interpretacijski

utemeljenog pristupa razvoju destinacije.
Doprinos vinskog turizma odrZivom razvoju Medimurja

Rezultati istrazivanja pokazuju da vinski turizam u Medimurju znacajno doprinosi
odrzivom razvoju regije, ponajprije kroz smanjenje sezonalnosti i stabilizaciju
turistickih tokova tijekom cijele godine. Za razliku od klasi¢nih oblika turizma, vinski
turizam u Medimurju povezan je s manifestacijama, dogadanjima i posjetima
vinarijama koji nisu ograniceni isklju¢ivo na ljetne mjesece, ¢ime se osiguravaju
kontinuiraniji prihodi lokalnoj zajednici i veéa otpornost lokalnog gospodarstva
(Vecern;ji list, 2025).

Dodatno, rezultati ukazuju na to da posjetitelji vinskog turizma ostvaruju vecu
prosjecnu potros$nju, osobito kroz kupnju lokalnih proizvoda, suvenira i
gastronomskih usluga, ¢ime se jacaju mali proizvodaci i prosiruje lokalni lanac

vrijednosti. Vinski turizam ujedno ima vaznu ulogu u ocuvanju kulturnog krajolika,
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jer odrzavanje vinograda i vinskih cesta postaje ekonomski opravdano i drustveno
prepoznato. Interpretacijski pristup, kakav razvija Centar Pusipela, dodatno
povecava svijest posjetitelja o vrijednosti krajobraza i tradicije, ¢ime se doprinosi

njthovom dugorocnom ocuvanju (Visit Medimurje, n.d.).
Ucinak autohtone sorte Pusipel na brendiranje

Analiza pokazuje da autohtona sorta Pusipel ima kljuénu ulogu u brendiranju
Medimutja kao vinske destinacije. Pusipel funkcionira kao ,sidrena marka® koja
povezuje proizvod, prostor iiskustvo u jedinstvenu i lako prepoznatljivu pricu. Kroz
narative o terroiru, kontinuitetu obiteljskih vinarija i dosljednu vizualnu i simbolicku
prezentaciju, Pusipel se pozicionira kao autentican izraz regije, a ne samo kao

generi¢na vinska sorta.

Rezultati potvrduju nalaze iz literature prema kojima autohtone sorte predstavljaju
jedan od najvaznijih elemenata diferencijacije vinskih destinacija. Prema Kalsanu
(2024), Pusipel danas predstavlja temelj suvremenog vinskog identiteta Medimurja
jer uspjesno spaja tradiciju, lokalnu pricu i moderan pristup vinarstvu. Uloga Centra
Pusipela dodatno jaca ovaj proces jer osigurava standardiziranu i profesionalnu
interpretaciju sorte, ¢ime se povecava koherentnost destinacijskog brenda i koristi

malim vinarima.
Suradnja vinara, zajednice i institucija

Rezultati istrazivanja ukazuju na to da Centar Pusipela ima vaznu posrednicku ulogu
u povezivanju vinara, turistickih subjekata i institucija. Time se smanjuje tipi¢na
rascjepkanost interesa koja je Cesta u ruralnim vinskim destinacijama, gdje su
aktivnosti ¢esto nepovezane 1 neujednaceno prezentirane. Centar djeluje kao kurator
sadrzaja, usmjerava posjetitelje i postavlja minimalne standarde kvalitete iskustva,
¢ime se povecava profesionalnost prezentacije 1 dostupnost informacija (Turisticka

zajednica Medimurske zupanije, 2024).

Kumulativni u¢inak ovakvog modela suradnje ocituje se u jacanju zajednickog
identitetskog kapitala regije. Uz pojedina¢ne brendove vinarija, jaca i brend

Medimurja kao koherentne vinske destinacije. Na drustvenoj razini, ovakav pristup
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potice osjecaj lokalnog ponosa, pripadnosti i prijenosa tradicije na mlade generacije,

sto je kljucno za dugoroc¢nu odrzivost vinskog turizma.
Uloga inovacija i edukacije

Istrazivanje potvrduje da suvremeni posijetitelji o¢ekuju vise od same degustacije vina
— traze smisleno, personalizirano i emocionalno angazirajuée iskustvo. Inovativni
interpretacijski elementi, poput interaktivnih instalacija, multimedije, senzori¢nih
vodica i dramaturski osmisljenih degustacija, znacajno povecavaju razinu angazmana

i zapamcéenosti dozivljaja.

Rezultati su u skladu s nalazima Diaz-Meneses i suradnika (2023), koji isticu da
viSesenzorni 1 participativni pristupi povecavaju percipiranu vrijednost ponude,
jacaju emocionalnu povezanost s destinacijom te poticu ponovne posjete i lojalnost
vinskom brendu. Edukacija pritom ima klju¢nu ulogu jer nadilazi puko informiranje
i usmjerena je na stvaranje razumijevanja vrijednosti vina, terroira i rada vinara.
Posijetitelji koji razumiju kontekst i proces proizvodnje vina skloniji su prihvacanju

viSeg cjenovnog razreda te dugorocno razvijaju snazniju vezu s brendom Pusipel.
9 Zakljucak

Istrazivanje pokazuje da se u Medimurju vino uspjesno preobrazava iz agrarnog
proizvoda u dozivljaj koji povezuje krajolik, zajednicu i inovaciju. Kroz studiju
slu¢aja Centra Pusipela Strigova pokazano je da vino moze funkcionirati kao
visedimenzionalni resurs — istovremeno kao nositelj regionalnog identiteta, sredstvo
kulturne interpretacije i vazan pokreta¢ socio-ekonomskog razvoja. Centar Pusipela
etablirao se kao inovativno mjesto susreta tradicije, znanja i suvremenih tehnologija,
stvaraju¢i model vinskog turizma utemeljen na odrzivosti i iskustvenom pristupu.
Na taj nacin vinarstvo nadilazi granice same proizvodnje i postaje sastavni dio
kulturnog, edukativhog i turistickog sustava regije. Autohtona sorta Pusipel
potvrdena je kao temelj identitetskog brendiranja Medimurja. Ona djeluje kao
prepoznatljivo narativno uporiste koje omogucuje jasnu i emocionalno snaznu
komunikaciju prema domacim i medunarodnim trzistima. Suradnja vinara, lokalne
zajednice i turistickih institucija pokazala se kljuénim ¢imbenikom uspjeha jer
doprinosi smanjenju fragmentiranosti ponude, uskladivanju standarda kvalitete i

jacanju povjerenja medu dionicima.
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Odrzivost analiziranog modela ocituje se kroz tri medusobno povezane dimenzije.
Ekonomska odrzivost ostvaruje se kroz stvaranje dodane vrijednosti i produljenje
turisticke sezone. Ekoloska odrzivost temelji se na ocuvanju vinogradarskog
krajobraza i primjeni praksi s niskim utjecajem na okoli§. Drustvena odrzivost
vidljiva je kroz jacanje lokalnih proizvodaca, razvoj kreativne ekonomije i jacanje
osjecaja pripadnosti 1 ponosa lokalne zajednice. Unato¢ postignutim rezultatima,
istrazivanje ukazuje 1 na postojee izazove, poput prilagodbe klimatskim
promjenama, potrebe za stalnim razvojem 1 osvjezavanjem sadrzaja te boljim
koristenjem analitike posjetitelja u strateskom planiranju. Ti izazovi naglasavaju
vaznost sustavnog pristupa razvoju, jasnog definiranja prioriteta i primjene mjerljivih
razvojnih pokazatelja. Analiza potvrduje da integrirani model vinskog turizma koji
provodi Centar Pusipela znacajno povecava konkurentnost Medimurja, pritom ne
ugrozavajuéi njegovu autenticnost. Regija se postupno transformira iz destinacije
usmjerene prvenstveno na proizvodnju u ,laboratorij dozivljaja“ u kojem se vino
interpretira, dozivljava i koristi kao sredstvo kulturne komunikacije. Predlozeni
strateski okvir, s jasno definiranim prioritetima, mjerama, indikatorima i sustavom
monitoringa, omogucuje kontroliran, evaluabilan i dugoro¢no odrziv razvoj s jasno

postavljenim razvojnim horizontom do 2030. godine.

Zaklju¢no, vrijednost ovog rada lezi u povezivanju teorijske analize i konkretnih,
primjenjivih razvojnih rjeSenja koja integriraju iskustveni turizam, kreativnu
ckonomiju i edukativnu interpretaciju vina. Istrazivanje potvrduje da Medimurje ima
potencijal postati trajno prepoznatljiva, odrziva i inspirativna vinsko-turisticka
destinacija te primjer kako lokalni resurs, poput autohtone sorte Pusipel, uz stratesko
upravljanje i suradnju dionika, moze prerasti u medunarodno prepoznat identitet.
Kroz djelovanje Centra Pusipela Strigova potvrdeno je da vino moze postati nositelj
identiteta, alat interpretacije i sredstvo gospodarskog razvoja. Centar djeluje kao
¢voriste u kojem se znanje, tradicija i suvremene tehnologije susrecu, stvarajuci
jedinstven model vinskog turizma temeljen na odrzivosti i iskustvenom pristupu. Na
taj nacin, vinarstvo u Medimurju prelazi granice proizvodnje i postaje integralni dio

kulturnog, edukativnog i turistickog razvoja regije.
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