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Smucanje je med Slovenci bilo od vedno priljubljeno. Vendar se
v zadnjih letih srecujemo z vedno bolj zelenimi zimami, kar pa
drazi ceno smucarskih vozovnic. Vsled tega nas je zanimalo, ali
rast cen na slovenskih smuciscih zaostaja za konkurenénimi
smuciséi v Italiji in Avstriji ter kako spol, starost in dohodek
vplivajo na cenovno elasticnost koristnikov smucarskih storitev.
Z uporabo zgodovinske metode smo analizirali podatke o gibanju
cen smucarskih vozovnic in ugotovili, da se smucarske vozovnice
v Sloveniji ne drazijo ni¢ vec, kot v Italiji in Avstriji. Poleg tega
smo izvedli spletno anketo s 536 udelezenci. Ugotovili smo, da
so se drobnoprodajne cene od leta 2006 zvisale za 60 %. Analiza
je pokazala, da se slovenski smucarji niso pripravljeni odpovedati

smucanju, ¢etudi bi se cene $e dodatno povisale.
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Ii‘?-v“"”dsz Skiing has always been popular among Slovenians. However, in
: recent years, we have been experiencing increasingly greener
winters, which in turn has made the price of ski passes more
expensive. As a result, we wanted to determine whether price
increases at Slovenian ski resorts are lagging behind those of
competitors in Italy and Austria, and how gender, age, and
income affect the price elasticity of ski users. Using a historical
method, we analysed data on the evolution of ski pass prices and
found that ski passes in Slovenia are no more expensive than in
Italy and Austria. In addition, we conducted an online survey with
536 participants. We found that retail prices have increased by
60% since 2006. The analysis showed that Slovenian skiers are
not willing to give up skiing, even if prices were to increase
further.
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1 Uvod

Smucanje je priljubljena zimska dejavnost, ki jo uzivajo ljudje vseh starosti in z
razlicnimi ravami izkusenj. Vendar pa je lahko tudi precej drag $port, zlasti ce
upostevamo stroske vozovnic, opreme in prenocisc. V zadnjih letih so se cene
smucarskih vozovnic znatno povisale, kar je sprozilo vprasanje, ali to vpliva na

odlocitve ljudi o tem, ali bodo $li smucati.

Skozi stoletja smo Slovenci do gora razvili svojstven odnos, ki se je utrdil predvsem
od 19. stoletja dalje, zato so se gore usidrale tudi v narodno zavest in identiteto
(Miksa et al., 2017) kot pomemben simbol nase kulturne dediscine, ponosa in
pripadnosti domovini. Z gorami pa je povezano tudi smucanje. In zgodovina
smucanja na Slovenskem je bila doslej predmet poljudnih raziskav, obenem pa se je
o njem pretirano pisalo in gradilo mite. Na zacetku 20. stoletja se je v nasih krajih
poleg starosvetnega bloskega smucanja, ki ga opisuje ze Valvazor, smucanje zacelo
v vecjem obsegu uveljavljati tudi kot $portna (Atelsek, 2022) in kasneje prostocasna
disciplina. Podjetja so gradila smucarske proge in objekte, s ¢imer so smucanje
priblizala delovnemu narodu ter mu omogocila dostopnejso rekreacijo in sprostitev
v gorskem okolju, s tem pa je narascalo tudi Stevilo mednarodnih $portnih uspehov.
Tako se je izoblikovala kolektivna identifikacija Slovencev s smucanjem, izum
slovenske smucarske tradicije je zaznamoval na$ narod, smucarske prireditve so pri
nas najvecji nacionalni prazniki (Savenc, 2010). Vsled tega smo se Slovenci za vedno

zapisali kot smucarski narod.

Vendar pa se je z leti ta odnos moc¢no spremenil, predvsem zaradi ve¢ gospodarskih
in financénih kriz. V zadnjih tridesetih letih so mile zime dodatno zmanjsale
zanimanje za smucanje, obenem pa so stroski tega $porta obcutno narasli. Spremenil
se je tudi zivljenjski standard — le redki se zadovoljijo s cenovno ugodno smucarsko
opremo, tudi ¢e obiscejo le lokalno smucisce. S pojavom druzbenih medijev je
smucanje postalo tudi priloznost za samoprezentacijo. Dan smucanja na slovenskih
smuciscih, zgolj za nakup celodnevnih kart za stiri ¢lansko druzino, stane okrog 150
EUR. Z druzinskim popustom pa 130 EUR. Ce k temu dodamo $e najem opreme,
ki se za¢ne pri 24 evrih (17 EUR za otroke) za paket smudi, palic in ¢evljev, je skupni
dnevni strosek smucanja takoj ¢ez 200 EUR, brez hrane, obladil ter prevoza do
smucisca. V kolikor pa opremo kupimo, ¢eprav rabljeno in jo uporabimo vec let, pa

so vstopni oziroma zacetni stroski visoki (Rabuza, 2023) in si ta strosek le malokdo
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lahko privoséi. Se nekoliko drazje je smucanje, ¢e se odpravimo v tujino.
Enotedenski najem apartmaja za $tiri osebe je vec¢ kot 1.000 EUR. Dnevna karta ob
nakupu za cel teden znasa dobrih 52 EUR na odraslega in 26 EUR na otroka. Skupni
tedenski strosek za apartma in $tiri tedenske smucarske vozovnice je tako okrog
1.800 EUR. Ce za primerjavo vzamemo neto placo za zadnje dostopno tromeseéje
na statisti¢cnem uradu, ki znasa 1.364,29 EUR, potem teden smucanja v Avstriji v
mesecnem proracunu Stiriclanske druzine (2.728 EUR) predstavlja zajetnih 65
odstotkov. Seveda je smucanje v Sloveniji cenejse, bivamo lahko doma in se
odpravimo na dnevne smuke. Relativna blizina smucarskih sredis¢ v Avstriji in Italiji,
ki nudijo daljse proge in drugacno izkus$njo ('Smo Slovenci Se smucarski narod?',
2024), ter vecja zagotovitev, da bo dovolj snezne odeje, pa sta motivacija za nakup

smucarskih vozovnic in odhod na smucanje v tujino.

V' prispevku bomo analizirali vpliv spremembe cen smucarskih vozovnic na
odloc¢itve anketirancev glede obiska smucis¢. Osredotocili se bomo na to, ali bi
zmanjsali obisk smucis¢, ali se celo povsem odpovedali smucanju, ¢e bi se cene
vozovnic povisale. Nase raziskovalno vprasanje se glasi: Ali rast cen na slovenskih
smusis¢ih zaostaja za konkuren¢nimi smucisci v Italiji in Avstriji ter kako
spol, starost in dohodek vplivjo na cenovno elastiCnost uporabnikov
smucarskih storitev?

2 Teoreti¢no ozadje

21 Smucanje

Raziskave o smucanju in smucarskih vozovnicah so identificirale razlicne dejavnike,
ki vplivajo na vedenje smucarjev in optimalno ceno smucarskih vozovnic. Na vzorce
obiska vplivajo dejavniki, kot so dan v tednu, prazniki in vremenske razmere, z
razlicnimi uéinki na razlicne vrste smucarskih vozovnic (Malasevska & Haugom,
2018). Programi sezonskih vozovnic z velikimi popusti znatno vplivajo na zvestobo
smucatjev do posameznega smucarskega letovisca (Perdue, 2002). Tudi na podrocje
smucarske industrije vstopa Yeld management. Optimalno oblikovanje cen
smucarskih vozovnic mora upostevati dejavnike, kot sta gneca in zmanjSana
zmogljivost smucanja (Haugom et al., 2020). Izzivi pa Se vedno obstajajo v ponudbi
vremenskih popustov, z najnizjo pripravljenostjo placati za smucanje v sneznem

metezu, dezju in kadar je odprtih manj kot 50 % prog (Malasevska et al., 2017). To
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bi smucis¢em lahko omogocilo dodatne prihodke. Vendar pa so doloceni izzivi

povezani z varnostjo.

Kaj zene smucarje na smucis¢a? Raziskave motivacije in preferenc smucarjev
razkrivajo kompleksen preplet psiholoskih, socialnih in statusnih dejavnikov
(Mladenovi¢ & Jovanovi¢, 2019). Te motivacije se lahko s¢asoma spreminjajo, pri
¢emer sta posebej pomembna druzenje in vklju¢evanje v dejavnosti, ki temeljijo na
spretnostih (White & Pennington-Gray, 2002). Vsekakor ima smucanje, od svojega
utilitarnega izvora do preoblikovanja v rekreativno in tekmovalno dejavnost, velike
kulturne in druzbene vplive na $port (Allen, 1993). Smucarji so obicajno mladi in
neporoceni ki imajo visje dohodke od povprecja, pri ¢emer sta blizina in fizicna
kakovost smucisc klju¢na dejavnika pri izbiri destinacije (Leuschner & Herrington,
1971). Kljub vsemu pa praviloma velja, da bo tisti, ki se je v mladih letih zacel
ukvarjati s tem $§portom, to pocel tudi v zrelih letih. Ce le mu bodo finance in zdravje
dopuscali. Na udelezbo pri smucanju, razvoj spretnosti in porabo vplivajo razli¢ni
dejavniki, kot so stopnja zavzetosti, vpliv druzine ter zelja po vznemirjenju
(Hungenberg et al., 2013). Preden se odpravimo na smucanje se moramo ustrezno
pripraviti. Smucanje je fizicno zahteven $port, ki zahteva kombinacijo modi,
gibljivosti in biomehanskega ravnotezja spodnjih okoné¢in (Ross, 2010). Zato je
potrebna tudi celoletna fizi¢na pripravljenost. Tudi gibanje v visokogorju, kjer ima
sonce ve¢jo mo¢, ima svoje vplive. Potrebna je zascita s kremami proti opeklinam.
Kljub dobremu namenu uporabe krem za soncenje, se mnogi smucarji pred soncem
ne za$Citijo ustrezno, pri ¢emer so $e posebej ogrozeni moski in mlajsi smucarji
(Janssen et al., 2015). Sport je povezan tudi z velikim tveganjem za travmatske
poskodbe, zlasti med vrhunskimi smucarji (Saragaglia et al., 2021) in tistimi, ki se na

smucanje odpravijo fizi¢no nepripravljeni.
2.2 Odloc¢anje potrosnika in njegova izbira

Na odlocitev o nakupu smucarske vozovnice vpliva vrsta dejavnikov. Vedja
verjetnost je, da bodo smucarji kupili sezonsko vozovnico, ¢e lahko smucajo dovol;
krat in da prejmejo 50-odstotni popust na ceno dnevne vozovnice (Holmgren et al.,
2016). Kakovost snega in raznolikost terena sta kljucna dejavnika pri izbiri
destinacije britanskih smucarjev v Kanadi (Godftrey, 1999). Vendar pa vplivata tudi
gneca in zmanjsane smucarske zmogljivosti, na optimalno ceno smucarskih

vozovnic (Haugom et al., 2020).
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V kolikor povzamemo klju¢ne ugotovitve, na odlocitev o nakupu smucarske karte

vpliva veliko dejavnikov, med katerimi so:

—  Cena: Cena smucarske karte je eden najpomembnejsih dejavnikov, ki vpliva
na odlocitev o nakupu. Ljudje so bolj nagnjeni k nakupu, ¢e je cena ugodna,
zato kupujejo karte v predprodaji ali ko so promocijski popusti.

— Dolzina bivanja: Ljudje, ki nameravajo smucati dlje ¢asa, so bolj nagnjeni k
nakupu kot tisti, ki nameravajo smucati le nekaj dni. Praviloma tovrstni
smucatji prihajajo v druzbi prijateljev ali druzinskih clanov.

— Raven smucanja: Ljudje, ki so bolj izkusSeni smucatji, so bolj nagnjeni k
nakupu smucarske karte, ki jim omogoca dostop do vseh smucarskih prog.
Posegajo po smucarskih kartah, ki zdruzujejo vec¢ smucisc.

— Vreme: Ljudje so bolj nagnjeni k nakupu smucarske karte, ¢e je napovedano
lepo vreme. Tako je ob lepem vremenu vedno ve¢ smucarjev na smuciscu,
kar posledi¢no prinasa tudi prenatrpanost in slabo voljo, v primeru, da na
smuci$cu ni dovolj kapacitet.

— Razpolozljivost: Ljudje so bolj nagnjeni k nakupu smucarske karte, e je na
voljo dovolj smucarskih prog in ¢e ni pricakovane prevelike gnece za
¢akanje na gondolo ali sedeznico.

— Dodatne ponudbe: Ljudje so bolj nagnjeni k nakupu smucarske karte, ¢e so
vkljucene dodatne ponudbe, kot so na primer brezplacno parkiranje ali
popusti na smucarsko opremo.

—  Osebne preference: Ljudje se pri nakupu smucarske karte odlo¢ajo tudi na
podlagi svojih osebnih preferenc, kot so na primer velikost smucisca,
raznolikost smucarskih prog, moznost nocnega smucanja in ponudba

gostinskih objektov. Praviloma se veckrat vracajo na isto smucisce.

Poleg omenjenih dejavnikov, lahko na nakup smucarske karte vplivajo tudi drugi
dejavniki, kot so druzbeni trendi, lokacija smucisca, dostopnost z javnim prevozom,

priporodila prijateljev in znancev ter v zadnjem casu tudi priporodila influencerjev.

Te studije skupaj kazejo, da so cena, kakovost snega, raznolikost terena in splosna
smucarska izkusnja, pomembni dejavniki pri odlocitvi za nakup smucarske

vozovnice.
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2.3 Kljué¢ne teorije, ki vplivajo na odlocite potro$nika za nakup smucarske
karte

Na samo povprasevanje po smucarskih kartah, vpliva cenovna politika. Ta je odvisna
od standarda v drzavi in razvitosti smucis¢. Raziskave cen smucarskih vozovnic in
povprecnih pla¢ razkriva vec kljuénih ugotovitev. Obstajajo mednarodne razlike v
cenah vozovnic za zi¢nice, saj so francoske in avstrijske vozovnice v povpredju nizje
od §vicarskih (Falk, 2011). Se niZje so v Sloveniji, Bosni in Hercegovini, Stbiji in
Bolgariji. Tako so cene vozovnic za zi¢nico nizje v Pirenejih in Juznih Alpah, v
primerjavi s Severnimi Alpami (Wolff, 2014). Na cene smucarskih vozovnic vpliva
dolzina smucarskih prog, prevozne zmogljivosti na smuciscu in garantirane snezne
razmere (Falk, 2008). Vendar se danes zaradi milih zim ne moremo vec zanasati zgolj
na naraven sneg. Pomembno je tudi zgodnje zasnezevanje, da ne bi prihajalo do
upada prodaje vozovnic (Falk & Hagsten, 2016) in odhoda na druga smucisca. Te
studije skupaj kazejo, da na cene vozovnic za Zi¢nice vpliva vrsta dejavnikov,

vkljuc¢no z geografsko lokacijo, znacilnostmi letovi§¢a in sneznimi razmerami.
Teorija koristnosti

Teorija koristnosti (ang. »Theory of utility«) predpostavlja, da potrosniki izbirajo
blago in storitve na podlagi njihove koristnosti in cene (Jevons, 1886). Potrosnik bo
izbral blago ali storitev, ki mu prinasa najve¢jo koristnost glede na ceno. Ce se cena

blaga ali storitve poveca, se lahko zgodi, da bo potros$nik raje izbral cenejso

alternativo, ali pa se povsem odpovedal nakupu.

Kaj razumemo pod »kotistnostjo«? Jevons pravi: »Koristnost... ne predstavija resnicne
lastnosti stvari. Bolje receno, igraga odnos med Clovekovimi potrebami in stvarjo, s katero naj bi fe
potrebe  zadovoljevak. Z besedo koristnost torej oznacujemo zadovoljstvo. Bolj
natancno, koristnost oznacuje, kako potrosniki vrednotijo razlicne dobrine in
storitve. Ce ima za nekoga kosarica »A« ve&jo koristnost, kot kosarica »B« poment,
da ima ta nekdo kosarico »A« raje. Pogosto je pripravno, ¢e mislimo o koristnosti
kot o subjektivnem zadovoljstvu ali koristi, ki jo osebi prinese potrosnja ncke
dobrine ali storitve. Vsekakor pa se je treba upreti misli, da je koristnost psiholoska
funkcija ali obcutek, ki ga je mogoce opazovati ali meriti. Namesto tega je koristnost
znanstveni konstrukt, ki ga ekonomisti uporabljajo, da bolje razumejo, kako

racionalni potrosniki razporedijo svoje omejene vire med dobrine, ki jim prinasajo
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zadovoljstvo. V teotiji povprasevanja pravimo, da ljudje maksimirajo svojo
koristnost, kar pomeni, da izberejo tisto koSarico potrosnih dobrin, ki jo imajo

najraje (Jevons, 18806).

Teorija koristnosti pojasnjuje, kako posamezniki sprejemajo odlocitve za
maksimiranje zadovoljstva glede na stroske in alternative. Pri nakupu smucarske
karte oseba ocenjuje koristnost smucanja, ki vkljucuje uzitek, druzbene vidike in
kakovost storitev, v primetjavi s ceno ter proracunsko omejitvijo. Zmanjsevanje
mejne koristnosti lahko vpliva na izbiro veédnevnih kart, saj je zadovoljstvo z
dodatnimi dnevi pogosto manjse. Nakup je racionalen, ¢e pricakovana koristnost

presega stroske in alternative.
Teorija omejene racionalnosti

Teorija omejene racionalnosti (Herbert Simon, 1957) pojasnjuje, da posamezniki pri
odlocanju ne maksimirajo vedno koristnosti, ampak sprejemajo »zadovoljive«
odlocitve zaradi omejitev, kot so pomanjkanje informacij, ¢asovna omejitev in
kognitivne sposobnosti. Tako teorija omejene racionalnosti (ang. »Bounded
rationality«) predpostavlja, da potrosniki niso vedno popolnoma racionalni pri svojih
nakupnih odlocitvah (Simon, 2013). Pogosto se soocajo z omejenimi informacijami
in ¢asom, kar lahko vpliva na njihove odlocitve. V taksnih primerih se lahko
potrosniki odlocijo za nakup blaga ali storitve, tudi ¢e cena presega njihovo ceno

odpovedi.

Teorija omejene racionalnosti pojasnjuje, da posamezniki pri nakupu smucarske
karte sprejemajo zadovoljive odlocitve zaradi pomanjkanja informacij, ¢asovnih
omejitev in kognitivnih zmoznosti. Namesto iskanja optimalne moznosti se zanasajo
na preprosta pravila ali custva, na primer hitro izbiro znanega ponudnika. Omejeni
vpogledi v cene, vremenske razmere ali alternative, vplivajo na to, da odlocitve
temeljijo na delnih podatkih ali intuiciji. Rezultat je izbira, ki je zadostna glede na

okolis¢ine, a ne nujno idealna.
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Teorija referencne tocke

Teorija referen¢ne tocke (ang. »Prospect Theory«) predpostavlja, da potrosniki svoje
sodbe o ceni oblikujejo na podlagi referencne tocke, ki je lahko prejsnja cena, cena
podobnih izdelkov ali storitev ali pa lastna pricakovanja (Kahneman & Tversky,
2013). Teorija referencne tocke je kognitivni okvir, ki opisuje, kako ljudje sprejemajo
odlocitve v pogojih negotovosti. To je lahko prej$nja cena, cena podobnih izdelkov

ali storitev, ali pa lastna pricakovanja.

Pri nakupu smucarske vozovnice posameznik odloca glede na referenéno tocko, ki
jo oblikujejo pretekle izkusnje, promocije ali primetjave z drugimi. Ce trenutna cena
presega pricakovano vrednost, jo posameznik zazna kot izgubo, kar zmanjSuje
verjetnost nakupa. Obcutek dobicka ali izgube ne izhaja iz absolutne cene, temvec
iz razlike glede na referen¢ne norme. Smucis¢a pogosto vplivajo na referencne tocke

z akcijami, popusti in prikazovanjem »privarcevanih« zneskov.
Teorija cene odpovedi

Teorija Cena odpovedi (ang. »Theory of Reservation Price«) je ekonomski koncept,
ki se uporablja za razlago vedenja potro$nikov pri nakupnih odlo¢itvah. Cena
odpovedi predstavlja najvecji znesek, ki ga je potrosnik pripravljen placati za
doloc¢eno blago ali storitev, preden se odloci za nakup (Myerson, 1981). Teorija
predpostavlja, da ima vsak potrosnik individualno ceno odpovedi, ki je odvisna od
njegovih preferenc, dohodka in cen drugih nadomestnih dobrin. Ce je cena blaga ali
storitve nizja od potro$nikove cene odpovedi, bo potrosnik blago kupil. Ce pa je
cena visja od cene odpovedi, se bo potrosnik odlo¢il za nakup nadomestnega blaga
ali storitve.

Cena odpovedi vpliva na odlocitve o smucanju, saj ljudje pogosto vztrajajo pri
uporabi ze pla¢ane vozovnice, tudi ¢e okoliscine niso idealne. Nakup sezonskih ali
predplacniskih kart, velikokrat poveca pogostost smucanja zaradi psiholoske Zelje
po »opravicitvi« stroskov. Smucarji ne upostevajo, da so ze placani stroski nepovratni
in ne bi smeli vplivati na nadaljnje odloc¢itve. Smucis¢a ta ucinek spodbujajo z

akcijami, ki izkoriscajo ¢lovesko teznjo po izogibanju obcutka zapravljanja.
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2.4 Gibanje cen smucarskih vozovnic

Razlicne tehnike oblikovanja cen in upravljanja prihodkov so bile v zadnjih
desetletjih uspesno uporabljene na stevilnih podrodjih turizma in gostinstva. Glavni
primeri vkljucujejo letalske druzbe in hotele (tradicionalne industrije upravljanja
prihodkov), krizarjenja, golf klube in restavracije. Vendar so nacela, ki stojijo za temi
tehnikami, enako uporabna za druga podjetja v turisticnem sektorju, ¢e so izpolnjena
Stevilna merila. Ta merila so: (1) spremenljivo in predvidljivo povprasevanje, (2)
razmeroma stalna zmogljivost, (3) nizki stroski obrobne prodaje in (4) omejene ali

nobene moznosti skladis¢enja (Berman, 2005).

vvvvv

2023):

— Povprecna dnevna vozovnica za evropska smucisca je leta 2023 stala 66,46
EUR, kar je 24,7 % drazje kot pred pandemijo COVIDa-19 leta 2019.

— Na splosno so se stroski smucanja od leta 2015 do 2023 zvisali za 34,8 %
nad inflacijo, pri ¢emer so prednjacila Svicarska, avstrijska in italijanska
letovisca.

—  Svicarsko letovisée Zermatt je najdraZje letovisée za smuéarje v Evropi,
dnevna vozovnica pa v povprecju stane 108 EUR.

— Italijanska smucisca so dozivela najvecji porast cen od leta 2019, saj je
letovisce Paganella dvignilo dnevne smucarske vozovnice za 51,1%.

—  Srbsko letovis¢e Kopaonik je najcenejse, saj stane dnevna smucarska karta
le 37 EUR na dan.

—  Cene smucarskih sredis¢ v Bolgariji so se od leta 2015 najbolj zvisale, in
sicer v povprecju za 34,8 %, kar je najve¢ od vseh analiziranih evropskih

drzav.

PodraZitve v evropskih drZavah

Ko gre za najdrazja smucisca v Evropi (Tabela 1), ni presenecenje, da na seznamu
prevladujejo $vicarska smucarska letovi¢a. Na splogno smucarske vozovnice v Svici
v povprecju znasajo priblizno 78,92 EUR, pri ¢emer je smucis¢e Zermatt najdrazje
s 108 EUR (Piva, 2023).
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Na drugi strani pa je najcenejse (Slovenija v tej raziskavi ni zajeta) smucisce v Srbiji.
V ta rang se lahko vklju¢i tudi vecina slovenskih smucis¢ (Tabela 2). Zagotovo so
odlicna Svicarska letovis¢a obvezen obisk za vse smucarske navdusence, obstaja
veliko neverjetnih dozivetij, ki jih lahko uZivate po vsej Evropi za nizjo ceno. V
slikovitem srbskem narodnem parku Kopaonik, se nahajajo najcenejsa pobocja v
Evropi, ki stanejo le 37 EUR na dan. V Alpah je francoski Espace Diamant po nasi
analizi najbolj dostopno letovisce v regiji. Nahaja se le nekaj kilometrov od Mont
Blanca in v 90 minutah voznje od Zeneve. V vrhuncu sezone 2023 so dnevne
vozovnice znasale 47,50 EUR. To je manj kot polovica stroskov letovis¢ cez
$vicarsko mejo (Piva, 2023).

Tabela 1: NajdraZja in najcenej$a smucis¢a v Evropi

Cena za odrasle

Najdrazja smudiséa v sezoni 2023/2024 Drzava (vthunec sezone) v
EUR 1dan

1 Zermatt/Breuil-Cervinia/ Valtournenche — Svica 108,00
Matterhorn

2 | Andetmatt/Oberalp/Sedrun Svica 93,00

3 | Arosa Lenzerheide Svica 92,00
4 Vallées — Verbier/La < .

4 ‘Tzoumaz/Nendaz/Veysonnaz/Thyon Svica 88,00

5 | Corvatsch/Furtschellas Svica 85,65

6 | Parsenn (Davos Klosters) Svica 84,00

7 | Sveti Moritz — Corviglia Svica 83,53

8 | Jakobshorn (Davos Klosters) Svica 80,00

9 | Madonna di Campiglio/Pinzolo/Folgarida/Marilleva Ttalija 79,00
Kleine Scheidegg/Minnlichen — 5.

10 Grindelwald/ \X%fr/len Svica 78,00

Cena za odrasle
NajcenejSe smucdidCe v sezoni 2023/2024 Drzava (vthunec sezone) v
EUR 1dan

9 | Hafjell Norveska

8 | Saint-Lary-Soulan Francija 52,00
7 | Kihtai Avstrija 52,00
6 | Levi Finska 51,50
5 | Tauplitz — Bad Mitterndorf Avstrija 48,00

Espace Diamant — Les Saisies/Notre-Dame-de- .

4 Bcﬁecombe/ Praz sur Arly/Flumet/Crest-Voland Francija 47,50
3 | Bansko Bolgarija 46,00
2 | Klippen Svedska 44,00
1 | Kopaonik Srbija 37,00

Vir: (Piva, 2023)


https://radicalstorage.com/luggage-storage/geneva
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Smucanje je drag hobi, a z leti je postal pravi luksuz. Toda kako so se stroski
smucanja scasoma spremenili? Od leta 2005 je Piva izracunal povprecno ceno
dnevne vozovnice v 100 najboljsih letovis¢ih v Evropi. Na splosno se je smucanje
po Evropi v tem obdobju podrazilo za 92,6 %, kar pomeni, da smucarji izpred 18
leti placujejo skoraj dvakrat visjo ceno za isto progo (Piva, 2023). Analizirali smo
tudi povprecno zvisanje stroskov za izbrano drzavo (Tabela 2). Slovenija se je med
navedenimi drzavami srednje podrazila (27 %), vendar jo analiza Pive ne vkljucuje.
Sicer pa je bilo najvedja podrazitev v Bolgariji (34,8 %). Podobno povecanje je bilo
opazno na smuciscih Avstrije (34,3 %) in Italije (33,1 %). Najmanj pa so se podrazila
skandinavska smucisca (Piva, 2023).

Tabela 2: PodraZitve povpreénih cen smucarskih vozovnic v nekaterih evropskih drZavah v
letih 2015-2023

Drzava Podrazitev smucarskih vozovnic (2015 - 2023)

Svedska 15,00%
Norveska 18,00%
Svica 21,40%
Finska 21,40%
Spanija 22.40%
Francija 22,60%
Andora 25,00%
Stbija 27,00%
Slovenija 27,00%
Ttalija 33,10%
Avstrija 34,30%
Bolgarija 34,80%

Vir: (Piva, 2023), lastni izracuni

Smucarska industrija v Evropi se sooca s precej$njimi izzivi zaradi podnebnih
sprememb in gospodarske negotovosti. Upravljavci avstrijskih smucis¢ se zavedajo
groznje, ki jo predstavljajo podnebne spremembe in se zanasajo na tehnoloske
prilagoditve, kot je zasnezevanje (Wolfsegger et al., 2008). Zato morajo veliko vlagati
v infrastrukturo. Smucisc¢a segajo vse visje in je zato potrebno zasnezevanje, saj ni
vec¢ gotovosti, da bodo lahko zagotovili naraven sneg. Ranljivost pirenejskih smucis¢
na podnebno povzrocene spremembe snezne odeje dodatno obremenjuje okolje.
Vsled tega je neizogibno, da se bodo stroski smucanja dvignili nad inflacijo. Ceprav
so smucisca delezna nepovratnih sredstev, to ni dovolj za njihovo poslovanje.
Trajnostne prakse, vkljucno z zmanjsanjem emisij ogljika in ohranjanjem naravnega
okolja, so klju¢ne za prihodnost industrije (Dragovi¢ & Pasi¢, 2020). Na odnos in

vedenje smucarjev vplivajo tudi podnebne spremembe, ki poudarjajo potrebo po
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okolju prijaznih storitvah (Ferrari, 2010). Ta zavezanost poudarja izzive industrije

(Pons et al., 2015), da je potrebna okoljska ozavescenost.

Na splosno so se cene smucarskih vozovnic od leta 2015 zvisale za 34,8 % nad
inflacijo, ¢e upostevamo podatke MDS iz evropskih drzav (Piva, 2023). Rekorder je
smucisce Steinplatte-Winklmoosalm, ki belezi 109,3% nad inflacijo.

Gibanje cen v ZDA

Zelite svojo druzino peljati na zimske pocitnice v Aspen na sproscujoce in
razburljive pocitnice? Ze v letu 2020, ko je bila cena dnevne smucarske karte 209
USD, bi to znasalo vaj 25.000 USD (Blavatnik, 2021). V zimski sezoni 2023/2024,
pa bi pri smucarski karti 299 USD bilo $e mnogo ve¢. Kako je to mogoce, ko pa bi
se ista vozovnica za zi¢nico pred samo 62 leti prodajala ze za 5 USD? Kateri dejavniki
so v zadnjih letih privedli do tega, da je smucanje postalo tako nedostopno za
povprecno amerisko druzino? No, veliko dejavnikov (Blavatnik, 2021). Razclenimo

jih.

Spodnja tabela 3 prikazuje cene vozovnic za zi¢nico Vail skozi ¢as. Cene so se od
odprtja letoviséa leta 1962 neverjetno dvignile. Ce bi cena ostala nespremenjena, bi
vozovnica za 5 USD danes stala le okoli 52,42 USD. Vendar namesto tega stane
sokantnih 299 USD. Ocitno cena ni ostala niti priblizno nespremenjena, odkar je
smucanje postalo med amerisko populacijo zelo iskano. Ta sprememba se je zgodila
v devetdesetih letih prej$njega stoletja, zaradi novega nacina upravljanja vozovnic.
Pred letom 1990 so bile cene relativno blizu tistim, ki bi jih prilagodili inflaciji. Od

takrat si druzine srednjega razreda zelo tezko privoscijo smucarske vstopnice.

Tabela 3: Inflacija smucarskih vozovnic v ZDA (1962-2023)

Cena za odrasle (vthunec sezone) v USD na dan

1962 1979 1990 2006 2020 2023

5,00 10,00 35,00 85,00 229,00 299,00
Cena upostevajoc inflacijo na bazno leto 1962 v USD dan

1962 1979 1990 2006 2020 2023

5,00 12,26 22,08 34,05 43,72 52,42

Vir: (Blavatnik, 2021) (https://www.usinflationcalculator.com)



44TH INTERNATIONAL CONFERENCE ON ORGANIZATIONAL SCIENCE DEVELOPMENT:

1070
HUMAN BEING, ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND ORGANIZATION

COVID-19 je omejil obratovanje in povzrocil izgubo delovnih mest, kar je
povprecnemu Ameri¢anu onemogocilo smucanje. Najbogatejsi Americani so si
medtem lahko privoséili smucanje, saj so delali od doma iz luksuznih vil ob
smucarskih sredi§¢ih. Povec¢ano povprasevanje teh druzin po nepremicninah v
smucarskih srediscih je dvignilo cene tako vilam, kot smucarskim vozovnicam. Strah
pred letenjem je omejil potovanja povprecnih druzin, medtem ko so bogati leteli z
zasebnimi letali. Smucanje je postalo simbol elitnega statusa, saj so si ga lahko
privoscili le premozni, kar je Se poglobilo razliko med bogatimi in revnimi (Blavatnik,
2021).

Slovenija

Zal so popolni podatki o cenah smuéarskih vozovnic v Sloveniji nedostopni in jih
ne zbira nobena statistika. Tako smo cene zbrali iz javno dostopno objavljenih
cenikov. V spodnji tabeli je predstavljeno kako so se gibale cene smucarskih kart na
slovenskih smuciscih (Tabela 4).

Tabela 4: Gibanje cen dnevnih smucarskih kart v Sloveniji

S 2006/ 2011/ 2015/ 2020/ 2021/ 2022/ 2023/ 2024/ 2024/ 2024/

S 2007 2012 2016 2021 2022 2023 | 2024 | 2025 2006 2015
Kranjska Gora 28,0 29,0 31,5 35,5 37,0 40,0 45,0 47,0 1,68 1,49
Rogla 25,0 200 | 320 | 350 | 360 | 390 | 430 | 450 | 1,80 | 1,41
Vogel 22,0 26,0 29,0 33,0 35,0 40,0 42,0 430 1,95 1,48
Krvavec 25,0 200 | 320 | 350 | 37,0 | 390 | 41,0 | 430 | 1,72 | 1,34
Mariborsko 28,0 295 | 310 | 330 | 330 | 390 | 390 | 450 | 1,61 | 145
Pohorje
Cerkno 27,0 280 | 290 | 320 | 330 | 363 | 390 | 420 | 156 | 1,45
Kope 26,0 29,0 33,0 34,0 37,0 37,0 1,42 1,28
Golte 22,0 270 | 290 | 31,0 390 | 330 | 390 | 1,77 | 1,34
Trije Kralji 22,0 24,0 28,0 28,0 1,27 1,17
Kanin 21,1 31,0 30,0 29,0 33,0 zaptt | zaprt
Stari vth 21,0 26,0 27,0 28,0 28,0 33,0 35,0 zaprt
Kobla 20,0 22,0 | zaprt | zaprt | zaprt | zaprt | zaprt | zaprt
Soriska Planina 18,0 20,0 | 24,0 260 | 280 | 280 | 156 | 1,17
Celjska koca 18,0 16,0 20,0 25,0 25,0 1,39 1,25
Povpredje 231 | 26,0 | 283 | 324 | 34,0 | 362 | 36,3 | 384 | 1,66 | 1,36

Vir: Lastna raziskava
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3 Raziskava

Naso populacijo predstavljajo polnoletni drzavljani Republike Slovenije. Vzorec po
c¢iscenju podatkovne baze vsebuje 536 deleznikov. Raziskava je bila izvedena s
pomodjo orodja 1ka (University of Ljubljana Faculty of Social Sciences Centre for
Social Informatics, 2022), v casu od 15.3.2024 do 16.5.2024. Gre za priloznostni
vzorec, ki maksimalne naklju¢nosti ne more zagotoviti. Izbira vzorca temelji na
spletnem anketiranju, ki je v zadnjih desetletjih sprejeto kot dovolj zanesljivo orodje

pri vprasanju zagotovitve vzorca. Bolj natan¢no strukturo vzorca prikazuje Tabela

5.

Tabela 5: Demografski podatki raziskave

Stevilo (536)

Manj kot 2.000 prebivalcev (mestno) 48 9,94%
B Manj kot 2.000 prebivalcev (vasko) 42 8,70%
;g 2.000-10.000 prebivalcev 181 37,47%
BB Ved kot 10.000 prebivalcev 86 17,81%
g=8 Maribor 18 3,73%
N T jubliana 108 22,36%
Skupaj 483 100%
N Moski 163 33,47%
W 7enski 324 66,53%
M Skupaj 487 100%
Dijak 6 1,23%
Student 72 14,72%
Zaposlen v javiem sektotju (uprava, Solstvo, zdravstvo, 126 25.77%
sociala, kultura idr.)
§ Zaposlen v neprofitnem sektorju (drustva, zdruzenja idr.) 16 3,27%
g Zaposlen v podjetju 176 35,99%
Samozaposlen 42 8,59%
Upokojenec 41 8,38%
Brezposeln 10 2,04%
Skupaj 489 100%
Do 550 € 4 0,92%
Od 551 do 800 € 23 5,26%
Od 801 do 1000 € 28 6,41%
. Od 1001 do 1300 € 56 12,81%
ICl Od 1301 do 1600 € 44 10,07%
=l Od 1601 do 1900 € 36 8,24%
8 Od 1901 do 2200 € 36 8,24%
Od 2201 do 2500 € 41 9,38%
Od 2501 do 3100 € 49 11,21%
Nad 3100 € 120 27,46%
Skupaj 437 100%

Vir: Lasten
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Glede na spol je anketo izpolnilo 33 % moskih (163) in 67 % zensk (324). Najstarejsi
anketiranec se je rodil leta 1947, najmlajsi pa leta 2005. V povpredju so se rodili leta
1982 oz. so bili stari dobrih 42 let s standardnim odklonom 13,4 let. V povprecju
gospodinjstvo Steje 3,08 ¢lanov s standardnim odklonom 1,34. 1z rezultatov ankete
lahko razberemo, da je bilo v anketo zajetth najve¢ takih, ki so zaposleni v
gospodarstvu (36 %), sledijo tisti ki so zaposleni v javnem sektorju (26 %) in nato
sledijo $tudenti (14 %). Ostale skupine so prejele manj kot 10 % odgovorov. Cetrtina
anketiranih zivi v gospodinjstvu, kje je neto dohodek visji od 3.100 EUR. V
povpredju zivi v gospodinjstvu 3,1 oseba s standardnim odklonom 1,3 osebe.
Povprecni neto dohodek gospodinjstva je ve¢ kot 2.100 EUR. Povprecna neto placa
v ob¢ini je 1.433 EUR, medtem ko je povprecna neto placa v Sloveniji 1.445 EUR.

4 Rezultati
V nadaljevanju najprej predstavljamo kaksna je cenovna elasti¢nost slovenskih
smucarjev. Upostevali smo zgolj tiste odgovore, kjer so anketiranci podali vse

odgovore. Razdelili smo jo glede na domaca smucisca in smucisca v tujini.

Tabela 6: Cenovna elasti¢nost glede kori§€enja smudcarskih storitev

. .. Standardni

N Min Max Povpredje odklon B/A
A-Koliko v povprecju namenite
za ENODNEVNO smucarsko
karto na SLOVENSKEM 106 10,0-1 50,0 38,81 9,62 158
SMUCISCU ’
B- Kdaj bi prenehali obiskovati
SLOVENSKA SMUCISCA 106 1200 140,0 61,51 23,51
A-Koliko v povprecju namenite
za ENODNEVNA smucarsko
farto na SMUCISCU V 106 | 20,0 | 100,0 54,38 17,83 ”
TUJINI z >
B-Kdaj bi prenchali obiskovati
SMUCISCA V TUJINI 106 | 25,0 | 200,0 81,13 32,33

Vir: Lasten

Tabela prikazuje povzetek odgovorov anketirancev glede povprec¢nih izdatkov za

enodnevne smucarske karte na slovenskih in tujih smuciscih ter cenovnih meja, pri

katerih bi se odpovedali obiskovanju smucisc.
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slovenskib in tujil snncisc

Anketiranci v povprecju placajo vec za karto na smuciscih v tujini (54 €) kot za karto
na slovenskih smuciscih (39 €). Visji je tudi prag za prenchanje obiskovanja smucis¢

v tujini (81 €) v primerjavi s slovenskimi (61 €).

Razlike v cenovnih ocenah in pragih kazejo na razlicne preference, kakovost storitev
ali dojemanje vrednosti med slovenskimi in tujimi smucis¢i. Standardni odkloni
nakazujejo razprsenost odgovorov, kar pomeni, da se vrednotenja med anketiranci

precej razlikujejo.

Tabela 7: T test glede na spol

Levene's
Test for
Equality of
Variances

t-test for Equality of Means

95%

. Mean Std. Error Copfititanee
Sig. (2- 3 X Interval of the
e Differenc Differenc i
tailed) e N Difference
Lowe Uppe
t t

Equal
variance 4,48 ,03 1,49
Indeks . 3 7 0 100 ,139 ,154 ,104 -,051 ,360
dom assumed
smudisé Equal
a variance 1,35 52,38 180 154 114 074 383
s not 8 5
assumed
Equal B
variance | 204 LIS 00 ] 100 314 -091 ,090 270 | ,087
Indeks s 5 3
tuja assumed
smudisé Equal B
. vananee 114 | 087 254 -091 079 249 | 067
s not 3 4
assumed

Vir: Lasten

Odvisna spremenljivka modela je indeks cenovne elasticnosti koris¢enja smucarskih
storitev na domacih/tujih smucisc¢ih (Tabela 6). Vrednost smo zajeli z vprasanjem,
na katerega so anketiranci odgovorili tako, da so vnesli odgovor na vprasanje »Koliko
v povpredju namenite za enodnevno smucarsko karto na SLOVENSKEM
SMUCISCU/SMUCISCU V TUJINTI?, ter odgovor na vprasanje »Kdaj bi prenchali
obiskovati SLOVENSKA SMUCISCA/SMUCISCA V TUJINT?«. Indeks pa smo
izracunali tako da smo odgovor vprasanje »Kdaj bi prenchali obiskovati? ...« delili z

odgovorom »Koliko v povprecju namenite ?...«.
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Nasa neodvisna spremenljivka so dihotomne spremenljivke, in sicer spol

(moski/zenski), starost in dohodek na druzinskega ¢lana.
Predpostavljamo da ni razlik v cenovni elasticnosti glede na demografske podatke.
Hipoteze

H1: NE obstaja razlika v cenovni elasti¢nosti kori§¢enja smudarskih storitev

glede na spol.

Na podlagi analize (Tabela 7) lahko sklepamo, da ni statisticno znacilnih razlik v
cenovni elasti¢nosti koris¢enja smucarskih storitev glede na spol, ne za domaca ne

za tuja smucisca.

Tabela 8: Linearna regresija glede kori§¢enja smucarskih storitev v Sloveniji glede na starost

Model Summary

Adjusted | Std. Error of
Model R R Square R Square | the Estimate
1 ,0472 ,002 -,008 495

a. Predictors: (Constant), Leta starosti

Sum of
Squares
Regression ,056 1 ,056 229 ,633b
1 Residual 25,008 102 245
Total 25,064 103

a. Dependent Variable: Indeks domaca smucisca
b. Predictors: (Constant), Leta starosti

Coefficients?
Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Std.
B Error Beta
1,536

171 8,063 ,000
,002 004 047 A79 633

(Constant)
1 Leta
starosti
a. Dependent Variable: Indeks domaca smucisca
Vir: Lasten

Hipotezo H1 lahko potrdimo.

H2: Starost NE vpliva na cenovno elasti¢nost smucarskih storitev.



G. Vukovic, A. Raspor, N. Toros: Cenovna obéutljivost pri nakupu smucarskih kart: primerjalna analiza
slovenskib in tujil smnisc

1075

H2;: Starost NE vpliva na cenovno elasti¢nost smucarskih storitev v Sloveniji.

Da bi preverili to hipotezo smo izvedli linearno regresijo (Tabela 8).

Na podlagi podanih podatkov lahko potrdimo hipotezo H24, da starost NE vpliva
na cenovno elasticnost smucarskih storitev. Statisticna analiza ne kaze pomembnega

vpliva starosti na indeks za domaca smucisca.
H2;: Starost NE vpliva na cenovno elasti¢cnost smucarskih storitev v tujini.

Da bi preverili hipotezo smo izvedli linearno regresijo (Tabela 9).

Tabela 9: Linearna regresija glede kori§¢enja smucarskih storitev v tujini glede na starost

Model Summary

Adjusted
R Square
) ,025

Std. Error of
the Estimate
,420861

Model

R Square

,185

a. Predictors: (Constant), Leta starosti

ANOVA?
Sum of ‘ Mean
df
Squares Square
Regression ,640 1 ,640 3,613 ,060P
1 Residual 18,067 102 177
Total 18,707 103

a. Dependent Variable: Indeks tuja smucisca
b. Predictors: (Constant), Leta starosti

Coefficients?
Unstandardized

Standardized

(Constant)

Coefficients

B
1,252

Std.
Error
146

Coefficients

Beta

8,599

Leta
starosti

,006

,003

185

1,001

060

a. Dependent Variable: Indeks tuja smucisca

Vir: Lasten

Na podlagi analize lahko potrdimo hipotezo H22, da starost NE vpliva na cenovno
clasti¢nost smucarskih storitev za tuja smudis¢a. Ceprav je vpliv starosti majhen

(glede na B in R?), je statisticno znacilen. Starejsi ljudje imajo rahlo vidji indeks

cenovne elasticnosti za tuja smucisca.
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Hipotezo H2, lahko potrdimo.

H3: Dohodek na druZinskega ¢lana NE vpliva na cenovno elasti¢nost pri
koris¢enju smucarskih storitev.

H34: Dohodek na druzinskega ¢lana NE vpliva na cenovno elasticnost pri

koriscenju smucarskih storitev v Sloveniji.

Da bi preverili hipotezo smo izvedli linearno regresijo (Tabela 10).

Tabela 10: Linearna regresija glede kori§¢enja smucarskih storitev v Sloveniji glede na
dohodek

Model Summary
Adjusted  Std. Error of

R Square R Square the Estimate

a. Predictors: (Constant), Prihodki druzinski ¢lan
ANOVA=

‘ df

Mean
Square

Sum of
Squares
Regression ,139 1
Residual 24,654 100
Total 24,793 101
a. Dependent Variable: Indeks domaca smucisca
b. Predictors: (Constant), Prihodki druzinski ¢lan

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Std.
B Error Beta
(Constant) 1,697 11 15,236 ,000
1 Prihodki
druzinski -9E-05 ,000 -,075 -,752 454
¢lan
a. Dependent Variable: Indeks domaca smucisca
Vit: Lasten

Na podlagi analize potrjujemo hipotezo H34:, da dohodek na druzinskega clana NE
vpliva na cenovno elasticnost pri koriS¢enju smucarskih storitev v Sloveniji.
Regresijski model ni statisticno znacilen, vpliv dohodka na indeks cenovne

elasti¢nosti je zanemarljiv.
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H3,: Dohodek na druzinskega ¢lana NE vpliva na cenovno elasti¢nost pri koriscenju

smucarskih storitev v tujini.

Da bi preverili hipotezo, smo izvedli linearno regresijo (Tabela 11).

Tabela 11: Linearna regresija glede koriS¢enja smucarskih storitev v tujini glede na dohodek

Model Summary

Adjusted  Std. Error of
R Square  the Estimate
1 ,0042 ,000 -,010 426137

R Square

Sum of Mean
Squares Square

Regression ,000 ,000 ,002 966>
1 Residual 18,159 100 ,182
Total 18,160 101

a. Dependent Variable: Indeks tuja smucisca
b. Predictors: (Constant), Prihodki druzinski ¢lan
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error

(Constant) 1,532 ,096 16,026 )
1 Prihodki
druzinski -4E-06 ,000 -,004 -,042 966
¢lan
a. Dependent Variable: Indeks tuja smucisc¢a
Vir: Lasten

Na podlagi analize potrjujemo hipotezo H3,, da dohodek na druzinskega clana
vpliva na cenovno elasti¢nost pri koris¢enju smucarskih storitev v tujini. Regresijski

model ni statisticno znacilen, vpliv dohodka je zanemarljiv.

Hipotezo H3, lahko potrdimo.

5 Zakljucek

Raziskali smo, kako so se v preteklosti gibale cene smucarskih vozovnic v Sloveniji
in tujini. Ugotovili smo, da nobena referen¢na skupina ne izkazuje statisticno

znacilnih razlik v temu, da bi bila manj tolerantna za dvigovanje cen. Vsled tega lahko

zaklju¢imo, da obstaja prostor, da se cene lahko $e dvigujejo in da bodo smucariji Se
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vedno posegali po tovrstnih storitvah. Teorija, cena odpovedi je ekonomski koncept,
ki se uporablja za razlago vedenja potro$nikov pri nakupnih odlocitvah. Cena
odpovedi predstavlja najvedji znesek, ki ga je potrosnik pripravljen placati za
dolo¢eno blago ali storitev, preden se odloci za nakup (Myerson, 1981). Teorija
predpostavlja, da ima vsak potrosnik individualno ceno odpoveds, ki je odvisna od
njegovih preferenc, dohodka in cen drugih nadomestnih dobrin. Ce je cena blaga ali
storitve nizja od potrognikove cene odpovedi, bo potro$nik blago kupil. Ce pa je
cena visja od cene odpovedi, se bo potrosnik odlocil za nakup nadomestnega blaga

ali storitve.

Tabela 12: cena smucarske karte po teko¢em kilometru smucarske proge

Smucisce Skupna dolZina prog (km) Cena na km (€)
Dolomiti Superski 1.200 km 0,07 €/km
Nassfeld 110 km 0,60 €/km
Katschberg 80 km 0,80 €/km
Heiligenblut 55 km 0,80 €/km
Mariborsko Pohotje 35 km 1,20 €/km
Gerlitzen 53 km 1,30 €/km
Krvavec 30 km 1,40 €/km
Turracher Hoehe 38 km 1,70 €/km
Vogel 22 km 2,00 €/km
Kranjska Gora 20 km 2,35 €/km
Rogla 12 km 375 €/km

Vir: Lasten

Oblikovalci politik bodo morali razmisliti o tem, ali je potrebno sprejeti ukrepe za
ublazitev vpliva visokih cen smucarskih vozovnic na dostopnost smucanja za ljudi z
nizjimi dohodki. Tisti z vi$jimi dohodki, se namre¢ svojemu hobiju ne bodo
odpovedali. Teorija koristnosti (ang. Theory of utility) predpostavlja, da potrosniki
izbirajo blago in storitve na podlagi njihove koristnosti in cene (Jevons, 1880).
Potrosnik bo izbral blago ali storitev, ki mu prinasa najvecjo koristnost glede na
ceno. Ce se cena blaga ali storitve poveca, se lahko zgodi, da bo potrosnik raje izbral
cenejso alternativo ali se povsem odpovedal nakupu. 1z raziskave izhaja, da smucarji
$e vedno povprasujejo po teh storitvah in se v primeru pomankanja smuke v
Sloveniji odpravljajo v tujino. To $e toliko bolj velja v kolikor primerjamo cene

smucarskih kart glede na proge, ki jih ponujajo slovenska smucis¢a (Tabela 12).
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Rezultati te raziskave bodo imeli pomembne posledice za smucarska sredisca in
oblikovalce. Smucarska sredis¢a bodo morala skrbno pretehtati vpliv sprememb cen

vozovnic na obiskanost in prihodke.

Smucanje je lahko drag $port, cene smucarskih vozovnic pa so v zadnjih letih znatno
narasle. Ta raziskava bo preucila vpliv spremembe cen smucarskih vozovnic na
obiskanost smucis¢. Pricakujemo, da bodo rezultati pokazali, da so cene smucarskih
vozovnic pomemben dejavnik pri odloc¢anju ljudi o tem, ali bodo $li smucat, ter da

bodo ljudje z nizjimi dohodki bolj ob¢utljivi na spremembe cen.
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