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Pleroma je decentralizirani druzbeni medij za ustvarjanje mikrobloga
ter del Fediversa. V tem prispevku predstavljamo analizo Plerome iz
razli¢nih pogledov. Predstavili smo pregled nastanka Plerome in njen
razvoj skozi ¢as. Predstavili smo jo iz vidika priljubljenosti danes in
med obstojem. Izvedli smo analizo prisotnosti osnovnih ter
naprednih konceptov druzbenih medijev. Primerjali smo jo z njeno
centralizirano alternativo X-om oz. nekdanjim Twitterjem glede na
uporabnike, vsebine in prisotnost osnovnih konceptov. Proucili smo
jo tudi iz vidika konceptov in metrik, s katerimi je mozno ugotoviti
uspesnost druzbenega medija v interakciji z obcinstvom, pri cemer
smo tudi navedli nekaj orodij za analizo metrik. Raziskali smo, kako
se je Pleroma uveljavila med uporabniki spleta na lokalni in globalni
ravni ter izvedli SWOT analizo. Podali smo tudi nekaj primerov

priljubljenih instanc.
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1 Uvod

Druzbeni mediji so se uveljavili kot pomemben del druzbe in mnogim ljudem
predstavljajo nepogresljiv del vsakdanjika. V' ¢asu, ko narasca zavedanje o zasebnosti,
doloceni uporabniki spleta prepoznavajo Zelje po vecji kontroli nad lastnimi podatki ter
vedjl transparentnosti ravnanja z le-temi s strani podjetij. Tako mnogim uporabnikom, ki
se zelijo izogniti druzbenim medijem v lasti velikih korporacij, decentralizirani druzbeni

mediji predstavljajo alternativno izbiro z velikim potencialom.

Pleroma, platforma za mikroblogiranje, je primer taksnega druzbenega medija —
uporabnikom nudi drugacno, novo izkusnjo. V nadaljevanju bomo predstavili Pleromo
iz razlicnih vidikov. V prvem poglavju bomo opisali njen pojav in razvoj cez cas. V
drugem poglavju bomo analizirali prisotnost osnovnih ter naprednih konceptov
druzbenih medijev. V tretjem poglavju jo bomo primerjali s centralizirano alternativo X
oz. nekdanjim Twitterjem. V cCetrtem poglavju jo bomo analizirali iz vidika osnovnih
konceptov in metrik za merjenje uspesnosti. V petem poglavju bomo predstavili, kako se
je uveljavila na spletu na lokalni in globalni ravni, izvedli SWOT analizo ter navedli

primere priljubljenih instanc.
2 Pojav in razvoj druZbenega medija

V poglavju bomo predstavili Pleromo. Opisali bomo okolis¢ine in razloge za njen
nastanek ter njen razvoj in priljubljenost cez cas. Opredelili bomo centralizirano

alternativo medija ter predstavili zanimivosti, povezane s prej omenjenim.
2.1  Opis rojstva druZbenega medija

Nastanku druzbenega medija je botrovala zelja po boljsi tehnoloski zasnovi Fediversa.
Njen ustvarjalec Lain je ze dlje ¢asa imel dvome glede zasebnosti podatkov na druzbenih
omrezjih, ki so v lasti velikih korporacij. Zaradi tega je poskusil ze z rabo
decentraliziranih alternativ, Diaspora in GNU Social. V njima je opazil ve¢ tezav in

manjkajocih funkcionalnosti. Hotel je tehnolosko prispevati k Fediversu [1].

Zacetki Plerome segajo v leto 2016 [2]. V zacetku razvoja Plerome je ta bila misljena le
kot nadomestilo cCelnega dela sistema druzbenega omrezja GNU social, Qvitter, in ta
celni del sistema se je ohranil e do zdaj pod imenom PleromaFE. Kot razlog za razvoj
nove platforme, namesto da bi naredil novo instanco na Ze obstojeci platformi, Lain

navede preference glede programskih jezikov. Razlozi, da so GNU Social, Friendica in
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Hubzilla vsi napisani v programskem jeziku PHP, s katerim si ne Zeli delati v prostem
casu za razliko od Ruby, Elixir in Erlang, ki jih rabi Pleroma. Z Ruby je Ze imel izkusnje,

saj je za sluzbene namene ze ustvaril druzbeno omrezje s pomocjo tega programskega

jezika, z Elixir in Erlang pa si je Zelel Se nabrati vec izkuSenj [1].
2.2 Casovna os poglavitnih dogodkov oziroma sprememb druZbenega medija

Prva koda Plerome je bila javno objavljena 26. oktobra 2016 [2]. Prva stabilna izdaja pa
je bila izdana Sele leta 2019 z verzijo 0.9.9. Pred tem jo je bilo mozno uporabljati le preko
veje za razvijalce [2]. Junija 2019 je bila dodana funkcija anket ter posebna stran z
dokumentacijo za lazji pregled in rabo [3]. Marca 2020 [4] je bila dodana Se funkcija
reagiranja na objave s custvencki (angl. ezzgjis). 1zboljSan je bil tudi celni del sistema (angl.
frontend) za skrbnike (angl. admins). Z verzijo 2.1.0 je avgusta 2020 bila dodana funkcija
klepeta med uporabniki [5]. Decembra 2022 je v najnovejsi pomembnejsi izdaji

prenehala podpirati ¢elni del sistema MastoFE [6].
2.3  Priljubljenost medija skozi ¢as

V zacetnih fazah Plerome [2] je bila dolgo samo ena instanca in ta od ustvarjalca
samega, sam pa je bil tudi njen edini uporabnik. V casu izdaje prve stabilne verzije je
imela priblizno 400 instanc, okoli 80 sodelavcev (angl. contributors) in preko 400
skrbnikov [2]. Septembra 2023 pa je glede na [7] dosegla ze 1230 instanc. Slika 1
predstavlja rast Stevila uporabnikov Plerome od prve stabilne izdaje leta 2019 [2].

Iz slike 1 lahko vidimo, da je Pleromo v zacetku imela pocasno rast. Ve¢ uporabnikov se
je platformi zacelo pridruzevati po marcu 2020, najvisjo rast pa je dozivela v ¢asu od
septembra 2022 do marca 2023. Ob casu pisanja, 17. oktobra 2023, ima Pleroma 143
tiso¢ uporabnikov, kar jo glede Stevila vseh uporabnikov postavi na Sesto mesto od
omrezij v Fediverse in predstavlja 1.3 % uporabnikov Fediversa [7]. Bin Zia et. al. jo leta
2022 navaja kot »najvecjo decentralizirano druzbeno platformo (poleg Mastodona)« [9,

p. 3]. Mastodon ima danes Ze 8.372 milijonov uporabnikov in je moc¢no prehitel Pleromo

[7]-
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Stevilo uporabnikov Plerome skozi ¢as
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Slika 7: Stevilo uporabnikov Plerome skozi &as.
Vir: lasten, povzeto po viru [8].

2.4 Spremembe druZbenega medija skozi Cas

Slike 2a, 2b in 2c¢ predstavljajo razvoj logotipa druzbenega medija.

Slika 8a: Prvi logotip Plerome Slika 2b: Posodobljeni logotip iz leta  Slika 2c: Trenuten logotip
iz leta 2017. 2019. Plerome iz leta 2020.

Vir: [10]. Vir: [11]. Vir: [12].

Prvi logotip, prikazan na sliki 2a, je na Gitlab 16. februarja 2017 objavil ustvarjalec
Plerome, Lain [10]. Spremenjen je bil januarja 2019, ko je na Gitlab novo razli¢ico
objavil sodelavec Nik. Ta razlicica, prikazana na sliki 2b, je imela Ze isto obliko kot
trenutna, a je bila sive barve [11]. Zadnjo spremembo je novembra 2020 ustvaril
sodelavec HJ. Barva logotipa je bila spremenjena na oranzno in objavljen je bil v
slikovnem formatu SVG namesto v formatu PNG. Ta razlicica logotipa, prikazana na

sliki 2¢, se je ohranila kot uraden logotip do danes [12].

Uporabnikom je druzbeni medij poleg privzetega PleromaFE nudil tudi uporabniski
vmesnik MastoFE, ki je uporabniku nudil videz, podoben decentraliziranemu
druzbenemu omrezju Mastodon. Od decembra 2022 se ta uporabniski vmesnik ne
podpira vec [6].
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2.5 Morebitni predhodniki in centralizirane alternative druZbenega medija

Lain [1] trdi, da nekateri mislijo, da je Pleroma nastala kot odziv na uspesnost omrezja
Mastodon, a sam to zanika, saj se je razvoj Plerome zacel ze v zgodnjih fazah
Mastodona. Centralizirano alternativo Pleromi predstavlja X oz. nekdanje imenovan
Twitter. V [13] in [9] je primerjana z X-om, saj sta oba platformi za mikrobloge. Tudi
Lain sam jo primetja z X-om [14]. Celni del sistema Plerome je bil narejen po vzoru
Qvitterja, ki pa je narejen po vzoru starejsega vmesnika X-a. Tako tudi graficno Pleroma

spominja na X [15].
2.6 Zanimivosti

Lain trdi, da je Pleroma pogosto primerjana z decentraliziranim druzbenim omrezjem
Mastodon, a sam meni, da imata druzbena medija razlicna pristopa. Meni tudi, da
Pleroma nudi ve¢ moci uporabnikom kot Mastodon. Sam se vidi tudi kot bolj odprtega
za implementacijo razli¢énih dodatnih funkcij [1]. Pleroma je odprtokodna platforma in

njena izvorna koda je javno na voljo [9].
3 Analiza konceptov Plerome

V poglavju bomo najprej analizirali Pleromo glede na osnovne gradnike, opredeljene

glede na [106] - identiteta, pogovori, deljenje, prisotnost, odnosi, sloves in skupine. V
drugem delu poglavia bomo preverili prisotnost naprednih konceptov druzbenih

medijev ter opredelili, kako se kazejo, ¢e so prisotni.
3.1 Osnovni gradniki druZbenega medija
3.11 Identiteta

Glavni nacin razkrivanja identitete je preko profila uporabnika. S profilom uporabnika se
identiteta kaze preko uporabniskega imena (angl. handle), imena racuna, opisa (angl. bio),
preko slike profila (angl. avatar) in naslovne fotografije (angl. banner). Uporabnik si lahko
izbere tudi sliko, ki bo zavzela ozadje uporabniskega vmesnika, ko nekdo obisce ta
profil. Izbirno se lahko tudi pokaze rojstni dan uporabnika, oznaceno z ikono torte.
Opis ima najvecji mozen obseg 5000 znakov, a se omejitev razlikuje med instancami

[17]. Profil uporabnika omogoca tudi dodajanje t. i. metapodatkov profila (angl. profile
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metadata), ki jih lahko uporabnik poljubno vnese, tako da vnese najprej naziv podatka

(angl. /abel) ter vsebino (angl. content).

Glede na [16] lahko uporabnik identiteto izkaze tudi na manj eksplicitne nacine — skozi
lastne objave in interakcije z drugo vsebino. Izpostavili bi tudi izrazanje identitete z rabo
posebnih custvenckov, ki so lahko poljubno narejeni po meri (angl. custon: emojis) na ravni
vsake instance [19]. Uporabnik lahko sicer omeji dostop do svojega profila, tako da jim

lahko ljudje sledijo le z dovoljenjem in njihove objave niso javne [17]. Identiteta je lahko

realna ali pa virtualna, da uporabnik zas¢iti svojo zasebnost [16].

Pleroma, kot decentralizirani druzbeni medjij, je federacija ve¢ neodvisnih streznikov oz.
instanc (angl. nstances), med katerimi si uporabnik sam izbere tisto, ki ga zanima [13].
Razli¢ne instance imajo razliche namene in tako lahko podatke o identiteti razkrije

uporabnik tudi na ravni instance, torej ze v izbiri instance, ki se ji pridruzi [9].
3.1.2 Pogovori

Pleroma omogoca pogovore na ve¢ nacinov. Glavni nacin je z odgovori na objave. Ob
odgovoru na neko objavo, je njen avtor obvescen glede tega, kar je najbolj osnoven
nacin, kako potekajo pogovori. Na objavo je mozno tudi reagirati s custvencki. Njihov
nabor je odvisen od instance, slika 3 prikazuje primer nabora custvenckov po meri, ki so

na voljo na instanci udongein.xyz.
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Slika 3: Primer nabora ¢ustvenckov na instanci udongein.xyz.
Vir: [18].
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Komu je dovoljeno odgovoriti na objavo, je odvisno od nastavitev vidljivosti. Objave so
lahko javne, nenavedene (angl. wulisted), namenjene samo sledilcem ali neposredne.
Neposredne objave so vidne samo ljudem, ki so eksplicitno omenjeni v objavi sami, kar

lahko omogoci zasebne pogovore preko objav [19].

Pogovori lahko potekajo tudi v obliki takojsnjega sporocanja pod imenom klepeti (angl.
chats). Za zdaj je to mozno storiti le med dvema uporabnikoma. Priblizek skupinskim
pogovorom predstavlja preprosta funkcija imenovana »Shoutbox« a bo ta odstranjena,

ko bodo omogoceni skupinski pogovori preko klepetov [20].

Pri storitvah za mikroblogiranje (angl. microblogging), kot sta Pleroma in X, so pogovori
pomembnejsi od identitete. Namenjene so namre¢ vecinoma deljenju trenutnega stanja

preko kratkih sporocil. Ta sporocila so vecinoma efemerna in ni pricakovanja od

uporabnika, da bi drugi odgovorili na njih [16].
3.1.3 Deljenje

Pleroma deljenje omogoca preko t. i. funkcije »repeat.« Imenovana je tudi z imeni
»retweet,« »boost« ali »reprodt«. V tem prispevku jo bomo prevedli kot ponovitev (angl.
repeat). Ko uporabnik objavo ponovi, se ta deli njegovim sledilcem ter pojavi na
njegovem profilu z opombo, da je uporabnik ponovil objavo. Avtor objave je tudi
obvescen glede ponovitve. Za razliko od centralizirane alternative X-a, pri ponovitvi
objave na Pleromi ne more§ dodati komentarja nanjo socasno, objavo je potrebno

komentirati loceno [19].

3.1.4 Prisotnost

Shoutbox

‘ uporabnik1
I sporocilo |
&1@ uporabnik2 [

sporocilo

Slika 4: Izgled funkcije Shoutbox na instanci udongein.xyz.
Vir: lasten, povzeto po viru [18].
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Pleroma nima posebnega statusa, ki bi prikazoval prisotnost uporabnika, ali
implementirane funkcije za oznacevanje lokacije v posamezni objavi. Najblizje

oznacevanju prisotnosti pride funkcija Shoutbox, ki je prikazana na sliki 4.

Preko nje lahko uporabnik komunicira lokalno na instanci v realnem casu z ostalimi

uporabniki instance, kar nakazuje njithovo prisotnost na instanci [20].
3.1.5 Odnosi

Pri Pleromi odnosi nimajo velike pomembnosti. Splosno pravilo je, da po navadi pri
druzbenih medijih, pri katerih identiteta nima velikega pomena, tudi odnosi nimajo
velikega pomena. Uporabniki si lahko med seboj sledijo, a povezave med racuni nimajo
velikega pomena. Uporabnik lahko sklene nove povezave na mediju le preko
neposrednega iskanja ze znane osebe po imenu ali z odkrivanjem uporabnikov s
podobnimi interesi skozi rabo instance. Druzbeno omrezje nima algoritma za
predlaganje uporabnikov za sklepanje novih povezav [9]. Kljub temu bi jim lahko

pripisali majhen pomen, saj spodbujajo grajenje skupnosti med uporabniki [9].
3.1.6 Sloves

Sloves uporabnika se na Pleromi kaze skozi stevilo sledilcev [21]. Ve¢ sledilcev, kot jih

ima uporabnik, na ve¢ji sloves lahko nakazuje [16]. Sloves posameznih vsebin oz. objav
posameznika se kaze skozi stevilo ponovitev objave, reakcij s custvencki ter Stevila ljudi,
ki so objavo dodali med priljubljene. Nabor custvenckov omogoca raznolike reakcije na

objave, pozitivne ali negativne [19].

Interakcije na objavah imajo sicer manjsi pomen, saj Pleroma nima algoritma za
razvr§canje in priporocanje vsebine, pri katerem bi te bile pomemben dejavnik, ki bi
lahko posledi¢no vplival na sloves uporabnika. Vsebine so namesto tega razvrscene
kronolosko [9]. Uporabnik lahko statistike objav ter Stevilo sledilcev tudi skrije z

uporabniskega vmesnika [17].
3.1.7 Skupine

Glede na [16] lahko v druzbenih medijih zaznamo dva tipa skupin: taksne, ki
uporabnikom omogocajo, da lahko ostale uporabnike, s katerimi imajo stike, uredijo v

razlicne skupine, in taksne, ki predstavljajo analogijo klubom izven druzbenih medijev.
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Prvi omenjen tip Pleroma podpira tako, da omogoca uporabnikom, da lahko uredijo
ostale uporabnike v sezname (angl. /Zsts). Te uporabniku omogocajo dodatno filtriranje
objav, ki jih vidi na ¢asovnici [6]. Drugi omenjeni tip bi lahko prepoznali v instancah
samih. Vir [9], v primerjavi z X-om, Pleromo izpostavi kot platformo, ki je skupnostno
usmerjena, saj imajo instance dolocene interese ali teme, v katere so usmerjene,

uporabnik pa se prijavi na instanco, ki ustreza lastnim interesom.

Prednost Plerome proti ostalim decentraliziranim druzbenim omreZjem je, da ima zelo
nizke sistemske zahteve za gostovanje lastne instance, zato lahko skoraj vsak naredi
svojo instanco [22]. Instance pa so lahko javne ali zasebne, torej so tudi skupine lahko

javne ali zasebne [23].

3.1.8 Povzetek osnovnih gradnikov druZbenega medija

Tabela 1: Pomen in povzetek osnovnih gradnikov na Pleromi.

Gradnik Kako se kazZe v druZzbenem mediju

Eksplicitno preko profila uporabnika (uporabnisko ime, ime racuna, opis, slika
Identiteta profila, slika ozadja, naslovna fotografija, metapodatki);

implicitno skozi objave, interakcije, rabo custvenckov, izbiro instance

Z odgovori na objave, reakcija na objavo s ¢ustvencki, zasebni pogovori v obliki
Pogovori takojsnjega sporocila med posamezniki, lokalni realnocasovni pogovori preko
funkcije »Shoutbox«

Ponovitev objave na lasten profil in ¢asovnico sledilcev, ne more$ socasno
dodati komentatja na objavo

Deljenje

Le skozi funkcijo »Shoutbox,« ki omogoc¢a realnocasovno komuniciranje s

Prisotnost . L .
prisotnimi uporabniki na instanci

Odnosi Skozi skupnostno orientiranost instanc

Sloves Skozi $tevilo sledilcev ter interakcije z objavami

Skupine Skozi instance ter skozi urejanje uporabnikov v sezname

Vir: [6, 9, 16, 17, 19, 20, 22].

Osnovni gradniki imajo razliécno pomembnost za razlicne druzbene medije [16]. Tabela

1 prikazuje povzetek povzetka prisotnosti osnovnih gradnikov glede na [16] ter pomen

teh gradnikov za Pleromo. Temnejse kot je na tabeli oznacen gradnik, vecji pomen ima.

Kot je vidno iz tabele 1, imata najvecji pomen na Pleromi koncepta pogovorov in

deljenja. Vedji pomen imajo tudi skupine, ravno zaradi deljenja medija v razlicne

instance.
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3.2 Napredni koncepti druZbenega medija

Tabela 2: Pregled prisotnosti naprednih konceptov na Pleromi.

Prisotnost

koncepta
V obliki zasebnih
pogovorov med
posamezniki in
zasebnih instanc

Koncept Prisotnost koncepta Koncept

Klepetalni roboti Ni prisoten Zasebne skupine

Obogatena resnicnost | Ni prisoten Druzbeno nakupovanje | Ni prisoten

Moznost izbrisa objave
po dolocenem casu,

Efemerne vsebine . . Lokalno ciljanje Ni prisoten
prisotnost odvisna od
instance

Oddajanje v zivo Ni prisoten Personalizirane objave | Ni prisoten

Moderiranje vsebin

Boj proti laznim uveljavljajo skrbniki

Oglasevanje preko Ni prisoten

novicam A vplivnezev
znotraj svojih instanc
Sponzorirane objave | Ni prisoten Kriptovalute Ni prisoten
Virtualna resni¢nost Ni prisoten Glasovni klepet Ni prisoten
. o S Napredne o
Socialno poslusanje Ni prisoten pre . Ni prisoten
funkcionalnosti
Moznost dodajanja
Video vsebine videov v objavo kot Nezamenljivi Zetoni Ni prisoten
priponko
Kratke video vsebine | Ni prisoten / /

Viri: [14, 19, 20, 22, 23, 24, 25].

Vzdrzevanje Pleroma streznikov je poceni, kar prakticno odstrani potrebo po
oglasevanju kot nac¢inu pridobitve financiranja za delovanje. Zaradi tega na Pleromi ni
oglasov, kar pomeni, da tudi konceptov, ki so mocno povezani z oglasevanjem ali
zasluzkom, ni, kar lahko opazimo v tabeli 2 [14]. Tabela 2 prikazuje kratek pregled

prisotnosti naprednih konceptov druzbenih medijev na Pleromi.

Prisotnost efemernih vsebin je odvisna od vsake posamezne instance. Instanco je mozno
nastaviti, tako da dovoljuje efemerno dejavnost, pri ¢emer je mozno nastaviti cas, kdaj

vsebine potecejo. Privzeto je ta ¢as 10 minut [24].

Pleroma nima posebnega poudarka na preprecevanju Sirjenja laznih novic, izvaja pa se
moderiranje vsebin (angl. content moderation). Moderiranje izvajajo skrbniki instanc, poteka
pa na ravni posamezne instance namesto celotnega omrezja. Skrbniki uveljavljajo pravila
znotraj lastne instance, ta pravila pa se ticejo vsebin iz drugih instanc. Upravitelj ene

instance lahko tako blokira vso vsebino iz dolocene instance, ki ustreza merilom, ki jih
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doloc¢i sam. Odgovornost moderiranja vsebin je torej postavljena na skrbnike instanc

[25].

Video vsebine lahko uporabnik nalozi na platformo kot del objave. Pripnejo lahko
katero koli datoteko, tudi video vsebine, dokler datoteka ne presega najvecje dovoljene

velikosti. Ta je dolocena na ravni vsake posamezne instance [19].

Zasebne skupine so prisotne v dveh oblikah: zasebni pogovori in zasebne instance.
Zasebni pogovori so prisotni v obliki takojSnjega sporocanja. Za zdaj je to mozno storiti
le med dvema posameznika, skupinskih zasebnih pogovorov ni na voljo [20]. Instanca je
lahko nastavljena kot zasebna, kar pomeni, da neavtorizirani uporabnik ne more
dostopati do glavnih funkcij [23]. Na tem podrocju je prednost Plerome, da ima zelo
nizke sistemske zahteve za gostovanje instanc, zato lahko skoraj vsak ustvari in vodi

svojo instanco [22].

4 Primerjava z X oz. Twitter-jem

V poglavju bomo primerjali Pleromo z njeno centralizirano alternativo, X oz. nekdanji
Twitter. Najprej ju bomo primerjali iz vidika vsebin, ki so ponujene uporabnikom, ter
priljubljenosti. Nato ju bomo primerjali iz vidika osnovnih gradnikov druzbenih medijev
glede na [16].

Glede vsebin, ki jih ponujata, sta si X in Pleroma precej podobna. Oba omogocata
objavo besedil, slik, datotek formata GIF in videoposnetkov [19, 26]. Pleroma omogoca
objavo bolj obseznih vsebin. Omejitev znakov na objavi je odvisna od instance, s

privzeto vrednostjo 5000 znakov, medtem ko ima X omejitev 280 znakov [206].

Pleroma je v primerjavi z X-om druzbeni medij z majhnim Stevilom uporabnikov.
Pleroma ima komaj 157 tiso¢ uporabnikov, medtem ko je v letu 2023 X dosegel 1.3
milijarde uporabnikov, od tega 237.8 milijona taksnih, ki so aktivni dnevno [27]. Tabela 3
vsebuje primerjavo Plerome in X glede na osnovne gradnike druzbenth medijev glede na
[10].

Identiteta ima na Pleromi veé¢ji pomen kot na X-u, saj lahko uporabnik razkrije vec
informacij o sebi, kot je vidno iz tabele 3. Dodatno tudi sama izbira instance razkrije

podatke o uporabniku [9].
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Tabela 3: Primerjava Plerome in X glede na osnovne gradnike

Kako se kaze v druzbenem mediju

Gradnik Pleroma X oz. Twitter
Eksplicitno preko profila uporabnika
(uporabnisko ime, ime racuna, opis, slika Eksplicitno preko profila (uporabnisko ime,
Identiteta | profila, slika ozadja, naslovna fotografija, ime racuna, opis, slika profila, naslovna
metapodatki); implicitno skozi objave, fotografija); implicitno skozi objave, interakcije

interakcije, rabo custvenckov, izbiro instance
Z odgovorti na objave, reakcija s custvencki,
zasebni pogovori v obliki takoj$njega Odgovori na objave, komentar ob retvitu ,
sporodila, skupinski realnocasovni pogovori | zasebni pogovori v obliki takoj$njega sporocila
preko funkcije »Shoutbox«

Ponovitev objave na lasten profil in

Deljenje ¢asovnico sledilcev, ne more$ socasno dodati
komentarja na objavo

Pogovori

Retvit objava na lasten profil in ¢asovnico
sledilcev, lahko komentira$ socasno

Prisotnost | Le skozi funkcijo »Shoutbox« Oznacevanje lokacije na objavi
Odnosi Skupnostna orientiranost instanc Niso tako pomembni

« . . .. ) Stevilo sledilcev ter interakcij na objavah
Sloves Stevilo sledilcev ter interakcij na objavah ] ) ’

verifikacija profila

Instance ter skozi urejanje uporabnikov v
sezname

Vir: [6, 9, 16, 17, 19, 20, 22, 26].

Skupine Urejanje uporabnikov v sezname

Pogovori na X potekajo primarno preko odgovorov na objave [26], podobno kot pri
Pleromi [19]. Oba medija ponujata tudi moznost zasebnih pogovorov. Razlika je, da X

to ponuja med posamezniki ali skupinami [26], Pleroma pa le med posamezniki [20].

Deljenje na obeh medijih poteka preko deljenja objav drugih uporabnikov na lastno
casovnico. Na Pleromi se to imenuje ponovitev [19], X to funkcijo imenuje retvit. Za
razliko od Plerome pa lahko na X ob retvitu uporabnik hkrati tudi komentira objavo
[26]. Na X ob tem avtor izvirne objave ni obvescen samodejno in ga mora uporabnik
sam oznacit [20], medtem ko je na Pleromi pri ponovitvi izvirni avtor samodejno

obvescen o tem [19].

Edini nacin, da lahko uporabniki zaznajo prisotnost drug drugega na Pleromi, je preko
rabe funkcije »Shoutbox« [20], X pa omogoca oznacevanje lokacije na posameznih

objavah [26].

Za druzbene medije, ki ne vrednotijo identitete visoko, splosno velja, da tudi odnosov ne
cenijo visoko, kar navede [16] tudi za X. P1i Pleromi je potrebno uporabnike za nove
odnose rocno iskati [9], X pa ima algoritem, na podlagi katerega uporabniku priporoci

uporabnike, ki bi ga mogoce zanimali. X torej Se vseeno zbira podatke o povezavah med
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uporabniki, a te niso na voljo uporabnikom [26]. Pleroma ima vecji poudarek na

odnosih, saj je zaradi organiziranja po instancah bolj skupnostno orientirana [9].

Na Pleromi lahko sloves zaznamo skozi Stevilo sledilcev ter interakcij, ki jih dobi
posamezna objava [21]. Na enak nacin lahko sloves zaznamo tudi pri X-u, a ima vedji
pomen, saj je na vsaki objavi jasno in neposredno vidno, koliko ljudi si je ogledalo
objavo. Sliki 5a in 5b prikazujeta del uporabniskega vmesnika, ki omogoca pregled
interakcij, ki jih dobijo objave. Rdece oznacen del slike 5b prikazuje Stevilo ogledov
objave, medtem ko Pleroma nima podobne funkcije na sliki 5a. Dodaten nacin
izkazovanja slovesa na X-u je preko verificiranih (angl. verified) profilov. Verificirani
uporabniki imajo poleg njihovega imena oznako modre kljukice, kar oznaci, da je njihova

identiteta preverjena [206].

Slika 5a: Uporabni$ki vmesnik Plerome na Slika 5b: Uporabniski vmesnik X-a za prikaz interakcij

instanci udongein.xyz za prikaz interakcij z z ijavo.
objavo. Vir: [28].
Vir: [18].

Oba druzbena medija omogocata urejanje uporabnikov v skupine preko seznamov |0,
26]. Za Pleromo imajo skupine vecji pomen, saj poleg seznamov omogoca tudi skupine

preko instanc [9].
5 Analitika Plerome

V poglavju bomo analizirali Pleromo iz vidika konceptov in metrik, s katerimi je mozno
ugotoviti uspesnost interakcije z obcinstvom. Navedli bomo tudi nekaj orodij, s

pomocjo katerih je to mozno analizirati.

Tabela 4 prikazuje pregled nekaterih metrik, ki so na voljo za analizo Plerome. Metrike
so uporabnikom dostopne preko zunanjih orodij, kot so Similarweb Analytics, Fediverse
Observer, FediDB, Umami, podatke pa nudijo na ravni celotne instance. Metrike so
dostopne javno pri vseh prej omenjenih razen Umami, za katerega je za rabo potrebno
spremeniti HTML kodo spletne strani [29].
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Tabela 4: Metrike Plerome in koncepti, ki jih merijo

Kon.cel?t DTt e Razlaga pomena Dostopnf)st
merjenja metrike uporabniku
Pove, koliko
. uporabnikov je
Koncept ?kupno Vsota vsch Obls}( ov obiskalo Pleromo v Similarweb
. stevilo Plerome v dolocenem . . Da .
zavedanja . . . dolo¢enem ¢asovnem Analytics
obiskov ¢asovnem obdobju L
obdobju, visja
vrednost je boljsa
Graficni prikaz
Pleroma Skupno stevilo Stevila skppmh FediDB,
Koncept . . uporabnikov .
. Stevilo uporabnikov platforme po . Da Fediverse
zavedanja . . Plerome skozi ¢as,
uporabnikov | mesecih . . Observer
vecja vrednost je
boljsa
Delez Pove razmerje med
Koncept prometa Odstotek moskih in zensk ove razmetje me Similarweb
. o . | spoli uporabnikov Da .
zavedanja glede na med uporabniki na Pleromi Analytics
Plerome
spol
d
. n
Delez x = Stevilo uporabnikov Pove odstotek o
502365? pf:dr:enta Plerome iz dolocene uporabnikov iz Da Szr;ﬂ?rzesb
avedatja | gieae na drzave, - dolo¢enih drav ayHe
drzavo n = stevilo vseh
uporabnikov
o Odstotek prometa glede na | Pove, kako Similarweb
Koncept Distribucija . . o . .
. obisk preko razlicnih uporabniki dostopajo Da Analytics,
zavedanja naprav .
naprav do Plerome Umami
X Pove odstotek
- uporabnikov, ki so
Koncept Stopnja x = $tevilo obiskov zapustili platformo Da Similarweb
prevorbe odboja Plerome brez interakcije, brez interakcije z vec Analytics
n = skupno §tevilo obiskoy | Stranmi, nizja
vrednost je boljsa
d
no Pove, koliko razli¢cnih
x = Stevilo ogledov strani na Pleromi
Koncept Strani na posamezne strant v uporabnik povprecno D Similarweb
vkljucenosti | obisk dolocenem casovnem klikne med obiskom, A Analytics
Obd?bmj . vija vrednost je
n = stevilo vseh obiskov bolisa
spletnega mesta v istem
¢asovnem obdobju
Y . Pove, koliko c¢asa
. Povprecen cas, ki ga . -
Povprecna . . uporabnik v Similarweb
Koncept . uporabnik porabi med .. . .
L . | dolzina . L . povpredju prezivi na Da Analytics,
vkljucenosti . prvo in zadnjo dejavnostjo ) .
obiska . Pleromi v enem Umami
obiska .
obisku
Povprecno Grafi¢ni prikaz
Koncept stevilo Povprecno stevilo vseh Stevila objav na Fediverse
neePt | Pleroma objav uporabnikov vsak Pleromi skozi ¢as, Da Observer,
vkljucenosti . Y .
objav na mesec vidja vrednost na FediDB
mesec grafu je boljsa

Viri: [7, 8, 29, 30, 31].
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Poleg prej nastetih orodij Pleroma podpira dodatno moznost - izvazanje metrik preko
knjizice »prometheus_ex.« Pri tem postopku se nato podatke pogosto vizualizira s

pomocjo programa Grafana [32].

V primerjavi s Pleromo, centralizirana alternativa X ponuja svoje orodje za analitiko in
omogoca dostop do analitike uporabnikom preko pregledne plosce dejavnosti (angl.
activity dashboard), ki uporabniku nudijo podatke o lastnem profilu in objavah, kar za

Pleromo ni na voljo [206].
6 Primeri in dobre prakse uporabe Plerome

V tem poglavju bomo analizirali, kako se je raba Plerome uveljavila med uporabniki
spleta na lokalni in globalni ravni. Izvedli bomo SWOT analizo druzbenega medija ter
navedli primere priljubljenih instanc. S podatki iz vira [8] smo analizirali 50 najbol;
priljubljenih streznikov oz. instanc, kar zajema instance s Stevili uporabnikov od 165 do

30613. Zanimalo nas je, kako so se strezniki uveljavili po svetu. Rezultati so prikazani na

sliki 6.

Delitev najbolj priljubljenih 50 streznikov po drzavah

Stevilo streinikov
5]

Driava

Slika 6: Stevilo stre#nikov oz. instanc Plerome glede na drZavo.
Vir: lasten, povzeto po viru [§].

Iz slike 6 lahko razberemo, da se je Pleroma na globalni ravni najbolj uveljavila v
Zdruzenih drzavah Amerike in Nemciji. Med najbolj priljubljenimi instancami je sicer
najvec takih, pri katerih drzava lokacije streznika ni na voljo. Na lokalni ravni je glede na
[8] mozno zaznati po geolokaciji po IP-naslovu le en Pleroma streznik oz. instanco,

pajcevina.net. Ta je vodena iz Ljubljane in ima ob casu pisanja le stiri uporabnike [8].
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Domene, ki prednjacijo pri uporabi druzbenega medija, so odvisne od same instance, saj
so posamezne instance namenjene specificnim temam ali interesom [9]. Nima visokih
zahtev za vodenje streznika, zato je ustrezna za raznolika podrocja, Se posebej za taksne
streznike, ki so namenjeni le eni osebi [14]. Tabela 5 predstavlja SWOT analizo
druzbenega medija - predstavi prednosti, Sibkosti, priloZznosti in groznje za analiziran
objekt.

Med prednosti bi izpostavili nizke zahteve za vodenje lastnega streznika [22], kar
pomeni, da je dostopnost do lasti svojih podatkov in streznika vecja. Prednosti vidimo
tudi v uporabniski izkusnji, ki je brez oglasov [14] in brez algoritmov [9]. Omogoceno je
objavljanje raznolikih vsebin, saj lahko uporabnik pripne na objave kateri koli tip
datoteke, dokler je znotraj omejitve velikosti. Privzeta dolzina znakov na objavah je 5000
— prednost proti tekmovalcu X [19, 20].

Med sibkosti bi uvrstili predvsem tezje moderiranje vsebin zaradi decentraliziranosti
medija, kar pomeni, da ima Pleroma potencial za hitro Sirjenje skodljivih vsebin, tudi
preko Fediverse [9]. Poleg tega ji med funkcijami trenutno manjkajo zasebni skupinski

pogovori [20].

Tabela 5: SWOT analiza Plerome

Prednosti Sibkosti

— Nizke sistemske zahteve za upravljanje s
streznikom [22],

— uporabniki imajo lahko v lasti svoj streznik
in svoje podatke [13],

— zmoznost objavljanja raznolikih tipov
vsebin ter bolj obseznih besedil [19],

— uporabniska izkusnja brez oglasov [14],

—  brez algoritmov za priporocanje vsebin in

uporabnikov [9].
PriloZnosti GrozZnje

— V zadnjih ¢asih se vedno ve¢ uporabnikov

— Tezave z moderiranjem $kodljivih vsebin
91,

— potencial za hitro Sirjenje Skodljivih vsebin
91,

— ne nudi moznosti za zasebne skupinske
pogovore [20].

obraca k decentraliziranim alternativam — Mastodon predstavlja mocno konkurenco
spletnih storitev [13], Pleromi znotraj Fediverse [7],

— prilastitev X-a s strani Elona Muska — dolocene sovrazne skupnosti so se preselile
povzrocila veliko migracijo uporabnikov na na decentraliziran splet [25].

Fediverse [13].
Vir: [7, 9, 13, 14, 19, 20, 22, 25].
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Tabela 6: Pregled desetih najbolj priljubljenih instanc Plerome

Ime instance Stevilo uporabnikov Drzava streZnika
poa.st 30613 Ni na voljo
spinster.xyz 21355 Ni na voljo
glitch.wtf 13249 Nemcija
bae.st 8105 Ni na voljo
fgc.network 3893 Ni na voljo
shitposter.club 3388 Zdruzene drzave Amerike
pythondevs.social 2933 Nemcija
varishangout.net 2470 Ni na voljo
freespeechextremist.com 2186 Zdruzene drzave Amerike
fsmi.social 2005 Nemcija

Vir: [8].

Kot priloznosti vidimo zanimanje za decentralizirani splet na splosno v zadnjem casu ter

migracijo uporabnikov k Fediverse ob nezadovoljstvu z novim lastnistvom X-a [13].

Kot groznjo prepoznamo Mastodonov uspeh kot decentralizirano druzbeno omrezje in
Se ena alternativa X-u poleg Plerome [9]. Ob zatiranju sovraznih skupin iz strani
centraliziranih druzbenih medijev se pokaze tezava, da bi se te sovrazne skupine lahko

selile na decentralizirane alternative kot Pleroma, kar tudi prepoznamo kot groznjo [25].

Pleroma ima ob casu pisanja 1071 instanc, od tega jih je le 71 taksnih, ki imajo vec kot
100 uporabnikov [8]. Tabela 6 prikazuje deset najbolj priljubljenih instanc ter Stevilo

njthovih uporabnikov in izvor.

Iz tabele 6 je razvidno, da je na prvih stirth mestih tabele zbrana velika kolicina
uporabnikov, po tem opazimo preskok do nizjih mest. Vidimo tudi, da priljubljene
instance predstavljajo strezniki z neznano lokacijo ter strezniki v Nemcdiji in Zdruzenih
drzavah Amerike.

7 Zakljucek

V tem poglavju bomo povzeli vsebino prispevka ter predstavili njegove kljucne
ugotovitve. Opredelili bomo implikacije prispevka ter morebitne omejitve. Prav tako

bomo navedli nekaj moznosti za nadaljnjo raziskovanje ter morebitne bodoce trende.

Prispevek analizira Pleromo — decentralizirani druzbeni medij za ustvarjanje mikrobloga
ter del Fediversa. Opisali smo njen nastanek ter razvoj in priljubljenost cez cas.

Analizirali smo jo iz vidika konceptov po viru [10] in iz vidika naprednih konceptov
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druzbenih medijev. Primerjali smo jo s centralizirano alternativo X oz. nekdanjim
Twitterjem iz vidika konceptov glede na [16], uporabnikov in vsebin. Proucili smo jo iz
vidika analitike in predstavili primere dobre prakse uporabe na lokalni in globalni ravni.
Izvedli smo SWOT analizo druzbenega medija, ki navede prednosti, slabosti, moznosti
in groznje. V prispevku smo analizirali druzbeni medij ter literaturo, povezano z njim, in

prisli do naslednjih klju¢nih ugotovitev.

Od konceptov glede na [16] so vsi prisotni, v razli¢cnih merah. Najvecji poudarek je na
pogovorih in deljenju, medtem ko prisotnost skorajda nima pomena. Poudarili bi
urejenost Plerome v instance, kar poveca pomen skupin. Mnogo naprednih konceptov,
povezanih z oglasevanjem, ni prisotnih. Prisotni so koncepti video vsebin, zasebnih
skupin, efemernih vsebin in boja proti laznim novicam. Prisotnost efemernih vsebin je
odvisna od instance. Moderiranje vsebin na Pleromi je postavljena na skrbnike instanc in

poteka na ravni instance.

X je kot centralizirano omrezje bolj priljubljeno od Plerome in ima s 1.3 milijarde
uporabnikov vec¢jo bazo uporabnikov kot Pleroma, ki jth ima 157 tiso¢. Oba ponujata
enake tipe vsebin, a Pleroma omogoca objavo bolj obsirnih tekstovnih vsebin (280
znakov na X, privzeto 5000 na Pleromi). Iz vidika konceptov ima Pleroma zaradi
skupnostne orientiranosti preko instanc vecji poudarek na skupinah in odnosih kot X.
Pogovori, deljenje, identiteta ter sloves se na obeh druzbenih omrezjih kazejo na

podoben nacin, a ima X vecji poudarek na slovesu.

Analiticno obdelavo Plerome ponuja manjse Stevilo zunanjih orodij. Pleroma ne ponuja
lastne vgrajene plosce dejavnosti za analitiko, a je mozno izvoziti dolo¢ene metrike in jih
vizualizirati rocno ali s pomocjo dodatnega zunanjega programa. Predstavili smo nekaj
metrik za ugotavljanje uspesnosti interakcije z obcinstvom, ki merijo koncepte

zavedanja, pretvorbe in vkljucenosti.

Na globalni ravni se je Pleroma najbolj uveljavila v Zdruzenih drzavah Amerike in
Nemciji. Na lokalni ravni je mozno zaznati le en streznik, pajcevina.net, ki je voden iz
Ljubljane. Posamezne instance so namenjene specificnim temam, zato je tezko dolociti
domene, ki prednjacijo pri rabi. Pleroma nima visokih sistemskih zahtev za vodenje
streznika, zato je ustrezna za raznolika podrocja, Se posebej za zasebne streznike s samo

enim uporabnikom.
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V SWOT analizi smo prepoznali naslednje prednosti: nizke sistemske zahteve, vecji
nadzor uporabnikov nad lastnimi podatki, objavljanje razli¢nih tipov vsebin, uporabniska
izkusnja brez oglasov in algoritmicnega priporocanja vsebina ali uporabnikov. Kot
slabosti smo prepoznali tezave z moderiranjem skodljivih vsebin, potencial za hitro
Sirjenje le-teh ter pomanjkanje moznosti za skupinske zasebne pogovore. Kot priloznosti
smo prepoznali vecanje Stevila uporabnikov, ki se obraca k decentraliziranim
alternativam druzbenih medijev ter migracije uporabnikov X-a na Fediverse zaradi
nezadovoljstva z novim lastni§tvom s strani Elona Muska. Kot groznji smo prepoznali
selitev dolocenih sovraznih skupnosti na decentraliziran splet ter Mastodon, ki

predstavlja moc¢no konkurenco Pleromi.

Prispevek je namenjen raziskovalcem, razvijalcem ter uporabnikom druzbenih medijev.
Koristi prinasa v boljSem razumevanju Plerome iz konceptualnega vidika ter kot

decentralizirani medjj.

Kot omejitve prispevka bi izpostavili morebitne spremembe v druzbenem mediju od
casa pisanja ter raznolikost uporabniske izkusnje glede na posamezno instanco. Analiza
je v veliki meri omejena na podatke iz dokumentacije razvijalcev, ki se nanasajo na
privzete vrednosti za instance, a se uporabniska izkusnja ter vmesnik lahko mocno

razlikujeta med instancami.

Nadaljnje raziskave bi lahko vkljucevale globlje analize uporabniske izkusnje na razlicnih

instancah ter SirSe primerjave z ostalimi centraliziranimi mediji in znotraj Fediverse.

Prispevek nakazuje bodoce trende vecanja rabe decentraliziranih druzbenih medijev,

predvsem v povezavi z nezadovoljstvom s centraliziranimi mediji.
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