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Twetch je decentralizirano druzbeno omrezje, ustanovljeno leta
2019, ponuja pa funkcionalnosti po katerth so ravno ta znana:
uporaba kriptovalut in varnost podatkov. Deluje s tehnologijo
verizenja blokov, po funkcionalnosti je zelo podoben Facebooku in
Se posebej Twitterju (dandanes znan pod imenom X). Lahko rekli,
da si skoraj delita videz uporabniskega vmesnika, funkcionalnosti,
narocnino za odklep naprednih funkcionalnosti itd. Za razliko od
Twitterja oz. X, pa je Twetch na trgu druzbenih omreZij prisoten le
stiri leta, glavno poslanstvo platforme so kriptovalute in
dobickonosnost, kar je vzporedno z njihovim ciljem, da bodo vsi
uporabniki postali milijonarji. To pa bi bilo mogoce po zaslugi
dejstva, da sta vsaka objava in interakcija z objavo (vSecek, poobjava
itd.) in tudi funkcije kot npr. temen izgled uporabniskega vmesnika
placljivi, placila pa lahko uporabniki izvedejo le s kriptovalutami,
same interakcije se pa kot transakcije shranijo na BSV verigo.
Twetch je belezil oktobra 2023 skoraj 60 000 uporabnikov, zaradi
popularnosti in napovedanih rasti decentraliziranih druzbenih

omrezji, pa lahko sklepamo, da bo to stevilo samo narascalo [16, 28].
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1 Uvod

Twetch je decentralizirano druzbeno omrezje, ki podpira komunikacijo v obliki
mikrobloga s interaktivnimi vsebinami kot so slike in videoposnetki, omogoca pa tudi
direktno sporocanje. Twetch je bil sprva razvit za arhiviranje objav druzbenega omrezja
Twitter oz. X, dandanes pa predstavlja alternativo, ki zaradi svoje implementacije
kriptovalut in decentralizacije ponuja tudi nekaj novega. Twetch je dostopen
uporabnikom mobilnih naprav Android in iOS v obliki mobilne aplikacije, prav tako ima
spletno razlicico. Slogan Twetcha je, da bo vsak njihov uporabnik milijonar, zato ni
presenetljivo, da je njegova glavna lastnost uporaba kriptovalut [14]. Vsaka objava in
interakcija z to objavo ter tudi dolocene funkcije kot npr. temen izgled uporabniskega
vmesnika so placljivi, ta denar v obliki Bitcoina pa gre k avtorjem objav. Prispevek
Twetcha je clenjen na sekcije. V sekciji 2 je predstavljen pojav in razvoj Twetcha, v
sekciji 3 je predstavljena konceptualna analiza Twetcha na podlagi panjega modela [19], v
sekciji 4 je bila izvedena primerjava med Twetchom in njegovim glavnim konkurentom
Twitterjem oz. X, v sekciji 5 je predstavljena analitika Twetcha s pomocjo spletnega
mesta Similarweb, v sekciji 6 so predstavljeni primeri in dobre prakse uporabe Twetcha,
v sekciji 7 so predstavljene sklepne ugotovitve in bodo trendi Twetcha in v sekciji 8 je

zakljucek.
2 Pojav in razvoj Twetcha

V prvem poglavju bomo pogledali, kako je prislo do pojava Twetcha, kaj so glavni
mejniki, malo bomo posegli tudi v samo delovanje druzbenega medija, v podpoglavijih
Prifjubljenost medija skozi las in Alternative Twetcha bomo naredili ze manjSo primetjavo z

drugimi druzbenimi mediji.
2.1 Rojstvo Twetcha

Twetch Inc. je bil ustanovljen leta 2019, sprva za arhiviranje tvitov, danes so skupek
ustvarjalcev, izdelovalcev in trolov (nekdo, ki na spletu postavlja izzivalna vprasanja ali
sporocila z namenom doseci ¢ustven odziv pri drugih ¢lanih take skupine ali jih odvrniti
od osnovne teme pogovora). Kot sami trdijo, Zelijo svoj doseg povecati na najbolj
organski mozni nacin. Medij vkljucuje mikroblog, ki je privzeto arhiviran v Bitcoin,
sifrirane klepetalnice, trgovino 2D in 3D nezamenljivih zetonov (angl. non-fungible tokens
oz. NFT) in denarnico Twetch Wallet. Spodnja slika 1 tudi prikazuje razvoj Twetcha od
ustanovitve leta 2019 do leta 2023 [14].
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Twetch preseze

1 milijon transakcij Izid narocniske stotitve
UStaIlOVitCV Twetch Green
Twetch inc. Iz?d Twchh . Twetch preseze (izjemno podobna narocnini X)
mobilne aplikacije i
50.000 uporabnikov
® I ®
2019 2020 | 2021 2022

Twetch preseze

Twetch ikroplacila ve¢ ni treb drsati
wetchev mikroplacila ve¢ ni treba podrsati, 57 308 obiskovalcev

Dodana funkcija temvec se lahko zdaj to stori s klikom

poobjavljanja objav Twetch prilagodil, moznost

samodejne sinhronizacije

(angl. branching)

denarnice.

Slika 1: Casovna os Twetcha.
Vir: [14].

2.2 Spremembe Twetcha skozi Cas

V letu 2019 Twetch dobi funkcijo poobjavljanja objav (angl. branching), kar je podobno
kot poobjavljanje na Twitterju (angl. rezwee), torej funkcionalnost deljenja objave na naso
casovnico, a Ceprav je bila ta funkcija dodana v letu ustanovitve, e ni bila vkljucena v
prvi razlicici medija. Po enem letu, torej leta 2020, so dodali istoimensko mobilno
aplikacijo. Placljivo ni samo objavljanje, vseckanje itd., ampak tudi prilagajanje samega
videza, ¢e zelimo na primer Twetch uporabljati v t. i. temnem nacinu (angl. dark mode), je
za to treba placati. Ves ¢as posodabljajo funkcionalnosti za lazjo uporabo, na primer od
leta 2020 za mikroplacila ve¢ ni treba podrsati, temvec se lahko zdaj to stori s klikom,
leta 2023 so prilagodili, da se denarnica samodejno sinhronizira. Ker BSV (Bitcoin
Satoshi vision) nima osrednjega sklada, uporabniki neposredno v aplikaciji ali na

spletnem mestu donirajo za dodajanje novih funkcionalnosti [22, 23].
2.3  Priljubljenost medija skozi Cas

Medtem ko sta v mesecu oktobru 2023 imela Twitter oz. X 6,141 milijarde obiskovalcev
in Facebook 16,71 milijarde, jih je Twetch imel 57 328 [16]. Pri tem moramo upostevati,
da je slednji na trgu manj casa kot Twitter oz. X in Facebook ter da je na neki nacin
namenjen oziroma usmerjen le dolocenim ljudem, v smislu, da vseh ne zanimajo mediji,
ki temeljijo na BSV. Za malo lazjo primerjavo so nam lahko podatki o kolicini
uporabnikov Twitterja oz. X in Facebooka v prvih treh letih. Twitter oz. X je do leta
2009 imel 23,5 milijonov uporabnikov [17], Facebook jih je do leta 2007 zbral 58
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milijonov [18]. X je do leta 2009 imel 23,5 milijonov uporabnikov [17], medtem ko jih je
Facebook do leta 2007 zbral 58 milijonov [18]. Vendar moramo pri tej primerjavi biti
pozorni na razlikovanje terminov obiskovalec in uporabnik. Vsem trem omenjenim

druzbenim medijem je skupno, da je najvec¢ uporabnikov iz ZDA.
2.4  Alternative Twetcha

Najbolj popularni centralizirani alternativi druzbenega medija Twetch sta Facebook in
Twitter oz. X. Med tem, ko lahko na vseh teh druzbenih medijih objavljamo vsebine, jih
vseckamo, delimo itd.,, Twetch obljublja decentralizirano in celo dobickonosno
alternativo prej navedenima druzbenima medijema. To doseze po zaslugi tehnologije
verizenja blokov. Najbolj popularen decentraliziran predhodnik Twetcha je Mastodon,
ustvarjen leta 2016, prav tako izjemno podoben Twitterju oz. X. Mastodon je odpro-
koden decentraliziran druzben medij, ki spada pod okrilje Fediverse [25].

3 Konceptualna analiza Twetcha

Drugo poglavje je posveceno obravnavi osnovnih konceptov, ki se vecinoma pojavljajo
pri vseh druzbenih medijjih in naprednih konceptov, ki so pri vsakem druzbenem
omrezju bolj specificni. Na sliki 2 je prikazan panjev model osnovnih konceptov,
Sestkotnik svetlo modre barve je glavni osnovni koncept Twetcha, Sestkotniki temno
modre barve boljse vidljivosti predstavljajo osnovne koncepte, slabo vidljiva Sestkotnika

pa predstavljata osnovna koncepta, ki nista prisotna na Twetchu[14].

RAZMERJIA

IDENTITETRH

POCOVAORI SLOVES

Slika 2: Panjev model osnovnih konceptov Twetcha.
Vir: [19].
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3.1 Osnovni koncepti
3.1.1 Identiteta

Twetch ponuja koncept identitete, ostalim uporabnikom je prikazano nase uporabnisko
ime in ime, na svojo Twetch stran lahko vnesemo tudi biografski opis, ki je prav tako
viden ostalim uporabnikom. Twetch ponuja koncept identitete, ostalim uporabnikom je
prikazano nase uporabnisko ime in ime, poleg tega lahko na svojo Twetch stran

vnesemo tudi biografski opis, ki je prav tako viden ostalim uporabnikom.

Prijava v Twetch je zelo enostavna, deluje tako, da samo vpisemo svojo uporabnisko ime
(angl. username) in ni treba razkriti ostalih osebnih informacij, kot so npr. starost, spol,
bivalisce itd. kot bi moral v nekaterih ostalih druzbenih medijih izpolniti. Vendar, da
sploh lahko za¢nemo s prvo objavo moremo placati dva centa in tudi za ostale objave je
treba placevati. Twetch poizveduje identiteto posameznika, namenjeno je samopromociji
in zasluzku, saj vse kar objavimo, je oznaceno kot tvoj produkt, od katerega dobimo tudi
svoj identitetni klju¢. Twetchu je bolj pomembno delanje kot identiteta samega sebe, saj

je izklju¢no namenjen prodaji in zakupu nezamenljivih Zetonov [14].
3.1.2 Prisotnost

Twetch ne ponuja koncepta prisotnosti, saj gre za delno asinhron druzben medij, kar
pomeni, da ni pricakovanega takojSnega odziva uporabnika. S tem ni postavljenega
pricakovanja o ne takojsnjem odzivu uporabnikov na objave ali sporocila, kar se razlikuje
od tradicionalnih druzbenih medijev, kjer je pogosto prisoten element trenutne
interakcije. Tako uporabniki pridobijo vec¢jo svobodo pri objavljanju in komuniciranju
brez, da bi se pocutili pritiskani zaradi trenutnih odzivov ali nujni prisotnosti v realnem
casu [14].

3.1.3 Razmerja

Twetch ponuja koncept razmerij, in sicer uporabniki si lahko med seboj sledijo, seveda
pri tem ni nujno, da je to sledenje obojestransko. Za sledenje prav tako ni potrebna
zahteva oziroma potrditev zahteve, tako kot to deluje pri prosnjah za prijateljstvo na
kaksnih drugih druzbenih medijih, kot na primer Facebook. Posledicno, ko nekomu
sledimo, se nam na casovnici poleg drugih objav prikazejo tudi njthove. Nadaljnje
povezave lahko sklepamo tudi preko teh, ki jih Ze imamo. Na profilih je namre¢ mozno

videti komu dolocena oseba sledi ter kdo sledi njej. Tukaj je velika moznost, da bomo
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hitro nasli Se vec¢ ljudi s sebi podobnimi interesi. Kot pri vecini druzbenih medijev, tudi
na Twetchu, skozi vedno vecjo popularnost osebe — veliko sledilcev, vseckov, delitev —

pride do pojava vplivnezev.

Pri obravnavanju aspektov vzdrzevanja in razsirjanja odnosov, je Twetch zastavljen bolj
za razSirjanje, saj odnosi oziroma razmerja niso osrednja funkcija Twetcha, zato ce se ze
s kom povezemo je velika verjetnost, da bo ta odnos bolj povrsinski. S tem povezana je
tudi zasebnost oziroma anonimnost. Na Twetchu ni treba uporabljati svoje prave
identiteta oziroma imena, po katerem bi nas ljudje prepoznali, kar je pri vzdrzevanju

stikov kar pomembno [14].
3.1.4 Pogovori

Twetch ponuja koncept pogovorov, eden je v obliki komentiranja na objave (twetche),
drug v obliki direktnih sporocil (angl. direct messages). Direktna sporocila na Twetchu
omogocajo posiljanje sporocil, ki so vidna samo posiljatelju in prejemniku ali
prejemnikom sporocila. Ta funkcija seveda ni brezplacno na voljo, tako kot vse na
Twetchu, je tudi za to funkcijo potrebno placati. Da torej lahko posiljamo direktna
sporocila preko Twetcha, moramo odsteti 21.80 € v enkratnem znesku, lahko koristimo
funkcijo z njihovo narocnisko storitev Twetch Green (ve¢ o tem pod naprednimi
koncepti). Ce ne zelimo ne placati enkratnega zneska in ne narocnine, se lahko
pogovarjamo z ostalimi uporabniki Twetcha v komentarjih doloc¢enih objav (vsak
komentar je placljiv, avtorju objave zasluzi z kakr$no koli interakcijo z njegovo objavo).
Pogovarjanje preko komentarjev napram direktnim sporocilom ne ponuja zasebnosti in

je neprakticno [14].
3.1.5 Skupine

Koncept skupin je eden izmed tistih, ki niso prisotni na Twetchu. Uporabniki se tako ne
morajo povezovati v skupine kot jih poznamo, na primer na Facebooku, kjer skupine
predstavljajo organizirane virtualne prostore za specificne interese, dejavnosti ali
skupnosti. To tudi Pomeni, da se uporabniki ne morejo organizirati ali povezati na enak
nacin kot na drugith druzbenih medijih, kjer skupine sluzijo kot osrednje mesto za

izmenjavo informacij, pogovorov in sodelovanji med ¢lani iste skupnosti [14].



K. Kavka, N. Kramberger, M. Senefovic, U. Topolovec: Twetch 311

3.1.6 Sloves

Twetch ponuja koncept slovesa, v obliki stevila sledilcev, ki jth imamo. Prav tako
vsakemu uporabniku dodeli oceno (angl. score), glede na njegovo dejavnost, ostalim
uporabnikom je nevidna. Ta ocena se uporablja za dolocanje vidnosti uporabnika in
koli¢ine denatja, ki ga ta lahko zasluzi. Torej visja kot je ocena, bolj viden bo uporabnik

in visja bo koli¢ina denarja ki ga lahko zasluzi [14].
3.1.7 Deljenje

Deljenje na Twetchu ni omejeno na samo en tip vsebine, temvec je raznoliko in nima
tako razvidno locenega glavnega tipa, kot npr. video na YouTube. Tako lahko na
Twetchu z drugimi uporabniki delimo besedila, slike, videe, povezave, ankete ipd. Prav
tako se uporabljajo kljucniki (angl. bashtag) za klasifikacijo vsebine. Poleg svojih vsebin
lahko delimo tudi objave (angl. #wefche) drugih uporabnikov na naso stran, cemur
pravimo poobjavljanje (angl. branching). V primeru, da ne zelimo, da bi vsi videli objavo,
je deljenje mozno tudi preko neposrednih sporocil (angl. direct messages). Namenov
deljenja je ve¢, in sicer izrazanje mnenja, deljenje interesov ter iskanje ljudi z nam
podobnimi interesi, deljenje ustvarjalnih vsebin kot tudi zasluzek v primeru interakcije
drugih z naso objavo. V skladu s tem je vzdusje precej sprosceno v primerjavi z na

primer LinkedInom, kjer je okolje bolj profesionalno [14].
3.2 Napredni koncepti

V tem podpoglavju je nastetth nekaj najpomembnejsih oz. najzanimivejsih naprednih
konceptov, ki jith ponuja Twetch. Poleg spodaj navedenih so v uporabi se drugi, a jth v

tem clanku nismo posebej izpostavili, saj se nam niso zdeli tako bistveni [14].
3.2.1 Kriptovalute

Twetch ponuja napredni koncept kriptovalut. Vse v Twetchu v bistvu deluje na principu
kriptovalut, vsaka objava, komentar, vSecek in celo spreminjanje nastavitev uporablja
kriptovalute, kar pomeni, da moramo za katerokoli dejanje na Twetchu placati, ampak
vsak vsecek, komentar in poobjava, ki jih dobimo, nam zasluzi denar. Vsaka objava se
hkrati tudi arhivira v BSV. Za upravljanje s temi kriptovalutami imamo v Twetchu

moznost vkljucitve Twetch denarnice, ve¢ o tem spodaj [14].
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3.2.2 Denarnica

Twetch poleg kriptovalut ponuja tudi koncept denarnice. Na Twetchu imamo svojo
denarnico, kjer lahko nadzorujemo in razpolagamo 2z nasimi kriptovalutami.
Uporabnikom omogoca upravljanje transakcij v obliki verige blokov Bitcoin. Denarnica
je zgrajena za necentralizirane aplikacije in nezamenljive Zetone, ter zagotavlja varno in
uporabniku prijazno izkusnjo za upravljanje kriptovalut in nezamenljivih Zetonov. Ce
zelimo uporabljati Twetch Wallet znotraj Twetcha, moramo najprej svojo denarnico
povezati, saj je ta drugace neodvisna od Twetcha, in je lahko uporabljena zgolj kot
denarnica za katerekoli kriptovalute. Ce jo povezemo z nasim Twetch rac¢unom, lahko

denarnico uporabljamo za prijavo v Twetch in za opravljanje transakcij na platformi [14].
3.2.3 Market

Twetch ponuja tudi koncept marketa. Market na Twetchu nam omogoca prodajo in
zakup nezamenljivih Zetonov (angl. non-fungible tokens). V marketu vecinoma trgujejo
digitalni umetniki. Na marketu imamo moznost videti koliko Stevil nezamenljivih
zetonov imamo, zasluzka, koliko ljudi je kupilo od tebe in mnogo vec. Market deluje
tako, da ko kupimo nezamenljiv Zeton, pripada samo nam in ga ne moremo presnemita,
saj so nezamenljivi zetoni sprogramirani, tako da je unikatna, kar jo naredi ve¢ vredno.
Uporabniki lahko placajo in pridobijo denar v kripto valutah. Da lahko zacnemo s
prodajo moramo vloziti svoj denar, saj drugace ne moremo objavit. Trgovanje z
nezamenljivimi zetoni je tudi ne regulirano podrodje in prosti trg, kar pomeni da ni

nobenih zagotovil [14].
3.2.4 Analitika

Twetch prav tako omogoca ogled analitike za doloceno objavo. Na katerikoli objavi
lahko v desnem zgornjem kotu kliknemo na tri vertikalne pike, in kliknemo na opcijo
analitika. Tako lahko izvemo koliko vSeckov, komentarjev in poobjav je dobila dolocena
objava, in koliko je uporabnik zasluzil od vseckov, komentarjev, poobjav in tudi od
objave nasploh [14].

3.2.5 Narocniska storitev Twetch Green
Twetch ponuja naroc¢nisko storitev s imenom Twetch Green. Naroc¢nino lahko

placujemo mesecno (9 € na mesec), ali letno (99 € letno), kot prikazuje slika 3 spodaj. Ta

narocniska storitev nam omogoci veliko paleto drugace placljivih funkcij kot so direktna
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sporocila, sprememba izgleda casovnice itd., prav tako dobimo zraven nasega
uporabniskega imena zeleno verifikacijsko znacko (znacka oznacuje, da imamo aktivno

narocnino Twetch Green) [14].

™

Twetch B3
Tt T

5 Mali_Pes69 @146849 &

Jein monthly

Join yearly

Join with BSV

No, | hate freedom*

Slika 3: Naro¢nina Twetch Green.
Vir: [14].

3.2.6 Funkcije

Za razliko od bolj poznanih centraliziranih medijev, Twetch dodaja nove funkcije na
podlagi donacij, ki jih prejme od uporabnikov. Ti si lahko na podstrani Twetcha,
imenovani funkcije (angl. features), ogledajo seznam bodocih funkcij, pri katerih je
napisan kratek opis, koliko denarja je treba zbrati za vzpostavitev dolocene funkcije ter
vrstico napredka. Tukaj torej uporabniki izberejo koliko in k kateri funkciji bodo
prispevali. Poleg seznama funkcij, ki se niso v uporabi, si lahko ogledamo se dva
razdelka. Eden je za tiste, za katere se je zbralo ze dovolj denarja in so zdaj v uporabi,

drugi so t. i. moje funkcije (angl. »zy features) [14].
4 Primerjava s Twitterjem oz. X
V tem poglavju bomo decentraliziran Twetch primerjali z enim od konkurencnih

centraliziranih medijev, in sicer Twitterjem oz. X. Primerjali ju bomo iz vidik osnovnih

in naprednih konceptov, iz vidika vsebine in vidika uporabnikov.
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Slika 4: Panjev model osnovnih konceptov Twittetja oz. X.
Vir: [19].

4.1 Primerjava iz vidika konceptov
4.1.1 Osnovni koncepti

Twitter oz. X, kot lahko tudi vidimo na sliki, ponuja skoraj identicne osnovne koncepte
kot Twetch, konec koncev je poslednji neke vrste kopija Twitterja oz. X, ki je bil sprva
ustvarjen ravno za arhiviranje objav Twitterja oz. X na BSV. Na sliki 6 je razvidno katere
koncepte ponuja Twitter oz. X (moder Sestkotnik predstavlja primaren osnovni koncept
deljenja, ki je najbolj prominenten na Twitterju oz X. Sestkotniki svetlo sive barve
ponazarjajo Se ostale osnovne koncepte, ki jih ponuja, le da niso tako prominentni kot
deljenje. Temno sivi Sestkotniki predstavljajo osnovne koncepte, ki niso prisotni). Torej
kot je Ze razvidno na sliki, Twetch in Twitter oz. X imata prominenten koncept deljenja
(pri Twitterju oz. X imajo kljucniki veliko veéjo vlogo), ostali osnovni koncepti so
identiteta, razmetja, sloves in pogovori, Twitter oz. X ponuja Se koncept skupin (angl.
communities). Tukaj se lahko pridruzimo doloceni skupini, s katero si delimo dolocene

skupne interese, lahko bi rekli, da je ta koncept nekaka razsiritev kljucnika (angl. sashtag).
4.1.2 Napredni koncepti
Glede naprednih konceptov se Twitter oz. X in Twetch bistveno razlikujeta. Medtem, ko

je vecina naprednih konceptov Twetcha na en ali na drug nacin povezan s

kriptovalutami, Twitter oz. X nima integracije s kriptovalutami.
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Eden napredni koncept, ki si ga delita oba druzbena medija je napredni koncept
narocniske storitve. Ta koncept na Twitterju oz. X deluje po istem principu kot na
Twetchu (saj je Twetch dobil inspiracijo ravno od Twitterja oz. X). Pri Twitterju oz. X je
ta narocnina razdeljena na tri nivoje: X Basic, X Premium, X Premium+ (vcasih se je
naroc¢nini reklo Twitter Blue), pri Twetchu Twetch Green. Pri Twitterju oz. X
narocniska storitev zraven nasega uporabniskega imena prikaze verifikacijsko znacko (do
1. 4. 2023 je znacka oznacevala javne osebnosti, katerih istovetnosti je jamcil Twitter oz.
X, po 1. 4. 2023 je znacka dobila drugo funkcionalnost. In sicer, dandanes modra znacka
ob nasem uporabniskem imenu pomeni le, da imamo aktivho naroc¢nino X Premium).
Na Twitterju oz. X imamo moznost tudi skriti modro znacko zraven nasega imena. Tako
kot pri Twetchu, narocniska storitev na Twiterrju oz. X omogoci tudi ogromno novih
funkcionalnosti kot je razvidno na sliki 5 (na sliki je prikazan najdrazji nivo narocnine,

naroc¢nini X Basic in X Premium ne ponujata vseh teh funkcij)[20].

Oba druzbena koncepta si prav tako delita napredni koncept analitike, ampak pri
Twetchu nam ta omogoca vpogled v Stevilo vSeckov, komentarjev, poobjav in zasluzka
katerekoli objave kateregakoli uporabnika. Pri Twitterju oz. X nam napredni koncept

analitike omogoca vpogled v uspesnost nasih objav.

Enhanced Experience
Edit post

Longer posts

Undo post

Post longer videos

Top Articles

Reader (O

Background video playback
Download videos

No Ads in For You and Following ©
Largest reply boost

Creator Hub

Get paid o post ©
Creator Subscriptions ©
XPro (web only)

Media Studio (web only)
Analytics (web only)

Verification & Security

SMS two-factor authentication ©
Encrypted direct messages
Checkmark @

ID verification ©

Customization
Appicons
Bookmark folders

Customize naigation

Slika 5: Funkcionalnosti naro¢nine X Premium.
Vir: [21].
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4.2  Primerjava iz vidika vsebin

Twetch in Twitter oz. X sta oba platformi za objavljanje kratkih sporocil, slik, anketnih
objav itd. vendar imata nekaj kljucnih razlik: Twetch je zgrajen na verigi blokov Bitcoin,
kar pomeni, da so vsi podatki shranjeni javno in pregledno. Twitter oz. X je
centralizirana storitev, ki nadzoruje podatke in lahko cenzurira ali briSe objave.
Uporabniki Twetcha morajo placati majhno pristojbino (predpisan znesek, ki se mora
placati drzavi, obcini skupnosti za doloceno storitev ali uporabo necesa) v Bitcoinih za
objavo, vSeckanje ali komentiranje na platformi. To ustvarja spodbudo za kakovostno
vsebino in odvraca od nezelene poste in trolanja (namerno povzrocanje neugodja, tezav
dolocenemu uporabniku druzbenega omrezja s takim ravnanjem, usmerjenim na njegove
objave). Twitter oz. X je brezplacen za uporabo, vendar se za prihodke zanasa na
oglasevanje in zbiranje podatkov. Uporabniki Twetcha so lastniki svojih podatkov in jih
lahko uporabijo tako, da zasluzijo Bitcoin z vsecki in komentarji. Lahko tudi dajo
napitnine drugim uporabnikom ali zaracunajo dostop do njihove vsebine, uporabniki

Twitterja oz. X nimajo neposrednega nadzora ali koristi od svojih podatkov.

Standardna objava na obeh druzbenih medijih je tekstovna objava v obliki mikrobloga.
Na Twetch je mogoce objavljati sporocila dolzine 512 znakov, vklju¢no s presledki, med
tem, ko je na Twitterju oz. X limit za sporocilo 280 znakov, vklju¢no s presledki (ce
imamo katerokoli od naroc¢nin X, se nam podaljsa stevilo znakov na 25 000, vklju¢no s
presledki). Na obeh druzbenih medijih lahko objavljamo tudi slike (do stiri fotografije na
objavo na obeh druzbenih medjijih), ankete, videe itd. [14, 20].

4.3 Primerjava iz vidika uporabnikov

Najbolj drasti¢na razlika med zgoraj navedenima druzbenima medijema je v Stevilu
obiskovalcev, pri ¢imer jih je Twetch v mesecu oktobru 2023 imel 57 328, Twitter oz. X
v istem obravnavanem ¢asovnem obdobju 6,141 milijard. Ceprav za to nismo nasli
konkretnega vira, lahko glede na okolje druzbenega omrezja in funkcionalnosti, ki jih
ponuja, sklepamo, da je na Twitterju oz. X vec¢ vplivnezev. To sledi iz tega, da je Twitter
bolj poznan in po navadi je tako, da bolj zaupamo poznanemu kot novejsemu konceptu.
Torej vec ljudi se odloc¢i postati vplivnez v okolju, ki jim je bolj poznano in zaupljivo.
Prav tako ima Twitter oz. X ze nasploh ve¢ uporabnikov, iz cesar sledi, da lahko ima ena
oseba posledi¢no ve¢ sledilcev. Se zadnja razlika, ki jo bomo izpostavili so interesne
tocke uporabnikov, ki se delno prekrivajo, vendar ne vse. Hitro lahko sklepamo, glede na
decentraliziran znacaj Twetcha, da se uporabniki slednjega medija zanimajo za

kriptovalute, Se zlasti Bitcoine, NFT in podobne zadeve, medtem ko na Twitterju oz. X
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takega (vsaj ne tako izrazitega) interesa ni mogoce zaslediti. Kljub vsem nastetim
razlikam je prisotna tudi velika podobnost. Ta je, da pri obeh druzbenih medijih

uporabniki skozi svoje objave izrazajo svoje mnenje, delijo interese ter ustvarjene
izdelek.

4.4 Ugotovitve
V spodnji tabeli 1 so prikazane razlike in skupnosti druzbenih medijev Twetch in Twitter

oz. X. V sodobnem svetu druzbenih medijjev je razumevanje temeljnih konceptov, ki
oblikujejo platforme, bistveno.

Tabela 1: Razlike in skupnosti druZbenih medijev Twetch in Twitter oz. X

Razlike in

podobnosti

Twetch Twitter 0z. X

Koncepti Uporaba kriptovalut, naroc¢niska storitev, iy o . .
. - . . Naroc¢niska storitev in analitika objav.
(napredni) analitika objav, denarnica, market
GHTIS A GE O )l Identitete, pogovori, slovesa in razmerja Idengtete, pogovori, slovesa in razmerja,
skupine
Na]pon.rlembne]SI Deljenje Deljenje
osnovni koncept
Tekstovne objave z omejitvijo 512 Tekstovne objave z omejitvijo 280
Vsebina znakov, maksimalno 4 slike na objavo, znakov (25 000 s naro¢nino), 4 slike na
anketne objav in videi objavo, anketne objave in videi
Izgled Casovnica v obliki mikrobloga Casovnica v obliki mikrobloga
Uporabniki 57 328 6,141 milijard

Vir: [17, 18].

Twitter oz. X je priljubljena platforma, ki ponuja podobne koncepte kot Twetch, saj je
slednji znan kot decentralizirana alternativa Twitterja oz. X. Oba druzbena medija si
delita skoraj povsem enake osnovne koncepte: primarni koncept deljenja, koncept
identitete, koncept pogovorov, koncept slovesa in koncept razmerja, Twitter oz. X
ponuja $e koncept skupine. Glede naprednih konceptov si nista tako podobna. Delita si

le napredni koncept narocniske storitve in napredni koncept analitike.

Twetch deluje na verigi blokov Bitcoin, ki ponuja preglednost in uporabnisko lastnistvo
podatkov prek mikroplacil, medtem ko je Twitter oz. X centralizirana platforma, ki
temelji na oglasevanju in zbiranju podatkov. Twetch spodbuja kakovostno vsebino z
majhnimi pristojbinami za Bitcoin, medtem ko je Twitter brezplacen, vendar lahko trpi
zaradi nezelene poste in trolanja. Poleg tega so uporabniki Twetcha bolj nagnjeni k
temam, povezanim s kriptovalutami, medtem ko Twitter skrbi za $irsi spekter interesov.
Kljub tem razlikam obe platformi uporabnikom omogocata deljenje kratkih sporocil, slik

in sodelovanje s svojimi skupnostmi. Twitter oz. X je bolj popularen in ustaljen izmed
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dveh, kar je razvidno iz gromozanskega Stevila uporabnikov. Twitter oz. X je druzben
medij namenjen za kakr§nega koli uporabnika, Twetch je druzben medij za poznavalce
kriptovalut in decentraliziranih druzbenih medijev, ki cenijo zasebnost in varnost

platforme. Razlike med Twitterjem oz. X in Twetch so tudi razvidni na zgornji tabeli.
5 Analitika Twetcha

V tem poglavju si bomo pogledali nekaj metrik ter z njimi povezane koncepte, ki se
uporabljajo v obravnavanem druzbenem mediju, torej Twetchu. Najprej so skozi
podpoglavja obrazlozene posamezne metrike, na koncu sledi Se povzetek s tabelo za

lazje razumevanje.
5.1 Metrika zasluzka objave

Kot ze omenjeno pri poglavju naprednih konceptov, imamo znotraj Twetcha opcijo za
vpogled v analitiko katerekoli objave. Ta metrika je namenjena vsem uporabnikom, ki jih
zanima uspesnost in dobickonosnost katerekoli objave. V tem vpogledu lahko zasledimo
koliko vseckov, komentarjev in poobjav je dobila objava, in posledi¢no koliko denatja je
ta objava zasluzila avtorju le te. Metrika je brezpla¢na vsem uporabnikom, dostopna je
ob kliku na tri vertikalne pikice na katerikoli objavi. Na spodniji sliki 6 so prikazane
metrike za dan 14. 11. 2023 [14]. Enacba metrike:

a=(bx4)+c+d+e
a=zasluzek, b=vsecki, c=poobjave, d=vsecki komentarjev, e=placila.

Post Analytics

Earnings Who Liked This Who Branched This
Likes (2)
Branches (1)
Replies (0)
Likes of Replies (0)
/Payments

Total

Slika 6: Metrika zasluZka objave na Twetchu
Vir: [14].
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5.2 Metrike iz strani Similarweb

Spletna stran Similarweb omogoca vpogled v analitiko za ogromno Stevilo druzbenih
omrezij, slika 7 spodaj prikazuje vpogled v analitiko za Twetch.

26K 39.29% 293 00:02:13

Slika 7: Metrika mesecnega obiska, obiska na stran, Stevila ogled strani na obisk, pogostosti trajanja
obiska.
Vir: [24].

5.2.1 Metrika meseCnega obiska

Na spletni strani Similarweb lahko sledimo tudi drugim metrikam za Twetch, saj je
analitika zasluzka objave edina vgrajena metrika v sami aplikaciji oz. splethem mestu
Twetch. Ena izmed teh metrik, ki jih lahko sledimo na Similarweb je mesecni obisk, na
sliki 7 je ta vrednost pod »total visits«. Na dan pisanja, 14. 11. 2023, lahko vidimo, da je

imela aplikacija oz. spletno mesto Twetch v mesecu novembru 2600 obiskov [24].
5.2.2 Metrika obiska ene strani
Podatek stopnja odboja (angl. bounce rate) na sliki 7 nam prikazuje tudi koliko je

procentualno ljudi, ki zapustijo spletno mesto ali aplikacijo Twetch po ogledu le ene
strani. Vidimo lahko, da ta stopnja na dan 14. 11. 2023 stoji na 39.29% [24]. Enacba:

b
a=-x100
c

a= stopnja odboja, b=5t. vseh obiskovalcev, ki po ogledu le ene strani zapustijo stran, c=

st. Vseh obiskovalcev spletnega mesta ali aplikacije.
5.2.3 Metrika Stevila ogledov strani na obisk

Podatek strani na obisk (angl. pages per visi?) na sliki 7 nam prikazuje, koliko podstrani
spletnega mesta ali aplikacije Twetch si obiskovalci v povprecju ogledajo. Na dan pisanja,
14. 11. 2023, je Stevilo ogledanih strani Twetcha na uporabnika v povprecju 2.93 strani
[24]. Enacba:
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byt byt e+ by
Cc

a

a=st. ogledov strani na obisk, b=stevilo ogledov strani za dolocenega uporabnika,

c=stevilo vseh uporabnikov.
5.2.4 Metrika pogostosti trajanja obiska

Podatek povprecnega casa obiska (angl. average visit duration) na sliki 7 nam prav tako
prikazuje za koliko ¢asa v minutah obiskovalci povpre¢no ostanejo na spletni strani ali
aplikaciji Twetch. Iz diagrama je razvidno, da obiskovalci v povprecju na strani ostanejo
2.13 minut [24]. Enacba:

b+ byt et by
(s

a

a= Pogostost trajanja obiska, b=trajanje obiska za dolocenega uporabnika, c=stevilo

vseh uporabnikov.
5.2.5 Metrika globalne uvrstitve

Legenda na spodnji sliki 8 nam prikazuje globalno uvrstitev (angl. global rank) Twetcha
glede na obisk spletnega mesta Twetch v primerjavi z obiskom vseh ostalih spletnih
strani. Twetch zaseda na dan pisanja, 14. 11. 2023, 5 790 366. mesto. Vendar je polozaj
Twetcha v primerjavi s mesecem septembrom 2023 zapadel za 456 428 mest na tej
lestvici [24].

Similarly ranked sites

! gps-touren.ch
espacovitalis.com.br
olsongrimsley.com

59 @) imitek.ahlamontada.net

See top websites

Slika 8: Metrika obiska za Twetch iz SimilarWeb.
Vir: [24].
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5.2.6 Metrika uvrstitve v drZavi

Podatek uvrstitev v drzavi (angl. country rank) na sliki 9 nam prikazuje Stevilo uvrstitve
spletnega mesta Twetch na lestvico razvr§c¢eno glede na obisk spletne strani. Ta metrika
prikazuje podatke le za Zdruzene drzave Amerike, najbolj prominentne drzavi glede
uporabe. Twetch na dan pisanja, 14. 11. 2023, zaseda 1 584 024. mesto. Vendar je za 139

522 zapadlo v primerjavi s mesecem septembrom 2023 [24].

Twetch

25,790,366 11,584,024 #9,853

Slika 9: Metrika globalne uvrstitve, uvrstitve v drZavi, uvrstitve v kategoriji.
Vir [24].

5.2.7 Metrika uvrstitve v kategoriji

Podatek uvrstitev v kategoriji (angl. category rank) na sliki 9 nam prikazuje uvrstitev
spletnega mesta ali aplikacije Twetch v kategoriji finance. Na dan pisanja, 14. 11. 2023,
Twetch zaseda v kategoriji finance za regijo ZDA 9 853. uvrstitev. Vendar je ta uvrstitev

zapadla za 554 mest v primerjavi z mesecem septembrom 2023 [24].
5.2.8 Metrika prometa spletnega obiska glede na drZavo

Spodnja slika 10 nam prikazuje promet spletne strani ali aplikacije Twetch glede na
drzavo (angl. web traffic by country). 1z slike je razvidno, da skoraj polovica, bolj specifi¢no
kar 49,95 % prometa na Twetch poteka v Turciji. Zdruzene drzave Amerike si lastijo 47

% celotnega prometa Twetch, Kitajska, bolj specificno Hong Kong le 3 % [24].
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Top Countries

o 49.95%
= United States
= 47.04% ~ w1

© 5

Slika 10: Metrika prometa spletnega mesta ali aplikacije Twetch na drZavo.
Vir: [24].

5.3 Ugotovitve

Twetch glede analitike ne ponuja veliko, samo moznost vpogleda v zasluzek katerekoli
objave. Katerakoli drugo analitiko pa je mozno vpogledati preko orodij za analitiko, ki
niso vgrajena v Twetch. Npr. na splethem mestu Similarweb je na voljo kar veliko
podatkov o Twetch, a se ti le nanasajo na celotno druzbeno omrezje. Uporabnikom
vpogled v individualno analitiko na Zzalost ni mogoc. V spodnji tabeli 2 so pregledno

navedene vse metrike, ki jih ponuja spletna stran Similarweb in Twetch.

Tabela 2: Metrika za T'wetch iz strani Similarweb

Orodja, ki
vkljucujejo
metriko

Naziv
metrike

Koncept

Razlaga pomena

Definicija metrike .
metrike

merjenja

Ta metrika nam v
procentih poda koliksen
Promet . L -
Koncept lede na Promet spletnega mesta ali delez prometa za Similarweb
zavedanja (glriavo aplikacije glede na drzavo. doloceno spletno mesto | Analytics
ali aplikacijo potek v
dolocent drzavi
Ta metrika nam pove,
. . . katero mesto je na lestvici
Upvrstitev druzbenega medija na .
. . dosegel druzben mediji,
. lestvico, glede na obisk spletnega . .
Koncept Uvrstitev v o . glede na obisk spletnega | Similarweb
. mesta v primerjavi s vsemi o .
zavedanja kategoriji . R . mesta v primerjavi s Analytics
ostalimi spletnimi stranmi v . . -
. vsemi drugimi spletnimi
kategoriji finance za regijo ZDA. .
mesti v kategoriji finance
za regijo ZDA.
Ta metrika nam pove,
Upvrstitev druzbenega medija na | katero mesto je na lestvici
. lestvico, glede na obisk spletnega | dosegel druzben medjji -
Koncept Uvrstitev v > gredena ¢ petnee & . . Similarweb
: . mesta v primetjavi s vsemi glede na obisk spletnega .
zavedanja drzavi - A . L Analytics
ostalimi spletnimi stranmi v regiji | mesta v primetjavi s
ZDA. vsemi drugimi spletnimi
mesti v regiji ZDA.
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. Orodja, ki
Koncept Naziv . . . Razlaga pomena S
. . Definicija metrike . vkljucujejo
merjenja metrike metrike :
metriko
Ta metrika nam pove,
Uvrstitev druzbenega medija na katero mest? je na lesﬁy e
. . dosegel druzben mediji, -
Koncept Globalna lestvico, glede na obisk spletnega . Similarweb
. . S . glede na obisk spletnega .
zavedanja uvrstitev mesta v primerjavi s vsemi S Analytics
. o . mesta v primetjavi s
ostalimi spletnimi stranmi. . - -
vsemi drugimi spletnimi
mesti.
a= bit byt .. + bu Ta metrika nam pove, za
: c a .
Koncept Po.vpr.ecno a= Pogostost trajanja obiska, kOI,lkO casav mmutvah Similarweb
. trajanje o . . obiskovalci povprecno .
zavedanja ) b=trajanje obiska za dolo¢enega ) ; .| Analytics
obiska ; e ostanejo na spletni strani
uporabnika, c=stevilo vseh S
- ali aplikaciji Twetch
uporabnikov.
b+ b+ ..+ by
Stevilo a= c Ta metrika nam pove,
Koncept ogledov a=$t. ogledov strani na obisk, koliko strani si v Similarweb
zavedanja strani na b=stevilo ogledov strani za povpredju obiskovalci Analytics
obisk dolocenega uporabnika, ogledajo pred odhodom
c=stevilo vseh uporabnikov.
Ta metrika nam pove,
Koncept Mesecni Stevilo obiskovalcev enega koliko ljudi je O.bISk.a lo .. | Similarweb
. . spletno stran ali aplikacijo .
zavedanja obisk meseca. Analytics
Twetch v roku enega
mesca.
b
a=—_x 100
a= stopnja odboja, b=st. Vseh Ta metrika nam podaja
biskovalcev, ki ledu stevilo ljudi, ki
Koncept Obisk le ene | Coor eV, &1 PO g C\/Gn; stevﬂo.l?udl, ki so . | Similarweb
be stran strgm zapustijo stran, c= st. se zapustili spletno mesto ali Analvtics
pretvor obiskovalcev spletnega mesta ali aplikacijo T'wetch po y
aplikacije. ogledu le ene strani
Ta metrika nam pove,
a=(bx4)+ctdte kohk?. dolocgn uporabnik
. _ . zasluzi od objave.
Koncept Zasluzek a=zasluzek, . :
. . . . v e . IRV Zasluzek je odvisen od Twetch.com
vkljuCenosti [NelsjFAYS b=vsecki,=poobjave, d=vsecki . .. .
I . . interakecij z objavo kot so
omentarjev, e=placila. .
vsecek, komentar,
poobjava itd.
Vir: [14, 24]
6 Primeri in dobre prakse uporabe Twetch

V tem poglaviju so zajete primeri in dobre prakse uporabe druzbenega omrezja Twetch.
Obdelali bomo Twetch v globalnem in lokalnem prostoru, domene uporabe Twetcha,
SWOT analizo medija, morebitne omejitve uporabe druzbenega medija v dolocenih

drzavah in priljubljene instance Twetcha.
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6.1 Twetch v globalnem in v lokalnem prostoru

Na globalni ravni, Twetch omogoca, da lahko ljudje iz vsega sveta delijo svoje vsebine in
jih poosebijo, kar omogoca decentralizirano izmenjavo informacij in idej. V lokalnem
kontekstu lahko Twetch sluzi kot prostor za lokalne skupnosti ali za posameznike, ki
lahko delijo svojo vsebino, ki je bolj specificna za njihovo geografsko obmocje ali
interese. To lahko vodi do ustvarjanja mocnih lokalnih skupnosti in omrezZij znotraj

platforme, ki se osredotocajo na skupne interese ali teme.

Na platformi, kot je Twetch, je mogoce poosebiti vsebine v katerem koli jeziku, vklju¢no
s slovensc¢ino. Uporabniki lahko delijo svoje vsebine, kot so besedila, slike, video

posnetki ali kakrsna koli vsebina, v svojem domacem jeziku [22].
6.2 Domene uporabe Twetcha

Medtem ko je Twitter oz. X platforma na kateri so aktivni politiki, podjetja, znane osebe
itd., je Twetch platforma na kateri so v glavnem prisotni posamezniki, Se posebe;j tisti, ki
jih zanimajo kriptovalute. Zaradi malega Stevila uporabnikov in dejstva, da je Twetch se
zelo mlado druzbeno omrezje, ni presenetljivo, da trenutno te platforme ne uporablja

nobena visoko profilna oseba kot so politiki ali znane osebe.
6.3 SWOT analiza Twetcha

Slika 10 na desni prikazuje grafiko, ki podrobneje razlozi SWOT analizo. Pri SWOT

analizi se preucujejo $tiri glavne komponente:

— Prednosti (angl. strengths): znacilnosti podjetja ali projekta, ki mu dajejo prednost
pred drugimi.

— Slabosti (angl. weaknesses): lastnosti, ki podjetje ali projekt postavljajo v slabsi
polozaj glede na druge.

— Priloznosti (angl. opportunities): elementi v okolju, ki bi jih podjetje ali projekt lahko
izkoristil v svojo korist.

— Groznje (angl. threats): elementi v okolju, ki bi lahko povzrocili tezave podjetju ali

projektu.
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6.3.1 Prednosti (angl. strengths)

Prednosti druzbenega omrezja Twetch sta zagotovo decentralizacija in kriptovalute.
Twetch se zelo zanasa na dobickonosnost platforme, cilj druzbenega omrezja je narediti
vse njegove uporabnike milijonarje. Ce bodo ta cilj kdaj dosegli je $¢ zdaj neznano,
ampak Twetch resda omogoca zasluzek z vsakim vSeckom, delitvijo, komentarjem in
pooobjavo objave uporabnika. Prav tako je vsaka objava in interakcija z objavo
transakcija, ki se shrani na BSV verigo, ki omogoca trajnost nasih objav. Kot
decentralizirano druzbeno omrezje pa nudi vedjo mero zasebnosti kot njegove

centralizirane alternative.
6.3.2 Slabosti (angl. weaknesses)

Twetch je razmeroma mlada platforma, ki je bila ustvarjena komaj leta 2019. Kot
druzbeno omrezje pa so najvedji velikani na trgu v obstoju ze desetletje ali skoraj dva.
Ena izmed glavnih slabosti Twetcha je njegova nepoznanost oziroma njegova skromna
baza uporabnikov. Decentralizirana druzbena omrezja so v veliki meri manj poznana in
popularna kot centralizirana, in to je razvidno tudi pri Twetchu. Glavni dobicek
druzbenega omrezja pa temelji ravno od uporabnikov, in vsebin ki jih ustvarjajo, torej

vec kot ima druzbeno omrezje uporabnikov, bolj uspesno je.

Ena izmed slabosti Twetcha je tudi teznja po placljivosti za katerokoli storitev. Ko si
ustvari§ Twetch racun, mora§ za katerokoli dejanje (objava, spreminjanje nastavitev,
odklepanje naprednih funkcij itd.)) odsteti dolocen znesek. To je resda mogoce za
nekatere uporabnike zazelena stvar, ampak mnogo uporabnikov tako odvrnejo od
uporabe te platforme. Poleg tega pa je placilo za katerokoli storitev mozno le s

kriptovalutami, kar $e bolj omeji ciljno skupino uporabnikov.
6.3.3 PriloZnosti (angl. opportunities)

Twitter oz. X je ob spremembi vodje dozivel izrazite spremembe, zaradi ¢esar je v letu
2023 zapustilo platformo preko 100 milijonov uporabnikov [27]. Teh sto milijonov
uporabnikov bi lahko Twetch poskusil privabiti na svojo platformo, saj glede

tunkcionalnosti je Twetch skoraj identicen Twitterju oz. X.

Ker je zanimanje za kriptovalute in decentralizirana omrezja iz leta v leto vecje, in razne
analize prikazujejo, da bo v naslednjih desetih letih trzni delez le teh Se naknadno zrasel

[28], ima Twetch dobro priloznost za uspeh.
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6.3.4 GroZnje (angl. threats)

Glavna konkurenca Twetchu je Twitter oz. X, ki se je v mesecu oktobru leta 2023
ponasal s preko 6,1 milijarde obiskovalcev, med tem ko jih je Twetch stel le okoli 57 000.

Twetchu so konkurenca decentralizirana kot centralizirana druzbena omrezja nasploh.

Twetch je v veliki meri odvisen od kriptovalut za osnovne funkcionalnosti (kot so
objavljanje, vSeckanje, komentiranje itd.), Se posebej od kriptovalute Bitcoin, saj se vse
objave in interakcije z objavami shranijo kot transakcije na verigo BSV. To pomeni, da
ce bi kriptovaluta padla v vrednosti ali celo propadla, bi celotno druzbeno omrezje

Twetch bilo ogrozeno.
6.4 Morebitne omejitve Twetcha v dolo¢enih drZavah

Twetch trdi, da je brez cenzure, kar pomeni, da nihe ne more nadzorovati ali
manipulirati, kaj je objavljeno na njem. Vendar pa to Se ne pomeni, da je Twetch brez
kakr$nih koli omejitev ali predpisov v dolocenih drzavah. Nekatere drzave lahko imajo
prepovedano uporabo kripto valut ali tehnologijo verizenja blokov. Na primer Kitajska
je prepovedala uporabo kripto valut in blokirala dostop do Stevilnih tujih spletnih mest
in platform druzbenih medijev. Zato je ¢isto mogoce, da se uporabniki na Kitajskem
soocajo s tezavami pri dostopanju ali uporabe Twetcha. Podobno lahko imajo tudi druge
drzave drugacne zakone, ki vplivajo na uporabo Twetcha, zato je priporocljivo, da so
uporabniki seznanjeni z lokalnimi predpisi glede uporabe tovrstnih spletnih strani in
platform [29].

6.5 Priljubljene instance Twetcha
6.5.1 Dobre prakse za bogato uporabniSko izkuSnjo

V ospredju naj bo uporabnost in preprostost: Twetch poskusa zagotoviti ¢imbolj
prijetno uporabnisko izkusnjo, in to dosega s preprostostjo videza in uporabe.
Najpomembnejse funkcije so vedno prikazane ob strani z ikonami ter tekstom, preko
katerih lahko hitro pridemo do Zelenih podstrani. Stran oziroma aplikacija je sestavljena

na zelo jasen nacin.
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6.5.2 Vseprisotna reSitev

Twetch ima tako spletno stran kot mobilno aplikacijo, ki se ne razlikujeta po videzu ali
funkcionalnosti. Poleg tega Twetch deluje na vec spletnih brskalnikih, med katerimi so
na primer Chrome, Microsoft Edge in Mouzilla Firefox. Prav tako se podatki
sinhronizirajo preko ve¢ naprav, kar pomeni, da so ti neodvisni od naprave oziroma
lokacije. Z dostopanjem do vsebin preko razliénih naprav je povezano tudi upravljanje
digitalnih pravic. Kot omenjeno v odstavku »Dobre prakse« za bogato uporabnisko
izkusnjo, je poskrbljeno za minimalno Stevilo potrebnih interakcij oziroma za enostavno

uporabo, ne glede na to ali smo na spletni strani ali na mobilni aplikaciji.
7 Sklepne ugotovitve in bodoc¢i trendi
7.1  Poglavitne ugotovitve

Nekatere kljucne ugotovitve in lastnosti Twetcha so, da je decentralizirana platforma, kar
pomeni, da ni centralnega upravljanja ali nadzora. Vsebina se shranjuje in upravlja prek

blockchain tehnologije (na BSV verigi), kar omogoca vecjo varnost in preglednost.

Vsaka interakcija s vsebino, kot so objave ali komentarji, prinese zasluzek v obliki
kriptovalut (BSV) avtorju. Ta model omogoca uporabnikom zasluzek iz lastnih vsebin in

spodbuja kakovostno ter vrednostno ustvarjanje vsebin.

Ponuja tudi mikroplacila, kar pomeni, da vsaka interakcija s vsebino, kot so objave ali
komentarji, prinese zasluzek v obliki kriptovalut (BSV) avtorju. To omogoca

uporabnikom zasluziti z lastnimi vsebinami.

Kljub relativho nizki uporabniski bazi v primerjavi z veé¢jimi druzbenimi omrezji, kot je
Twitterju oz. X, je Twetch dosegel okoli 60.000 uporabnikov v dolo¢enem casu, kar kaze

na priljubljenost tega decentraliziranega druzbenega omrezja [16].

Te ugotovitve prikazejo, da Twetch velja za druzbeno omrezje, ki skusa ustvariti
platformo, ki spodbuja vrednostno ustvarjanje vsebin, decentralizacijo ter uporabnikom

omogoca dobickonosnost z interakcijami na platformi.
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7.2 Implikacije prispevka

Ta prispevek je namenjen vsakemu, ki si zeli izvedeti kaj ve¢ o decentraliziranih
druzbenih medijih, oz. specificno Twetchu. Izve lahko kako je nastal ter se razvijal od
ustanovitve leta 2019 do leta 2023. Prav tako lahko poizve katere osnovne in napredne
koncepte ponuja platforma, s kaksnimi funkcionalnostmi se ponasa in razne statisticne
podatke kot so stevilo uporabnikov itd. V prispevku pa je Twetch zmeraj primerjan z

njegovo najvecjo konkurenco, velikanom Twitterjem oz. X.

7.3 Morebitne omejitve prispevka

Decentralizirana druzbena omrezja so novost na trgu druzbenih omrezji, zaradi cesar so
ta manj poznana in posledicno na spletu o le teh ni veliko podatkov. In vse to drzi tudi
za Twetch, ki je bil ustanovljen komaj leta 2019, kar pojasni zakaj smo ob pisanju tega

prispevka velikokrat naleteli na pomankanje informacij in virov.

7.4 Bododi trendi

Prihodnji trendi na Twetchu, so lahko odvisni od razli¢nih dejavnikov, kot so razvoj
nove tehnologije, spremembe v svetu kriptovalut in splosni trendi v druzbenih omrezjih.
Nekateri mozni trendi, ki bi se lahko razvijali na podobnih platformah v prihodnosti,
vkljucujejo razdirjanje na vec jezikov, kot so platforme, ki omogocajo mikroplacila, bi se
lahko bolj usmerile v podporo vec¢ jezikom in bi s tem pritegnile SirSe globalno
obcinstvo, vkljucno z ustvarjalci in uporabniki v manjsih jezikovnih skupnostih. Drugi
trend je vecja integracija s kriptovalutami. Glede na rast sveta kriptovalut bi lahko taksne
platforme postale bolj integrirane s kriptovalutami, morda celo omogocile vecjo uporabo
razlicnih kriptovalut poleg Bitcoina. Tretji trend je vecja varnost in zasebnost. To je
razvoj, ki bi se lahko zgodil, ki bi imel vecjo osredotocenost na varnost in zasebnost
uporabnikov, saj postaja to vedo bolj pomembnejse v digitalnem svetu. To so samo
nekatere mozne smeri, ki bi se lahko razvile v prihodnosti. Vendar je treba vedeti, da je
pri napovedovanju trendov vedno nekaj negotovosti, saj so odvisni od Stevilnih
dejavnikov, vkljucno z uporabniskimi preferencami, tehnoloskim napredkom in

splosnimi spremembami v okolju.

8 Zakljucek

Twetch je na prvi pogled le kopija Twitterja oz. X, ki ne ponuja nobene nadgradnje tega
ze obstojecega druzbenega omrezja. Twetch se resda ne trudi za distinkcijo T'wetcha od

Twitterja oz. X, ampak ravno obratno. Druzbeni omrezji si skoraj delita identicen
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uporabniski vmesnik, funkcionalnosti, narocnino, format mikrobloga itd. Kjer se pa
Twetch razlikuje od konkurence, je v decentralizaciji in kriptovalutah. Twetch poleg
zahtevanja denatja za objavljanje in interagiranje z objavami omogoca tudi odklepanje
raznih naprednih funkcij in spreminjanje nastavitev, omogoca tudi zbiranje sredstev za
implementacijo novih funkcij kot tudi vgrajeno denarnico za kriptovalute. V nekaterih
vidikih sta si torej Twetch in Twitter oz. X izredno podobna, v nekaterih pa cisto
razlicna. Twetch je kot komaj Stiriletno podjetje zaradi svojith unikatnih funkcij naslo
svoje mesto na trgu druzbenih omrezij. Kot pa je znacilno za katerokoli druzbeno
omrezje, za Twetch prav tako velja, da ve¢ uporabnikov kot dobi platforma in vec

vsebine, ki jo ti posledi¢no ustvarijo, bolj popularna bo platforma.
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