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Sinopsis Med pandemijo koronavirusa (2020-2022) je bilo
trzenje alkohola zelo ucinkovito in to navkljub zdravstvenim
opozorilom, protialkoholni zakonodaji in samoregulacijam, saj je
alkoholna industrija uporabljala razlicne gverilske taktike, da bi
obdrzala obstojece pivee in pritegnila nove. Zaradi celovitega
razumevanja kulturnega vedenja, navad in ritualov pivcev je
trzenje alkohola pritegnilo tako $iroko kot ciljno obcinstvo.
Kljub g¢lobalnim zaprtjem se je zasluzek alkoholne industrije
povecal zaradi razSirjene ponudbe, digitalnih storitev in
veccutnega nakupovanja. V ¢asu pandemije so velika podjetja v
alkoholni industriji imela ogromne financne dobicke. V
prispevku so predstavljeni nacini tarénega marketinga alkoholne
industrije v ¢asu pandemije in novosti na podrod¢ju digitalnega
pitja, in sicer: spletna prodaja alkohola, spletne degustacije vin,
vino v plocevinkah, pivske virtualne igre, Sale in memi na
druzbenih omrezjih, miti o alkoholu in covidu-19, ranljive
skupine in potrosnja alkohola, alkoholne spodbude za cepljene,
alkohol in izguba vonja ter okusa. Glede na ekspanzijo novih
nacinov privabljanja pivcev, ki so nastali v ¢asu pandemije, lahko

pric¢akujemo, da se bo ta trend krepil tudi v prihodnje.
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Abstract During the coronavirus pandemic (2020-2022),
alcohol marketing was very effective despite health warnings,
anti-alcohol legislation, and self-regulation, as the alcohol
industry used various guerrilla tactics to retain existing drinkers
and attract new ones. A comprehensive understanding of the
cultural behaviour, habits, and rituals of drinkers has made
alcohol marketing attractive to both broad and targeted
audiences. Despite the global lockdowns, alcohol industry
earnings have increased due to expanded supply, digital services,
and multisensory purchases. At the time of the pandemic, major
alcohol industry companies were making immense financial
profits. The paper discusses the alcohol industry’s target
marketing methods during the pandemic, as well as innovations
in the field of digital drinking, such as online alcohol sales, online
wine tastings, canned wine, virtual drinking games, social media
jokes and memes, myths about alcohol and Covid-19, vulnerable
groups activism and consumerism, alcohol incentives for
vaccinated, and alcohol industry’s research endeavours to help
regain the lost sense of smell and taste. Given the expansion of
new ways to attract drinkers that emerged during the pandemic,

we can expect this trend to continue in the future.
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1 Uvod

Pandemija covida-19 je v letih od 2020 do 2022 pospesila uporabo novih tehnologij.
za nakup alkohola, kar je povzrocilo povecevanje porabe alkohola. Poleg tega je
alkoholna industrija uporabila Se druge gverilske strategije za normalizacijo pitja. Ko
se je zdravstvo po vsem svetu ukvarjalo s prepreevanjem Sitjenja virusa in
zdravljenja obolelih, zaradi Cesar in so bili Stevilni preventivni programi zacasno
prekinjeni ali so jih izvajali v zmanjSanem obsegu — med njimi tudi protialkoholni,
se je marketing alkoholne industrije usmeril na tisti del prebivalstva, ki je prej pil le
obcasno ali pa sploh ne. Med pandemijo, ko so bile ogrozene $tevilne dejavnosti, na
katere so se ljudje v obicajnih casih lahko zanasali, da so ohranjali svoje dobro
pocutje, so narasle tezave z dusevnim zdravjem, pitje alkohola pa je postalo eden od
mehanizmov spopadanja z negotovo prihodnostjo. Zaskrbljeni in osamljeni so pili
vec kot prej in se ujeli v krog epidemicne alkoholne zasvojenosti. Zaradi pandemije
so si ustvarili priloznosti za pitje doma. Virtualno pitje s prijatelji, virtualne pivske
igre, virtualni ogledi vinskih kleti, virtualne degustacije so nadomestile nekdanje
koktajle, vecerje in prigrizke ob koncu delavnika ali tedna in druga druzenja v Zivo.
Spletni pivski dogodki so ohranjali stare pivce v kondiciji in pritegnili nove pivce, s
¢imer so postali precej donosna trzna nisa. Digitalnemu pitju ter ciljanemu
alkoholnemu marketingu, ki sta zacvetela v pandemskem casu, niso sla do Zivega
priporocila Svetovne zdravstvene organizacije in drugih institucij, ki so svarile o

nevarnostih pitja v globalno ranljivem trenutku.

V prispevku so predstavljeni nacini tar¢nega marketinga alkoholne industrije v ¢asu
pandemije in novosti na podro¢ju digitalnega pitja, in sicer: spletna prodaja alkohola,
spletne degustacije vin, vino v plocevinkah, pivske virtualne igre, $ale in memi na
druzbenih omrezjih, miti o alkoholu in covidu-19, aktivizem ranljivih skupin in

potrosnistvo, alkoholne spodbude za cepljene, alkohol in izguba vonja ter okusa.

Glavni viri za pregled stanja v obravnavanem ¢asu so bile vinske revije, ki so porocale
o novostih v vinski industriji, dnevno casopisje, druzbeni mediji, raziskave o

spremenjenih navadah pitja v ¢asu pandemije in zdravstvena priporocila za omejitev

pitja.
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Med pandemijo je bil alkohol kot balzam, ki je v ¢asu izolacije povezoval ljudi, ne da
bi bili fizicno prisotni. Ko so bile ogrozene Stevilne dejavnosti, na katere se ljudje
zanasajo, da bi ohranili svoje dobro pocutje, in so se povecale tezave z dusevnim
zdravjem, je pitje alkohola postalo eden od mehanizmov obvladovanja stresa. Stresni
dejavniki in izolacija so povecali uzivanje alkohola, mnogi ljudje so poskusali omrtviti

negotovo prihodnost, zaradi pitja pa so se pocutili $e bolj tesnobno in odvisno.

Alkohol kot tolazba v izolaciji je predstavljal nevarnost tudi za zdravljene odvisnike,
saj so pandemske razmere postale priloznost za ponovno nacejanje. Zaradi ukrepov
za zajezitev pandemije so bili ljudje prisiljeni k domiselnemu ustvarjanju priloznosti
za pitje doma. Vpliv pandemije na potros$niske navade je bil verjetno tak, ko ga je
imela prohibicija v zacetku dvajsetega stoletja. Ljudje so svoje kuharske spretnosti,
popestrene s kozarckom ali dvema, e bolj pogosto v zivo prenasali na splet za lastno

zabavo.!

Pandemija je ustvarila okolis¢ine brez primere za alkoholni posel, ¢eprav je bil svet
prisiljen zapreti svoja vrata, da bi preprecil $irjenje bolezni. V tem ¢asu se je povecala
uporaba digitalnih tehnologij v alkoholnem sektorju. Spletna prodaja alkohola,
spletne degustacije vin, spletne slepe degustacije, pri katerih okusevalec ne pozna
identitete vin, moznosti dostave prek mobilnih aplikacij, ve¢ja proizvodnja, boljse e-
trzenje vin v plocevinkah, YouTubove promocije in Zoom pivske igre so se pojavile
kot nove ali izboljSane marketinske strategije. Ti primeri kazejo, kako iznajdljiva in

prilagodljiva je alkoholna industrija, ki je sposobna preziveti kljub globalni krizi.

Ceprav se je moral svet zapreti in je to postavilo trgovine z alkoholnimi pijacami in
gostinstvo v finan¢no ogrozajo¢ polozaj, pa alkoholna industrija ni spala. Pandemija
je pospesila digitalizacijo v vseh panogah, v alkoholni industriji pa je Se zlasti
pospesila nove trzenjske tehnike za spletno prodajo alkohola na daljavo in pitje na

daljavo.

Zaprtje druzbe je pospesilo razvoj e-trgovine in strategije dostave, zaradi ¢esar so se
najbolj prilagodljivi vinatji in gostinci obdrzali nad vodo. Industriji alkoholnih pija¢
se ni uspelo le obdrzati nad vodo, ampak je celo povecala celotno prodajo alkohola.

To je bilo mogoce, ker so se podjetja bolj naslonila na e-trgovino in ponujala

! Mortis, 2021.
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cenovno ugodne ter hitre moznosti dostave alkohola. Najve¢ uspeha so imela
podjetja, ki so ponujala tudi mobilne aplikacije. S tem ko so podjetja strankam
omogocila iskanje in narocanje piva, vina in zganih pija¢ v mobilni aplikaciji, so
povecala bazo zvestih strank. Postalo je jasno, da bodo trgovine z alkoholnimi
pijac¢ami, bari ali distribucijski centri s prilagojenimi moznostmi dostave, mobilnimi
aplikacijami, uporabo umetne inteligence in digitalnega trzenja Se naprej uspevali. Za

vsako pijaco, ki je ni bilo ve¢ mogoce postreci v zivo, je bila dostavljena ena pijaca

na dom.?2
2 Nacini tarénega marketinga alkoholne industrije v ¢asu pandemije
covida-19

2.1 Spletna prodaja alkohola

Stevilo spletnih prodaj alkohola se je dramati¢no poveéalo. Na primer, v tednu okoli
15. marca 2020 se je prodaja alkohola v Zdruzenih drzavah Amerike (ZDA) povecala
za 55 %; v tednu okoli 21. marca 2020, ko je veliko ljudi Ze upostevalo zascitne
ukrepe, pa se je spletna prodaja alkohola povecala za 262 %. Na obmocju zaliva San
Francisco, kjer je bilo zaprtje najprej uvedeno, so ljudje v prvem tednu zaprtja pili
42 % vec kot obic¢ajno, podoben podatek pa je navedlo tudi podjetje z obmocja San
Francisca, ki nadzoruje alkoteste v domacem okolju, ki je zabelezilo 42 % zvisanje
ravni alkohola v krvi med testiranci.? Trgovine z alkoholnimi pijacami, ki so kljub
omejitvam lahko $e naprej delovale v vecini ameriskih zveznih drzav, so medtem
zabelezile povecanje prodaje.* Aprila 2020 je bilo za $tudijo Alcohol.org po vsej
drzavi anketiranih 3000 Americ¢anov in 35 % jih je izjavilo, da bodo verjetno pili ve¢
alkohola med samoizolacijo; ena petina (22 %) Americ¢anov je izjavila, da so med
samoizolacijo alkohol kopicili bolj kot drugo hrano in pijaco. Stevilni pivci so imeli
eno izbrano pijaco, po kateri so pogosteje posegli v stresnih casih, in to je bilo pivo,
ki so ga uzivali v 38 %. Ob pivu so bili med najbolj priljubljenimi Se koktajli (26 %),
vino (21 %) in Zgane pijace (15 %). Ce podatke raz¢lenimo $e po spolu, ugotovimo,
da je bila najbolj priljubljena pijaca moskih med samoizolacijo pivo (44 %). Sledijo
vino (22 %), zgane pijace (22 %) in koktajli (11 %). Za primerjavo: Zzenske so v casu
izolacije najpogosteje uzivale koktajle (38 %), sledijo jim pivo (33 %), vino (24 %) in

2 Gibson, 2021.
3 NBC, 2020; Mobley, 2021; Chesler, 2020.
4 Chesler, 2020.
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zgane pijace (5 %). V casu, ko so delali od doma, je 67 % Havajcev pilo med

delovnim ¢asom, najmanj pa so pili na obmocju drzave Arkansas (8 %).>

Trzenje in prodaja vina sta se bila prisiljena preseliti na splet, da bi prezivela v casu
pandemije koronavirusa. Ceprav je bilo Ze prej nekaj uspesnih spletnih trgoveey z
vinom z vec kot desetletno izkusnjo, je trgovina z vinom zaostajala pri uporabi orodjij

za spletno trzno komuniciranje.

Ena od tezav pri prodaji vina je bila ta, da je pitje vina pretezno druzabna dejavnost.
Ljubitelji vina so raje s prijatelji, ko ga pijejo, ali s kolegi, ko ga okusajo. Proizvajalci
vina cenijo skupni c¢as, kadar se lahko nekajkrat letno srecajo, da si izmenjujejo
najnovejse letnike. V pandemskem casu pa niso bili samo dobesedno izolirani,
ampak potrosniki po ve¢ tednov ali celo mesecev niso mogli obiskati degustacijskih
kleti ali odkrivati novih vin z degustacijami v trgovinah ali restavracijah. Tako
potrosniki, kot trgovci na drobno so izgubili moznost degustacij in srecanj s
proizvajalci vina na Stevilnih odpovedanih ali prelozenih vinskih dogodkih,

ponujeno pa jim je bilo le malo alternativnih priloznosti.”

Pandemija je pospesila digitalizacijo vinske industrije — predvsem na podrocju
komunikacije in distribucije. Eden od rezultatov te dinamike je bilo hitro Sirjenje
sodobnega nacina degustacije vin, torej spletne ali virtualne degustacije, ki pred
pandemijo skoraj niso bile poznane in so potrosnikom ponudile popolnoma novo
izkusnjo.? Pojavilo se je vec¢ neodvisnih spletnih pobud, ki so obravnavale ta manko,
nekatere so bile prilagoditve Ze obstojecih spletnih dogodkov, druge pa so ustvarili

izkuSeni digitalni trzniki vina.?
2.2 Spletna degustacija vin
Pionirji spletnih degustacij vin so postavili nov standard in predstavili inovativno

orodje, ki je zdruzevalo vec ciljev: stik z obstoje¢imi kupci, privabljanje novih

kupcev, zabavo in povecanje prodaje.

3> Alcohol.org, 2020.

¢ Lotch, 2020.

7 Lotch, 2020.

8 Nilson et al., 2021, stran 2.
9 Lotch, 2020.
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Da bi zbrali zanesljive podatke, je bila januarja 2021 izvedena globalna spletna
raziskava, ki je vkljucila 1.423 kleti iz vec kot 40 drzav. Cilj raziskave je bil oceniti
vpliv svetovne pandemije na spletne degustacije vin in ugotoviti, kako so kleti
spremenile pristop k vinskemu turizmu od zacetka pandemije in ali se bo koncept
spletnih degustacij vin nadaljeval ter rasel v post-kovidnem obdobju. Anketa je
sprasevala o temah, kot so razlogi za ponudbo spletnih degustacij vin,
dobi¢konosnost, struktura novega spletnega orodja in podobno. Rezultati te
raziskave jasno kazejo vpliv covida-19 na narascajoci trend uporabe spletnih
degustacij vin in da je ta nacin vec kot le zabava za ljubitelje vina, saj ima tudi
oprijemljiv poslovni vidik. Veliko stevilo udelezencev raziskave je odrazalo globalno
zanimanje za to inovativno resitev.!? Rezultati Studije tudi kazejo, da je velikost kleti
pomembna — vecja kot je klet, vec spletnih degustacij vin je organizirala. Vecje kleti

so imele tudi najveéje zmanjsanje obiskov degustacij.

Razlogi za spletno degustacijo vin so bili razli¢ni in so se razlikovali predvsem glede
na velikost kleti. Najbolj priljubljena spletna platforma, ki so jo uporabljali za
degustacijo vin, je bila Zoom. To je mogoce razloziti s tem, da je Zoom uporabniku
prijazna platforma, ki vkljucuje Stevilne funkcije, ki jih lahko voditelji uporabljajo

med degustacijo. Tudi registracija in prenos aplikacije brezplacna.l

Raziskava je pokazala tudi nekatere razlike med glavnimi ciljnimi skupinami in
Stevilom spletnih degustacij vin. Nemcija je imela na primer dale¢ najvecje stevilo
spletnih degustacij vin med podjetji in potro$niki, kjer so podjetja promovirala svoje
izdelke in storitve posameznikom. Druge drzave so imele vedji delez degustacij,
storitev ali informacij med podjetji in ne med podjetji in potrosniki. Vecina kleti, ki
so se v letu 2020 ukvatjale s spletnimi degustacijami vin, so nameravale s to ponudbo
nadaljevati tudi kasneje, saj so s spletnimi degustacijami vin uspele uresniciti svoje
cilje, 50 % pa jih je od njih celo ustvarilo dobicek. Spletne degustacije vin so se
izkazale za odli¢en nacin za preprecevanje upadanja prodaje. Vec kot polovica kleti,
ki so gostile spletne degustacije vin, jih je ocenila kot dobickonosne ali zelo donosne.
Vecja donosnost je §la z roko v roki z ved¢jim Stevilom izvedenih degustacij in
udelezencev, pa tudi z dolzino degustacije. Dobickonosne kleti so uporabljale ve¢

prodajnih in trzenjskih kanalov, pogosteje so gostile degustacije za vecje skupine, se

10 Nilson et al., 2021.
11 Nilson et al., 2021.
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osredotocale na trzenje od podjetij do potrosnikov in gostile daljse degustacije (to je

ve¢ kot 60 minut).!2

Eno od portugalskih podjetij, ki deluje na digitalnem trgu vina in svetuje kletem glede
njihove spletne prisotnosti ter vodi vinske sejme in dogodke, ki pogosto vkljucujejo
digitalne tehnologije, je nacrtovalo kampanjo v ZDA, ki bi portugalskim
proizvajalcem pomagala pri srecanju z uvozniki. Nacrte so prelozili, ko je izbruhnila
kriza. Podjetje je Ze delalo na idejah za olajsanje spletnih srecanj, ko je bil Prowein,
vodilni svetovni sejem za vina in zgane pijace v Nemciji, odpovedan. Podjetje se je
odlocilo pomagati pridelovalcem, ki so nacrtovali sestanke, in uvedli so spletni
dogodek Portugalski teden vina, ki je potekal marca 2020, ko naj bi potekal Prowein.
Portugalski teden vina je imel dve dejavnosti: dvodnevni program prenosa v zivo in
dvajsetminutna spletna video srecanja med vinarji in uvozniki skozi ves teden.
Prvotno so morali vinatji bivati v hotelskih sobah v Lizboni in Portu, a zaradi nujne
samoizolacije, so vinarji sodelovali na daljavo iz svojih domov ali kleti. Nau¢ili so jih
uporabljati video aplikacijo Zoom za klepet v zivo in degustacijo. Nobeden od 62
portugalskih vinarjev Se ni opravil spletne degustacije v zivo. Virtualna srecanja z
uvozniki so bila poleg u¢enja novih znanj odli¢na priloznost za proizvajalce, in ti so
se zahvalili podjetju, ki jih je organiziralo. Nekateri so Se naprej prirejali degustacije
v zivo s svojimi strankami. Vinski dogodki na daljavo so pomenili veliko spremembo
pti vinarjih, ceprav so nekateri trzniki vina opozorili, da na to ne bi smeli gledati kot

na zamenjavo za vinske sejme v prihodnosti, ampak kot na dopolnilne dogodke.!3

Podobno se je razvila nova trzna nisa virtualnih degustacij na slepo za $irSo javnost,
predvsem za mlade, in sicer v poskusu, da bi v casu izolacije malce ublazili
osamljenost vseh, na koncu pa seveda prodali alkohol, ki ni bil popit. Virtualne
degustacije na slepo (ali slepo ugibanje) vin na podlagi barve, vonja, okusa, potem
degustacije slabih vin ali manj znanih vin, hitre hrane v kombinaciji vina ali
sampanjca, vinski vodniki za telebane in promoviranje teh dejavnosti na YouTubu,
je le nekaj od teh dejavnosti. Idejo, da je vino snobovsko in elitisti¢no, je trend
zdruzevanja nezdrave hrane z vinom ali Sampanjcem ze pred pandemijo obrnil na
glavo. Nezdrava hrana z alkoholom je bila ze prej del sportnih dogodkov, pivskih
iger ali drugih druzabnih srec¢anj, pandemija pa je v letu 2020 ustvarila zelo specifiéno
niso za pitje vin in drugih pija¢ doma ob hrani, kot so sladki ali slani prigrizki,

12 Nilson et al., 2021.
13 Lotch, 2020.



M. Ramsak: Samota pazi na nas, alkobholna industrija pa tndi: pitje alkobola v lasu epidemije

covida-19 101

sladkorna vata, ¢cokoladni browniji, churrosi (ocvrto pecivo iz $panske in portugalske
kuhinje), vaflji, krofi, preste oblite z belo cokolado, piskoti s cimetom in cokoladnimi
kos¢ki, kokice, arasidovo maslo, banana na zaru in Nutellin sendvi¢ z mehkim sirom
brie, sadni ovseni kosmici, sladoled v vinu, ocvrt krompircek, ¢ips, hrana, pecena s
slanino, ocvrti piscandji kroketi, ocvrte palcke mozzarelle, hamburgerji, krofi in
kreketji s sirom. Nekateri vinarji so skusali ohraniti druzabne elemente pitja vina v
digitalnem svetu s tem, da so obljubljali, da bodo zabavali mlade in naredili vino
zanimivo tako, da bodo ob njem ponujali neumnosti, tako kulturne in v smislu

nabora vin, ki so jih ponudili na trgu.
2.3 Vino v plocevinkah

Kar se je zacelo leta 2003 z druzino Coppola oziroma z njihovo 187-mililitrsko
plocevinko in je trajalo leta, da se je uveljavilo na trgu ter rastlo iz leta v leto, je med

pandemijo koronavirusa dobilo prepotrebno spodbudo.

Dolga leta je bilo vino v plo¢evinkah nekategorija, s¢asoma pa se je pocasi razvila v
modno muho, dokler ni postala polnopravna vinska kategorija, ki $e naprej raste.
Prodaja vin v plocevinkah narasca, saj se dobavitelji, distributerji, trgovei na drobno
in kar je najpomembnejse, potrosniki (zlasti mlajsi potrosniki, stari 21 let in vec) ga
sprejemajo.'* Vina v plocevinkah postajajo vse bolj priljubljena, podatki pa kazejo,
da bo to dolgotrajen trend, ne modna muha. Zaradi uspeha narascajoce kategorije
vin v plocevinkah so se $tevilni proizvajalci odlocili za lansiranje blagovnih znamk.
Vinska podjetja so razsirila kategorijo na vrhunska vina, na primer vina iz ekolosko
pridelanih vinogradov iz leta 2015, sortna vina, lokalna vina, posamezne letnike,
roséje v plocCevinkah, gazirane izdelke, na primer $pricetje, gazirane roséje, rizling-
Radlerje in druge koktajle na osnovi vina, namenjene posebnim dogodkom. Vinarji
so videli neskonc¢ne priloznosti v vinskih ploc¢evinkah za na pot, saj so po njih segali
potrosniki od piveev zacetnikov do ljubiteljev, ki so iskali nacin za noSenje vina na
prostem ali na poti, pa tudi tisti, ki so Zeleli spiti kozarec, ne da bi jim bilo treba spiti
celo steklenico, ampak 375 mililitrov, kar je priblizno 2,5 kozarca vina.’s Zelja
potrosnikov po 187 ml in 250 ml v plocevinkah za enkratno setrviranje je mocna,

vendar pa Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau, ki ureja prodajo in trgovino

14 Williams, 2019.
15 Williams, 2019.
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v ZDA, dovoljuje vino v plocevinkah s 187 ml, 250 ml, 375 ml ali 500 ml, pri cemer

se 187 mlin 250 ml prodajajo samo v paketih z ve¢ plocevinkami ne pa posamic¢no.!

Vino v plocevinkah se prebija tudi v restavracije in se trzi na mestih, kjer se vino
tradicionalno ne streze (stadioni, plaze in bazeni, ¢olnarski klubi, Zivalski vrtovi,
botani¢ni vrtovi itd.), prodajajo pa ga tudi v prodajnih avtomatih.!” Pet glavnih
motivov spodbuja zanimanje in Siritev trga vina v plocCevinkah: priro¢nost,
mnogotere priloznosti, trajnostnost/prihranki pri stroskih, kakovost in vizualna
podoba/znamka. Vsaka od teh tem je kompleksna, ve¢dimenzionalna in se v
nekaterih primerih prekriva z enim ali ve¢ drugimi. Morda je najpomembnejse gonilo
trga vina v plocevinkah udobje, vendar je moc¢no povezano s priloznostmi za pitje
in siritvijo trga.! Internet je poln selfijev kupcev ob pisano-kreativni embalazi vina
v plocevinkah, manj selfijev pa se naredi ob steklenicah vina. Zabavna, napredna,
praznicna narava Stevilnih oblikovalskih kreacij na plocevinkah navdihuje objave na
blogih v druzbenih medjijih, veliko je »hashtagov« (lojter) s plocevinkami, selfijev in
slik prijateljev, ki uzivajo ob teh plocevinkah.!®

Vino v plocevinkah je $e naprej ena najhitreje rastocih vinskih kategorij v ZDA.
Kolic¢inska prodaja je v 52 tednih do 20. marca 2021 dosegla 253 milijonov dolarjev,
kar je 62 % vec kot v prejsnjih 12 mesecih.?’ Tudi po zaprtju leta 2020 se je trend
nagibal k pija¢am v ploc¢evinkah. Med gostinci, ki so se ponovno vrnili k poslu, je
bilo veliko zanimanje za plocevinke, saj so bile priro¢ne in so poenostavljale delo v
casu ukrepov covida-19 v barih. Mednarodni trg je zahteval plocevinke zaradi

preprostega serviranja.?!

Zaradi velikega povprasevanja je bilo proizvedenih 1 milijon Portonic plocevink v
prvem letu po zacetku epidemije. Novo ustvarjena podkategorija Portonic je imela
mocan in pozitiven odziv na vec¢ trgih. Do maja 2021 so bile plocevinke Portonic na
voljo v glavnih verigah supermarketov na Portugalskem in zacetna prodaja je bila
izjemno spodbudna, pa tudi mednarodni trg v Zdruzenem kraljestvu in ZDA je

pokazal veliko zanimanje. Na trgu Zdruzenega kraljestva je bilo zanimanje za

16 Williams et al., 2018, stran 8.
17 Williams et al., 2018, stran 19.
18 Williams et al., 2018, stran 21.
19 Williams et al., 2018, stran 26.
20 Romano, 2021.

21 Mileham, 2021.
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Portonic najvedje pti zasebnih gostincih in srednje velikih supermarketih, saj veliki
supermarketi pogosto potrebujejo veé Casa, da analizirajo potencial novega izdelka.
Potrosnikom se je zdel prirocen in Portonic je odprl novo potrosnisko niso, ki za
portsko vino prej ni obstajala. Veliko bolj prakti¢no je bilo dati paket s Sestimi ali
dvanajstimi ploc¢evinkami v prenosni hladilnik in ga kasneje odnesti na plazo ali na

ribolov, kot pa zraven nesti steklenico Porta, tonik in kozarce.??
2.4 Pivske virtualne igre

Ko je leta 2020 koronavirus zajel svet in so bili bari, pubi in klubi zaprti in je bila
zahtevana fizi¢na distanca, so se pojavile Stevilne pivske virtualne igre. Pandemija se
je zacela s tolik§nim strahom, da je bilo le vprasanje ¢asa, kdaj bodo pivske igre nasle
novo funkcijo v ¢asu karantenskih osamitev. Pivske igre v osnovi niso bile zasnovane
za igranje na daljavo. Toda v ¢asu pandemije so aplikacije, kot so FaceTime,
Hangouts, Houseparty in Zoom zagotavljale moznost za virtualno druzabno
zivljenje, igralci pa so se prilagodili novemu okolju. Virtualne pivske igre in njihova
pravila so postali priljubljeni ze zgodaj v pandemiji. Le kak mesec dni po razglasitvi
pandemije marca 2020 je alkoholna industrija nasla nacin za spodbujanje
prekomernega pitja s »prijatelji« ali sodelavci kjerkoli v ¢asu zaprtja prek virtualnih

veselih uric (happy hour).

V casu karantene, ko socialni stiki niso bili dovoljeni in so ljudje hrepeneli po
cloveski blizini, je bil ¢as za pivske igre prek Zooma, kot so Never Have I Ever,
Quiplash, Cup Pong, Would You Rather, Most Likely To, Truth or Shots, Power
Hour, Wizard Staff, Zoom Flip Cup, Drunk Pirate, Boozy Zoom Bingo, Scavenger
Hunt, Blackout Truth ali Dare, Safari, Synonyms, Rhymes, Pet Peeves, This or That,
Ride the Bus, Trivia in druge.??

Zoom virtualne pivske igre imajo svoja pravila. Igralci morajo narediti pozirek, ko
to zahtevajo pravila ali drugi igralci prek video povezave. Vecina igralcev pije vino,
pivo ali zgane pijace, lahko pa se igrajo tudi z brezalkoholnimi pijacami ali namesto
tega uporabljajo fizi¢ne izzive.2* Pravila Zoom virtualnih pivskih iger veljajo za

virtualna srecanja ali vesele urice (happy hour) kot na primer:

22 Mileham, 2021.
2 Thompson, 2020; 14 Zoom Drinking Games, 2021.
2414 Zoom Drinking Games, 2021.
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Eno pijaco spije tisti, ki:

- omeni koronavirus

- zacne video klic z besedami »Kako si?«

- se nekdo opravici, ker ni vklopil mikrofona
- je iz drugega ¢asovnega pasu

- govori Cez drugega, ko Se ni dobil besede

— ne nosi hlac.
Dve pijaci spije tisti, ki:

- se udelezi video sestanka in ima $e vedno vklopljen Spotify
- uporabi virtualno ozadje

- komentira virtualno ozadje nekoga
Tri pijace spije tisti, ki:

- sredi sestanka zamenja lokacijo

- ima prenosni racunalnik na kolenih in se stalno premika
Stiri pijace spije tist, ki:

- mu his$ni ljubljenéek, otrok, soprog/a, partner/ica, sostanovalec kakorkoli

zmoti sestanek.?
2.5 Sale in memi na druZbenih omreZjih

Ze kmalu na zaéetku epidemije so druZbena omrezja preplavile $ale in memi vseh
vrst na temo koronavirusa. Nekatere od njih so se nanasale na znamko piva Corona,
ki pa ji situacija s koronavirusom dolgorocno ni skodila, ¢eprav je bila predmet
stevilnih absurdnih vicev in memov, ki so povezovali dve popolnoma nepovezljivi
stvari. Leta 2020 so novico o koronavirusu hitro prevzeli »memetji« na druzbenih
omrezjih, ki so ustvarili mnozico smesnih slik, ki povezujejo pivo znamke Corona z

boleznijo. Reakcija vecine gledalcev je bila, da Corono pijejo ze leta, zato so gotovo

25 Slaughter, 2021.
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na virus imuni. Podjetje ni ukrepalo in ni dajalo vtisa, da domneva, da bi kdo resnicno
vetjel, da pivo dejansko $iri virus, je pa aktivho spremljalo dogajanje, na primer glede
pojavljanja morebitnih dezinformacij in neutemeljenth povezav med blagovno
znamko Corona in boleznijo. To bi se lahko spremenilo, ¢e bi se Sale spremenile v
teorije zarote, ki bi jih delili desettisoci sledilci na druzabnih omrezjih. Toda
potros$niki so v salah dajali vedeti, da ne verjamejo v povezavo med virusom in
pivom Corona. Do sredine leta 2021 se je ta odlocitev izkazala za pravilno, saj je
vrednost blagovne znamke predvidljivo nekoliko padla sredi pandemije
koronavirusa, ko so socialna distanca, prisilno zaprtje pivskih prizoris¢ in
pomanjkanje priloznosti za pitje privedli do finanénih izgub tudi pri drugih 50
najboljsih znamkah piva. Kljub nominalni povezavi med boleznijo in alkoholno
pijaco in kljub padcu vrednosti drugih blagovnih znamk piva, se je Corona pivo
obdrzalo na vrhu. Vizualna sporocila o Corona pivu niso potopila podjetja. Ravno

nasprotno, nova slava mu je prinesla le ve¢ prihodkov.2

Posebna kategorija nepreverjenih in napacnih informacij, ki se je Sirila prek
druzbenih omrezij, so bile benigne $ale in tiso¢i na videz duhoviti memi oziroma
sporocila ter ideje, ki so se prenasale v elektronski komunikaciji, zlasti v obliki slik z
napisom ali posnetkov. Vizualni in besedilni memi, ki so krozili med pandemijo,
kazejo na ranljive skupine, ki so bodisi verjele napa¢nim trditvam, ko gre za uzivanje
alkohola ali pa so bile pod vegjim stresom zaradi situacije. Stevilni memi so se
nanasali na zenske, na zene/mame, ki iScejo tolazbo v alkoholu v svoji

prezaposlenosti pri delu od doma.

Custveni vpliv covida-19 na Zenske je bil v primerjavi z moskimi vedji. Zenske so
porocale o vi§jih stopnjah sprememb produktivnosti, spanja, razpolozenja,
zdravstvenih skrbi in frustracij zaradi nezmoznosti opravljanja prijetnejsih
dejavnosti. Zenske z otroki, mlajsimi od 18 let, so imele visje stopnje anksioznosti v
primerjavi z moskimi z otroki, mlajsimi od 18 let, in Zenskami brez mladoletnih
otrok. Zenske so pogosteje prevzele breme gospodinjskih opravil, oskrbe in vzgoje
otrok kot moski. Ostajanje doma, da bi se ustavil prenos bolezni, je privedlo do
zmanjsanja podpore za varstvo otrok in do dodatnega bremena Solanja otrok na

daljavo, ki so ga prevzemale pretezno zenske.?”

26 Ferreira, 2020; Smith, 2021.
27 Sugarman in Greenfield, 2021.
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Zato ni cudno, da so bili med pandemijo Se posebej pogosti memi z napisi, kot so:
»Moms during quarantine: Week 2« (Mame med karanteno: 2. teden), »Need more
wine« (Potrebujem ve¢ vina), »They are never going back to school« (Nikoli se ne
bodo vrnili v Solo), »Starting my fruit juice diet: Bottoms upl« (Zacetek diete s
sadnimi sokovi: do dnal), »One glass of wine a day keeps a doctor away« (Kozarec
vina na dan odzene zdravnika stran), »Let’s go wine tasting on the couch« (Gremo
degustirat vino s kavca), »Day 51 of being quarantined with your husband« (51. dan

v karanteni z mozem).

Kar se tice domacih prilagoditev novih pravil zivljenja in pitja alkohola, so nastajala
nova lokalno obarvana zivljenjska pravila. Na primer marca 2020 se je eden od
Stajerskih vinogradnikov oglaseval na Facebooku s ponudbo »Save lives drink wine
at home« s ¢rno-belo podobo lastnega vinograda v ozadju, druzinsko ¢lanico in
dvema stiliziranima rde¢ima kozarcema. Oktobra 2021 je tabla pred vrata nekega
gostinskega ponudnika navajala s kredo izpisano ugotovitev: »Edino Stajerc

izpolnjuje pogoj PCT — Pijem Cel Teden«.

Decembra 2021, v ¢asu sluzbenih zabav, ki jih v tem letu praviloma ni bilo, je nanje
prek Facebooka vabila fotografija z napisom: »Sestanek, na katerega pridejo vsi«,
pospremljen s fotografijo zapestij, ki nameravajo nazdraviti s steklenicami ene od
znamk piva in z opozorilom, da Ministrstvo za zdravje opozatja, da uzivanje
alkohola lahko $koduje zdravju. Pri slednjem sicer iz same upodobitve ni bilo
razvidno, ali gre za oglas pivovarne ali je izbrano znamko piva samo nekdo uporabil
za novo pivsko »ljudsko modrost«. 8. marca 2022 je slovensko podjetje za
proizvodnjo piva oglasevalo svoje izdelke na druzbenem omrezju s steklenico piva,
ovito v rde¢ papir, in z napisom: »Vse najboljse! Za dan zena.« V steklenico je bila
zataknjena rdeca gerbera. Steklenico je drzala Zenska roka z nalakiranimi nohti,
desno od te zgresene simbolike za praznik Zenske ekonomske, politicne in socialne
neodvisnosti pa je bil napis »Za 8. marec vsem dekletom podarimo personalizirano
pivo [ime blagovne znamke piva].«Vsi ti izbrani primeri izpric¢ujejo poskus v humor
zaviti neresni¢ne trditve v zvezi z alkoholom v ¢asu pandemije ter reklo, da vsaka
stvar prav pride za oglasevalske namene, cetudi je ob tem potvorjena ali ugrabljenja
izvorna sporocilnost. Taka sporocilnost se morda na prvi pogled zdi neskodljiva, a
kultura pitja med pandemijo in oglasevanje alkohola sta bila problemati¢na, saj so
vzorci spro§canja z alkoholom, laj$anja anksioznosti, izogibanja tezavam s pomocjo

alkohola ali pitje brez razloga sami po sebi pot do alkoholizma.
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Drugi memi na druzbenih omrezjih so se posmehovali domacim delovnim
oblacilom, maskiranju, umivanju rok, fizi¢ni razdalji in drugim situacijam v karanteni
in izolaciji. Humor je ponujal tolazbo v negotovih casih in iskanje tolazbe v pitju
alkohola in celo norcevanje iz tega pa je postalo popolnoma normalno.
Normalizacija uzivanja alkohola je seveda eden od glavnih interesov alkoholne

industrije in mehanizmov za njeno promocijo.

Smesne izreke in »modre misli« z laznimi trditvami o alkoholu in koronavirusu so
med pandemijo ponujali tudi na drugih »medijih«, kot so izveski, kozatci in skodelice.
Ta besedila so bila prilagojena za spodbujanje pitja v izolaciji, na primer na posodah
za pitje: »Stuck Inside With My Wine,«»Quarantine & Chill,«»Alcohol Kills Germs,«
»Because COVID-19,« »Whatever«. Nekateri napisi pa so le postedno namigovali na
koronavirus z besednimi igrami »Sip Happens«, »Let’s Wine About It«?3, vendar je
bil njihov namen v glavnem ta, da se pijaca kljub vsemu toci. Taksne spletne
ponudbe kozarcev za pitje so bile pogoste, ket je bila izolacija ali delo od doma
idealen cas za alkoholno industtijo, da poskusa spremeniti vedenje in navade pitja
ljudi. Nabor domacih pivsko-razpolozenjskih stanj na lonckih je bil skromnejsi in ni

segel dlje od »Pijen ¢ej nlican $pricar«.

V memih na druzbenih omrezjih (Facebook in Twitter) je bila Se posebej razsirjena
ideja, da alkohol unicuje viruse. Na primer, v prvem valu marca 2020 je bila
samoizolacija prikazana kot podoba mrtvo-pijanega moskega, ki je oblezal ob sodu
v vinski kleti. Leto pozneje, ko so cepiva postala globalno dostopna, so cepivo ruski
Sputnik primerjali s clovekom, ki drzi silce vodke. Ti dve podobi starejsih, fizicno in
socialno zanemarjenih moskih sta pogosto krozili po Facebooku ob namigih, da bi
se morali bolj zanasati na »ljudska zdravila«. Glavno nacelo trzenja alkohola je, da
svoje oglasevanje prikrije pod pretvezo zabave za potrosnike in hedonizma. Namen
takega trzenja je zrahljati mejo med oglasevanjem in zabavo, kar omogoca trznikom,
da prikrijejo Skodljive ucinke pitja, zaobidejo zakonodajo in samoregulacijo ter

povecajo porabo alkohola.

28 Mertes, 2021.
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Ti primeri kazejo, da nekateri ljudje niso resno jemali opozoril Svetovne zdravstvene
organizacije, morda celo niso prisla do njih, ki je Ze v zacetku pandemije svarila pred
napacnimi informacijami in dajala napotke, kako ravnati tudi glede alkohola in
covida-19.% Za namecek so se zaradi pomanjkanja regulacije za omejitev dostave
alkohola na dom z narocili prek spleta razvile nove oblike pitja, kot so degustacija
vin na spletu, spletne pivske igre in vinske parade LGBTQIA+. Vse to je pod krinko
humotja spremljala tudi vrsta memov, ki so skusali normalizirati ali minimizirati

posledice pitja.
2.6 Miti o alkoholu in covid-19

Po podatkih Svetovne zdravstvene organizacije so pogosti miti o alkoholu in covidu-
19, na primer, da pitje alkohola unici virus, ki povzroca covid-19, da pitje mocnega
alkohola ubije virus v vdihanem zraku in da alkohol (pivo, vino, destilirane Zgane
pijace, ali zelis¢na zganja) spodbujajo imunost in odpornost na virus. V resnici pa
uzivanje alkohola seveda ne unici virusa, ampak poveca tveganje za zdravije, Se zlasti,
ce se oseba okuzi z virusom. Alkohol (v koncentraciji najmanj 60 vol. %) na kozo
deluje razkuzilno, vendar pri zauzitju nima takega ucinka na telo. Uzivanje alkohola
ne unici virusa v vdihanem zraku, ne razkuzi ust in zrela in ne zagotavlja nobene
zascite pred covidom-19. Alkohol ima skodljiv uc¢inek na imunski sistem in sploh ne

spodbuja imunosti ali odpornosti na viruse.3

Ta dejstva in opozorila so bila vecinoma spregledana v poplavi drugih zdravstvenih
informacij in ob hitro spreminjajocih se epidemioloskih ukrepih. Zato so ljudje ¢rpali
iz spomina ljudske medicine in iz domace prakse priprave alkoholnih pija¢ oziroma
razli¢nih »zdravilnih« mesanic. Pravzaprav so verjeli, da bo alkohol (etanol, na primer
vodka, rum ali domace Zganje) v kombinaciji z nekaterimi zelis¢i ali rastlinami
(ingver, Cesen, zajbelj, ¢ili in citrusi) uni¢il koronavirus, in so doma pripravljali
posebne »preventivne« mesanice in delili njihove recepte na spletu. Seveda alkohol
lahko dezinficira le zunaj telesa, ne znotraj. Pitje 60 % alkohola ne bo nikogar
ozdravilo od covida-19, ¢e je virus SARS-COV-2 ze v telesu. Tudi vdihavanje
alkohola ne zdravi bolezni. Drugi so v svoji nevednosti in vsesplosnem poudarku na
dezinfekciji v prvem valu izenacili vse vrste alkohola in pili razkuzilo (alkohol za

dezinfekcijo ali izopropil alkohol), belilo in metanol, seveda ne brez hujsih posledic.

2 Frequently, 2020.
30 Alkohol and COVID-19, 2020.



M. Ramsak: Samota pazi na nas, alkobholna industrija pa tndi: pitje alkobola v lasu epidemije

covida-19 109

Ni mogoce reci, koliko poskodb ali smrti zaradi alkohola se je zgodilo med
pandemijo, vendar je bila Svetovna zdravstvena organizacija seznanjena s Stevilnimi
prijavljenimi zastrupitvami z alkoholom, povezanimi s covidom-19, ki so bile
posledica laznih trditev, da uzivanje alkohola nevtralizira novi koronavirus. Te
trditve niso imele nobene podlage, saj uzivanje alkohola z visoko stopnjo etanola
lahko povzroci resno skodo in celo smrt. Veliko od prijavljenih zastrupitev je
povzrodil metanol, dodan izdelkom. Metanol je zelo strupena vrsta alkohola in lahko
celo v majhnih koli¢inah povzrodi slepoto, odpoved ledvic in smrt, ¢e se zauzije. Do
taksne zastrupitve lahko pride le z industrijsko proizvedenim metanolom, ki je bil
dodan alkoholnemu izdelku. Poleg tega so mediji porocali, da se je med pandemijo
povecalo Stevilo primerov nasilja v druzini. Obstajajo trdni dokazi, da uzivanje
alkohola pomembno prispeva k temu zalostnemu dejstvu, zato morajo biti
zdravstveni organi in policija bolj pozorni na groznje zenskam in otrokom, saj se

pandemija nadaljuje.?!

Literatura poroca o nekaj primerih poskodb in smrti zaradi napacne rabe alkohola
med pandemijo. Na primer aprila 2020 je neki Ameri¢an na internetu prebral, da
alkohol lahko unic¢i virus SARS-CoV-2 in da te razkuzi ter malo zazge, ko ga
pogoltnes, a da potem virus ubije. Po njegovem mnenju so koristi samodezinfekcije
odtehtale ta obcutek pekocine, in popil je celo steklenico 91 % alkohola, ker se je
bal, da se je okuzil, ko se je dotikal svojega obraza v trgovini. Na sreco ga je mama
nadla nezavestnega na tleh, potem ko so se mu tla zacela vrteti in se je zgrudil
Alkohol je vdtl v njegova jetra, kjer se je razgradil v aceton. Po oskrbi v bolnisnici se

je zbudil iz kome in dan pozneje so ga poslali domov.3?

Drugi primeri zastrupitev so se nanasali na pitje industrijskega alkohola (metanola)
v Iranu, ki se v telesu spremeni v formaldehid. Ta kemikalija se med drugim
uporablja za balzamiranje trupel. Formaldehid je razkuzilo, vendar je tudi strup, ki
povzroca slepoto in ustavi srce. Bili so tudi primeri, ko so ljudje pili gospodinjsko
belilo (natrijev hipoklorit), saj so verjeli, da jih bo ozdravilo virusa, in so dobili hude

opekline, zaradi katerih jim je odmtlo tkivo v notranji sluznici poziralnika.

31 Frequently, 2020, stran 3—4.
32 Bernard, 2020.
3 Bernard, 2020.
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Porocila o zastrupitvah z metanolom v Iranu so bila Se posebej Sokantna.
Zastrupitve z metanolom so tam ze veC desetleti pomemben izziv za
javno zdravje.3 Ceprav je uporaba alkohola kriminalizirana, ljudje uzivajo
prepovedan alkohol, ki je vecinoma domace izdelave in pogosto vsebuje metanol.
Posledi¢no je na tisoce posameznih zastrupitev in na stotine smrti letno mogoce
pripisati zastrupitvi z metanolom. Od 19. februarja 2020 do 27. aprila 2020 se je
epidemija koronavirusne bolezni covid-19 v Iranu hitro $irila in je bila povezana z
90.481 potrjenimi primeri in kar 5.710 potrjenimi smrtnimi primeri. Zaradi napacnih
informacij o moznosti, da alkohol nevtralizira virus SARS-CoV-2, je prislo tudi do
znatnega stopnjevanja obolevnosti in umtrljivosti zaradi metanola, saj je bilo v istem
obdobju od februartja do aprila 2020 ve¢ kot 5.000 ljudi zastrupljenih in ve¢ kot 500
potrjenih smrti. Vecina umrlih je bila moskih. V nekaterih pokrajinah je bila stopnja
smrtnosti zaradi zastrupitve z metanolom visja kot pri covidu-19. Smrtnost zaradi
metanola je bila enajstkrat vecja kot v letu 2019. Visoka obolevnost in umrljivost
zaradi zastrupitve z metanolom je bila zaradi covida-19 $e poslabsana. Glavni razlog
smrti zaradi zastrupitev z metanolom je bila zdravstvena nepismenost prebivalstva,
kajti kot odgovor na hiter porast pandemije covida-19 je Iran uporabil ve¢ strategij
za ublazitev, vklju¢no s §ir§o uporabo razkuzil za roke na osnovi alkohola. V Iranu
je alkohol postal ljudem bolj dostopen, kupili so ga lahko v lekarnah, kar je bilo
upraviceno zaradi epidemije. Vendar pa so ob tem krozile dezinformacije, vkljucno
s tem, da lahko grgranje ali pitje alkohola preprecita covid-19. Ker so proizvodnja,
konzumacija in distribuiranje alkohola v Iranu prepovedani, je bila vecja verjetnost,
da bodo ljudje uzivali nezakonite alkohole, ki lahko vkljucujejo visje ravni metanola.
Tako so vzporedno s povecanim stevilom primerov covida-19 v Iranu porocali tudi
o skrb vzbujajo¢em Stevilu primerov zastrupitve z metanolom, ki je bil posledica
pitja nezakonitega alkohola, ki vsebuje metanol. Nastali sta dve socasno hitro rastoci
epidemiji, pri katerih je ena spodbudila rast druge.® Na ta incident so vplivali trije
glavni dejavniki. Prvi je pomanjkanje ozaveScenosti javnosti o preprecevanju in
zdravljenju covida-19 ter razlicnih vrstah in rabah alkohola. Drugi dejavnik je
prodaja metanola namesto etanola. V Iranu morajo namre¢ proizvajalci metanolu
dodati barvilo, da lahko ljudje zlahka razlikujejo med njim in etanolom, ki je
brezbarven, vendar nekateri prodajalci alkohola metanolu dodajo belilo, da postane
brezbarven. Tako ga prodajajo, kot da bi bil etanol. In tretji je razsirjanje govoric in

napacnih informacij prek druzbenih medijev o uzivanju alkohola za preprecevanje

34 Shokoohi et al., 2020, stran 25.
3 Shokoohi et al., 2020, stran 25; Aghababacian et al., 2020, strani 29 in 30.
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in zdravljenje covida-19. Te govorice so spodbujale ljudi k pitju ali greranju alkohola,
ki so zeleli prepreciti okuzbo ali pozdraviti novi koronavirus.’¢ Ta tragi¢ni primer
prica, kako usodni so lahko komunikacijski Sumi in nesporazumi v nesrecah in
izrednih razmerah. Zaradi nerazumevanja, nezaupanja in govoric se lahko pojavijo
nasprotujoca si sporocila. Ce ljudje ne zaupajo instituciji, ki objavlja informacije, ne
bodo upostevali njenih nasvetov in bodo nagnjeni h govoricam in nasprotujo¢im si
informacijam iz neuradnih komunikacijskih kanalov, ki jim bolj zaupajo.
Komunikacijski kanali, iz katerih posamezniki pridobivajo informacije in novosti,
vkljuCujejo neposreden stik z drugimi prek telefona, spremljanje tradicionalnih
medijev (na primer radio, televizija, spletne novice) in druzbene medije (na primer
Twitter, Facebook, Instagram itd.). Svetovna zdravstvena organizacija navaja, da
lahko govorice vklju¢ujejo napacne informacije, mite in $kodljive prakse,
informacije, ki skodijo ugledu in zmanjsujejo zaupanje v institucije, ter informacije,
ki predstavljajo tveganje za javno zdravje. Glavni pogoji za nastanek govoric so

dvoumnost glede situacije, velik pomen dogodka in tesnoba.?”
2.7 Ranljive skupine in potrosnja alkohola

Raziskave v Veliki Britaniji in ZDA kazejo, da imajo lezbijke, geji in biseksualci
bistveno vecjo verjetnost, da bodo imeli tezave z dusevnim zdravjem in posledi¢no
z zlorabo alkohola ter drog kot heteroseksualci kljub vse bolj sttpnemu odnosu do
istospolnih, saj sta stigma in socialna izklju¢enost na podlagi spolne usmerjenosti
lahko subtilnejsi in trajnejsi, kot si predstavljamo. Kljub ve¢jemu sprejetju v javnosti
in zakonskim spremembam za zagotavljanje enakosti ostajajo Zzivljenjske izkusnje
dela LGB-oseb s sprejemanjem njihove drugacnosti negativne.? Ekscesno pitje je
pogosto osrednji del gejevske scene, izbira pijace pa je sredstvo za izrazanje identitete
ali izpodbijanje predsodkov ljudi o spolu. Prevladujoci stereotipi, da geji pijejo
pretezno »alcopopse« in koktajle, medtem ko naj bi lezbijke lokale vrée piva, ne
drzijo. Povecana uporaba alkohola pri osebah, ki se identificirajo kot del skupnosti

LGBT, pomeni nacin spopadanja s strukturnimi dejavniki, kot so marginalizacija,

36 Aghababaeian et al., 2020, stran 31.

37 Aghababaeian et al., 2020, stran 29.

3% V tem podpoglavju navajam kratice, kot so zapisane v originalnih virth v pomenu LGB = lezbijske, geji,
biscksualci; LGBT = lezbijske, geji, biscksualci, transseksualci; LGBTQIA+ = lezbijske, geji, biseksualci,
transseksualci/ transspolne osebe, queer (neko¢ slabsalni izraz za geje, zdaj se ve¢inoma uporablja za oznacevanje
lezbijk, gejev, biseksualcev in transspolnih oseb ter za opis odprte spolne usmerjenosti in/ali izrazanja spolne
identitete), interspolne osebe, aseksualne osebe, nebinarne osebe.

% Pitman et al., 2021; UCL News, 2021.
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diskriminacija in stigma ter pobeg od heteroseksualnih druzbenih norm. Alkohol ima
lahko tudi pomembno vlogo v druzbenih vlogah. Manj verjetno je, da bodo osebe
LGBT postale starsi — kar je pogosto povezano z zmanjsano porabo alkohola — in
pitie je lahko pomoc¢ pri raziskovanju spolnosti, zlasti pri razkrivanju spolne
identitete.*’ Skupnost LGBT je vse bolj tar¢a promocije pijac v barih in klubih ter
alkoholnih podjetij, saj je obred prehoda vstopa v gejevsko sceno povezan z
alkoholom, in kot takSen predstavlja pomembni del identitete LGBT. V barih in
klubih LGBT je vecja promocija pija¢ kot na drugih obicajnih pivskih prizoriséih.
Osebe LGBT so bolj izpostavljene tveganju za odvisnost od alkohola kot
heteroseksualci. Pogostost obiskovanja barov in klubov je pogostejsa med
skupnostjo LGBT zaradi omejenih moznosti za druZzenje in pomanjkanja drugih
prostorov, kjer bi se pocutili varno pri izrazanju svoje identitete in kjer jih ne bi
zaradi tega nadlegovali. Biseksualne in transspolne osebe pogosto vec pijejo kot
heteroseksualne, ker trpijo zaradi izolacije in dvojne diskriminacije. Ker je pitje tako
pomembno za gejevsko sceno, alkoholna industrija vse bolj trzi svoje izdelke
neposredno LGBT potrosnikom — na primer sponzotira gejevske parade ponosa v
Zdruzenem kraljestvu in ZDA, Stevilne blagovne znamke, npr. vodke, pa se

promovirajo kot gejem prijazne.*!

Varni prostori za pitje in razkritje spolne identitete — gej bari, so bili med pandemijo
koronavirusa pretezno zaprti, zato je alkoholna industrija prisla na idejo, da bi vsaj
deloma zapolnila potrebo po pitju v skupnosti z druga¢nimi oblikami druzenja ob
alkoholu.

Ko so poleti 2020 prvi¢ organizirali »Oregon Wine Country Pride« parado in so bili
videoposnetki dogodka vkljuceni v glasilo sponzorske vinske kleti, se je na spletu v
zvezi s tem pojavilo nekaj zelo neprijetnih povratnih informacij.2 Ceprav se na prvi
pogled zdi, da je vinska industrija s financno podporo paradi med pandemijo
podpirala pravice LGBTQIA+, pa ji je bila to pac ena od priloznosti za zasluzek na
racun skupine, na katero prej ni pomislila. Vinska industrija je spretno povezala
potro$nistvo in aktivizem ter pripadnike LGBTQIA+ skupnosti uporabila kot vabo
in maskoto. Navidezna podpora pravicam skupnosti je bila krinka za dobicek

alkoholne industrije.

40 Emslie et al., 2017.
4 Tufft, 2015.
42 Bennett, 2021.
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2.8 Alkoholne spodbude za cepljene

Spodbude za cepljenje so nagrade, ki se uporabljajo za motiviranje posameznikov,
ki oklevajo, da prejmejo priporoceno cepljenje. Programi spodbud za cepljenje niso
isto kot pomoc¢ ljudem, da cepljenje dozivljajo manj obremenjujoce, kot na primer
zagotavljanje prevoza na mesto cepljenja, varstvo otrok v casu cepljenja ali
brezplacnost cepiv. Spodbujevalne nagrade vkljucujejo manjse denarne spodbude
(darilne kartice, gotovinska placila) in nedenarne spodbude (bone za obroke, manjsa
darila). Spodbude za cepljenje temeljijo na psihologiji sprejemanja ekonomskih in
zdravstvenih odlocitev, kar dokazujejo Studije, ki kazejo, da spodbude za cepljene
povecujejo imunizacijo.¥ Leta 2021 so Stevilne drzave v ZDA uporabile
spodbujevalne nagrade za motiviranje cepljenja proti covidu-19, vklju¢no z loterijami
za 1 milijon dolarjev. Vendar pa te velike, a negotove financ¢ne nagrade koristijo le
nekaj sre¢nim nagrajencem in na splosno ne odpravljajo ovir pri dostopu do
cepljenja. Nasprotno pa lahko zajaméene majhne finan¢ne spodbude (na primer 25
$) pokrijejo stroske, povezane z izgubljenimi urami dela, prevozom in varstvom
otrok. Raziskava je pokazala, da so se zaradi finan¢nih nagrad najpogosteje prisle
cepit druzbeno ranljive skupine, kot so Afro- in Latino Americani ter najrevnejsi,
kot koristno pa se je pokazala tudi denarna nagrada tistemu, ki je osebo pripeljal na

cepljenje.#

Januarja 2021 je anketa med 2.200 odraslimi, vklju¢no s skoraj 1.600 ljudmi, ki niso
bili cepljeni, pokazala, da so moski bolj kot zenske nagnjeni k temu, da bi jih te
spodbude pripravile do tega, da se prijavijo na cepljenje. Vedji pristasi spodbud za
cepljenje so bili demokrati v primerjavi z republikanci, po starosti pa milenijci. Vsi ti
so zatrdili, da bi se bolj verjetno cepili, ¢e bi lahko dobili brezplacno blago ali storitve.
Podobna raziskava, narejena z vec kot 2.000 odraslimi, pa je pokazala, da bi vec¢ kot
dve tretjini odraslih sprejelo denarno spodbudo v razponu od 10 do 1.000 dolarjev.
Ena tretjina jih je rekla, da se bodo cepili za 100 dolarjev ali manj. Pescica drzav je
tudi porocala, da so programi spodbujanja cepljenja povecali stevilo lokalnih
ceplienih v nekaterih demografskih skupinah, v nekaterih drzavah se je Stevilo
zainteresiranih znatno povecalo, ko so razpisali visok lotetijski dobitek za cepljenje.*5

Mediji so v letu 2021 porocali, da so tudi drugje po svetu uporabili podobno

4 Erfani in Bourdeaux, 2021.
#“ Wong et al., 2021.
4 Dickler, 2021.
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strategijo nagrajevanja za cepljenje proti covidu-19. Spodbude so med drugim
vkljucevale alkoholne nagrade oziroma spodbude za cepljenje, kot so brezpla¢no
pivo v barih in pivovarnah, brezplacne brezalkoholne pijace, loterijske nagrade,
denarne spodbude, zrebanja za pridobitev avta, $olnine za javne Sole, razlicne ocvrte
dobrote (krofi), predplacniske kartice, brezplacno marihuano, kjer je bila dovoljena
za rekreacijsko uporabo, dovoljenja za ribolov in lov, vstopnice za §portne dogodke,
brezplac¢ne tedenske vozovnice za podzemno Zeleznico, ztebanje za krizarjenje,
denar za zmenek s partnetjem, brezpla¢ne vstopnice za patkiranje, brezplacne letne
clanarine za javna gledalisca in drugo. Zaradi kompromisov na podrocju javnega
zdravja s subtilno poslanimi sporocili so se Stevilni zdravstveni delavei pocutili
nelagodno in se javno sprasevali, ali je pametno povecevati cepljenje na racun

povecanja uzivanja alkohola ali drugih nezdravih Zivil.

Kljub temu so v nekaj drzavah ZDA spodbujevalni programi za cepljenje povecali
lokalne stopnje precepljenosti v nekaterih demografskih skupinah; na primer, moski
so se pogosteje prijavili na cepljenje kot Zenske, ¢e je bila nagrada alkohol. Tudi ko
so se pri promocijah tipa »Shot and a Beer« (Cepivo in pivo) ljudje postavili v vrsto
pred pivovarno, da bi dobili brezplacno pivo, zgodnje navdusenje ni ravno

povzrocilo velikega povecanja stopnje cepljenja.

V Sloveniji se drzava ni odlocila, da bi denarno nagrajevala cepljenje, so pa
nagrajevanje svojih delavcev uporabila nekatera podjetja, ki so svojim delavcem
izplacala po 70 evrov nagrade, e so se do sredine avgusta polno cepili,*® saj so dobro
predvidevala, da bi izpad dela zaradi karanten in bolniske odsotnosti povzrocil vecjo

gospodarsko skodo, kot jo znasajo financne spodbude za cepljenje.

Kar se pa tice alkoholnih spodbud, se v Sloveniji res niso pojavile kot del drzavne
strategije za vecjo precepljenost — razen posredno v enem primeru v Laskem, kjer je
bilo omogoceno cepljenje v mobilni enoti na prireditvi, povezani z alkoholom. Sicer
je bila opaznejsa prilagojena gostinska ponudba pri manjsih gostincih, ki se je na

saljiv nacin poskusala navezovati na cepivo in spodbujanje k cepljenju.

Tako so v nekaterih obc¢inah v Slovenskih goricah, ki so poleti 2021 imele najslabso

precepljenost, ravno to dejstvo izkoristili lokalni gostinci*, ki so svojo ponudbo

46 Mariborinfo, 2021a.
47 Mariborinfo, 2021b.
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obogatili z alkoholnimi pijacami s farmacevtskimi imeni cepiv (na primer Moderna
= metin liker-jabol¢ni sok-sirup; Sputnik = vodka-juice; Astra Zeneca = jeger-cola;
Pfizer = gin-tonic; Johnson & Johnson = stock-cola), kar sicer ni zvecalo
precepljenosti, saj so bili razlogi za necepljenje drugje. Do takega afnanja na racun
zdravja in tezav, ki bi jih povzrocila neprecepljenost so bili kriticni nekateri domacini
v teh obcinah, sicer pa je popestrena gostinska ponudba pri vecini vzbujala le

kratkotrajne posmehljive opazke.

Ce se ta poskus normalizacije pitja alkohola zdi razumljiv s stalif¢a manjsih
gostinskih ponudnikov, ki so v pandemiji poskusali preziveti, pa je nasprotno
drzavna pobuda za moznost mobilnega cepljenja v okviru Festivala Pivo in cvetje v
Laskem vsaj paradoksalna, ¢e ze ne rokohitrsko nepremisljena. Drzava, ki je za
povecevanje cepljenja postavljala mobilne cepilne enote, da bi ugodila potrebi in
komoditeti ljudi, pripeljala cepiva pred vrata ljudi, ki se jim na cepljenje v mobilnih
enotah ni bilo treba prijaviti, je §la v svoji ustrezljivosti in zelji, da bi ¢im prej zamejila
bolezen, predale¢. Minister za zdravije, ki vsaj nominalno v 12. ¢lenu Zakona o
omejevanju porabe alkohola*® opozatja drzavljane, da prekomerno pitje alkohola
skoduje zdravju, je poleti 2021 v okviru nacionalne kampanje »Nalezimo se dobtih
navad — cepimo se,« najavil, da bo mobilna cepilna enota delovala na prireditvi Pivo
in cvetje,* in sicer v triurnem casovnem oknu 18. in 21. uro pri dvometrskem
sedecem marmornem kipu kralja piva Gambrinusa.” Ker pa se klin s klinom ne
izbija, je to moznost izkoristilo minimalno $tevilo obiskovalcev, Deloma zato, ker je
prireditev potekala v poletnem epidemijskem zati$ju, deloma pa zato, ker je
postavitev cepilne enote na neposreCenem mestu, skoraj pred pivskim sankom, v
katerega se spremeni Lasko med prireditvijo, dvakrat zgresila dober namen — tako v
smislu povecanja precepljenosti kot sicersnjih prizadevanj za zmanjsanje odvisnosti
od alkohola.

48 Uradni list RS, $t. 15/03 in 27/17.
4 Gerold, 2021.
0 Ob¢ina Lasko, Facebook profil, 9. julij 2021.
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Po pojavu nove razlicice virusa omikron v novembru 2021, ki se je $iril Se hitreje kot
vse prejsnje, je drzava pet dni v decembru (od 19. do 23. 12. 2021) organizirala tudi
nocno ceplienje, da bi zad¢itila, kar se da veliko ljudi. Ceprav to ni ponujalo dodatnih
spodbud v smislu prehrane ali pijace, je veliko necepljenih to potezo razumelo kot
skrivanje in izogibanje stigmi tistih, ki se gredo cepit. Najvecje zanimanje za noc¢no
cepljenje je bilo prvi dan v Mariboru, kjer se je cepilo najvec ljudi (107), vecina s
tretjim, pozivitvenim odmerkom in manj kot za prste ene roke s prvim. Gostilniska
logika necepljenih je imela takoj pripravljenih cel kup komentatjev in vprasanj v zvezi
s tem, ki so se pojavili pod prvimi novicami o no¢nem cepljenju:> »Nocno
cepljenje?! Pa kdo si je to zmislil? Lokale zapirajo ob 22h, a cepijo celo noc...«; »So
8li na zakuhancka«; »To je edini zur ponoci kjer se lahk druzijo brez da jim kdo
tezi...; »Po vecetji se nazlemplejo, pa se jim um zamegli in hrabrost napade.?lls;
»Pridem, ce bo ke za pit«; »Nekaj bo«; »Baje ¢e te pijanega cepijo cepivo ni¢ ne
prime«;>2 »Ej folk.. a ste za pizama party pred cepilnimi mesti..«;>* »Juhu, po zurki,
namest na burek«.>* Del $al ob prvi vseslovenski celonocni cepilni akciji kaze na
samoumevnost pricakovanj slovenske »mokre kulture« in ponotranjeno normalnost
pitja, ki takoj asociira, da ¢lovek gre zvecer ven samo z enim namenom — da se napije.
Sicer pa je neuspeh v smislu $tevila cepljenih sovpadal z ve¢ vladnimi $kandali, od
interpelacij korumpiranih ministrov, arogantne drze vladajoce koalicije, do pisma
predsednika vlade vsem drzavljanov, v katerem je pozival k cepljenju, pri katerem je

bilo sporno, kako je prisel do naslovov.
2.9 Alkoholna industrija in izgubljen peti cut

Nazadnje je treba omeniti Se poskus portugalske vinske industrije, ki je skusala
obnoviti izgubljeni obc¢utek za voh pri post-kovidnih bolnikih. V sodelovanju z
Univerzo v Aveiru je razvila pameten senzori¢ni komplet za ponovno usposobitev
cuta za voh.” Klini¢ne raziskave so bile izvedene v bolnisnici, kjer so ocenjevali
ucinkovitost kompleta pri regeneraciji voha pri bolnikih s potrjeno izgubo vonja.
Senzori¢ni komplet je vseboval portugalske surovine, kot so rozmarin v prahu,
lupino mandarine, tropine v prahu iz lokalnega grozdja, semena janeza, ingver v

prahu in liste origana. Sestavine so bile izbrane zaradi trajnostnosti naravnih virov,

51 Izjave so nelektorirane.

52 Facebook profil informativnega portala Mariborinfo.com, 20. 12. 2021.
33 Facebook profil informativnega portala N1 Slovenija, 20. 12. 2021.

54 Facebook profil Delo 20. 12. 2021.

3 Neish, 2021.
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ki jih Portugalci dobro poznajo, kar povecuje verjetnost, da bi njihovo vonjanje
sprozilo pozitivhe vohalne spomine. Portugalski proizvajalec vina je dobavil
rastlinski material, vklju¢en v komplet, in prispeval svoje strokovno znanje pri analizi
arom. Komplet bo koristil vinski industriji, ki je nelocljivo povezana z vonjem.
Ljubitelji vina in tisti, ki delajo v vinski industriji, kot so sommelieri, in drugi poklici,
kot so kuhatji in parfumerji, bi prav tako lahko koristno uporabljali senzori¢ni

komplet. Komplet so seveda razvili, da bo v prihodnosti komercialno uspesen.3
3 Diskusija: Uradna priporocila in svarila v odnosu do kapitala

Svetovna zdravstvena organizacija je v zacetku pandemije 2020 predlagala, da je
potrebno ukrepanje vlad za zmanjsanje porabe alkohola med pandemijo covida-19.57
Jasno je opozorila, da se alkoholni izdelki ne smejo deklarirati ali obravnavati kot
»nujni izdelki« in da se zagotavljanje alkohola ne sme oznaciti kot »nujna storiteve,
ki se med pandemijo zagotavlja na spletu ali pa analogno. Alkohol ni navadna
dobrina, ampak je psihoaktivna snov. Ker so milijoni ljudi prezivljali z visoko
stopnjo stresa in tesnobe, ker so bili izolirani, ko so delali od doma, bi se morali vsi
zavedati, da zaprtje s tako skodljivo snovjo, kot je alkohol, prinasa dolocena tveganja.
Za vlade to pomeni, da so potrebni dodatni ukrepi in da je treba obstojece predpise

zaostritl,>8

Svetovna zdravstvena organizacija ima obsezen nabor priporocenih ukrepov za
zmanj$anje porabe alkohola in $kode, povezane z alkoholom. Najboljsi nacini za
zmanjS$anje skupne koli¢ine alkohola, porabljenega v druzbi, so: 1) povecanje
trosarin na alkohol, da bi pokrili posledice alkohola za druzbo; 2) omejevanje
dostopa do alkoholnih pija¢ v maloprodaji — na primer s prepovedjo spletne prodaje
alkohola in dostave na dom; in 3) uvedba celovitih prepovedi oglasevanja, promocije
in sponzoriranja alkohola. Svetovna zdravstvena organizacija meni, da so te tri vrste
drzavnih intervencij najboljSe za zmanjsanje izpostavljenosti alkoholu, ker so
stroskovno ucinkovite in enostavne za izvajanje. Zaradi tega je Svetovna zdravstvena
organizacija priporocila omejitve prodaje alkohola med pandemijo — na primer z
zmanjsanjem kolicine, ki jo lahko oseba kupi naenkrat, z omejitvijo prodajnih ur,

prepovedjo dostave na dom in prodaje alkohola prek interneta, kjer ustrezno

%6 Neish, 2021.
57 Frequently, 2020.
8 Frequently, 2020, stran 3.
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preverjanje starosti ni mogoce. Za preprecevanje zastrupitev je predlagala obvezno
spremljanje nedovoljene proizvodnje in prodaje alkohola, odvisno od konteksta pa
tudi razsirjene izvrdilne ukrepe in strozje kazni. Poleg tega je sugerirala, da vlade
razmislijo o posebnih preventivnih kampanjah o tveganjih uzivanja alkohola med
pandemijo covida-19, ki bi lahko bile usmerjene (po starosti, spolu ali poklicu) na
razlicne skupine prebivalstva. Nazadnje bi morali pristojni organi razviti posebne
kodekse in uporabiti ustrezne nadzorne mehanizme, ki zahtevajo odstranitev
napacnih informacij v zvezi alkoholom, zlasti na druzbenih medijih, saj so
dezinformacije ali lazne novice o alkoholu in covidu-19 nevarne in so ze privedle do

smrti.>?

Svetovna zdravstvena organizacija je zgodaj opozorila, da se je spletno oglasevanje
alkohola v nekaterih drzavah po uvedbi stroge domace izolacije in karantenskih
ukrepov moc¢no povecalo. Ponudila je dokaze, ki kazejo, da so alkohol mocno
promovirali s posebnimi ponudbami, ponudbami na prodajnih mestih in na spletu,
pri Cemer so nekatere drzave spremenile celo svojo zakonodajo v prid spletne
prodaje in dostave alkohola. Svetovna zdravstvena organizacija je opozorila, da bi
morale vlade razmisliti o omejevanju te oblike oglasevanja posebej za zascito
drzavljanov, zlasti otrok in mladostnikov, saj se je izkazalo, da izpostavljenost

oglasevanju alkohola vpliva na njihovo vedenje pri pitju.®

Za vsa ta opozorila se zdi, da sploh niso dosegla Slovenije. Pri nas so gospodarski
minister in ve¢ina medijev ves ¢as tarnali o posledicah zaprtih gostiln, mnogo bolj v
primerjavi z drugimi zaprtimi gospodarskimi podjetji. Posledice gospodarske skode
za gospodarstvo so bile v c¢asu epidemije nedvomno ogromne, ponekod tudi
nepovratne, a vlada je pogosto sprejemala tako kontradiktorne in pogosto
nezivljenjske ukrepe, protikoronsko zakonodajo, zaradi katere je pomo¢ prisla
prepozno ali pa sploh ne, in naknadno spreminjala pogoje za pridobitev pomoci, da
je dejansko ta gospodarski sektor pahnila se globlje. Vsekakor pa je v prizadevanjih
resevanja gospodarstva pozabila, zakaj to sploh pocne. V situaciji z zelo nalezljivo
boleznijo bi bilo treba drzavo popolnoma zapreti, dokler epidemija ni obvladana in
nuditi drzavno pomoc¢ vsem, ki zaradi zaprtja niso mogli delati in zasluziti. Tako bi
se najhitreje resili virusa. Ker pa je prevladala logika kapitala nad logiko skupnega

dobrega, je bila pri nas situacija taksna, da se je kampanjsko in selektivno zapiralo in

5 Frequently, 2020, stran 3.
% Frequently, 2020, stran 3.
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odpiralo, ukrepi pa so se spreminjali s hitrostjo Sirjenja virusa, da se podjetniki niso

mogli znajti ali dovolj organizirati.

Tako je ve¢mesecno zaprtje v letu 2020 in 2021, odpuscanje delavcev, prehajanje
kadra v druge, aktivne sektorje, odpisi pokvarjenega blaga in poslabsanje
psihosocialnega stanja zaposlenih ter lastnikov mocno nacelo gostince. Drzava je
delno pomagala z razlicnimi interventnimi zakoni (protikoronskimi paketi pomoci
ali PKP), a ta vecine gostincev ni dosegla v polnem obsegu, v najboljsem primeru so
bili povrnjeni fiksni stroski.¢! Kot se je izkazalo kasneje, je vec kot 39 % podjetnikov
moralo vrniti drzavno finanéno pomoc, ki so jo prejeli iz protikoronskih sveznjev.
Eden od pogojev za pridobitev pomocdi iz petega protikoronskega sveznja je bil 20-
odstotni upad prometa. Po dolocilih iz drugega sveznja je moralo podjetje za
pridobitev subvencije za nadomestilo plac¢ zaposlenih, ki so bili na ¢akanju na delo,
imeti manj kot 10-odstotni upad prometa v primerjavo z letom 2019 (v prvem valu
epidemije), pozneje pa je ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo ta pogoj
zaostrilo, tako da se je uposteval 20-odstotni izpad (v drugem valu epidemije).62
Vlada je v PKP dolocila spregled krsenja prihodkovnih pogojev v primeru visje sile,
torej dogodka, na katerega delodajalci niso mogli vplivati in ga niso predvideli. Toda
to je veljalo zgolj, ¢e je §lo za izplacilo nadomestila zaradi obveznosti varstva otrok,
ustavitve javnega prevoza in zaprtja meja, ne pa tudi zaradi obveznega zaprtja vseh
nenujnih dejavnosti, ki je vplivalo na deset tisoce delodajalcev. Zaradi zaostritve
pogojev in da ne bi izgubili subvencij, je konec 2020 zacvetela siva ekonomija s placili
na roke ali zamikom izdaje racuna in placilom v zacetku leta 2021. Pomoc iz PKP
paketov je bila tako za mnoge le posojilo, ki ga ne bi sprejeli, ¢e bi zanj vedeli.®> Po
anketi Gospodarske zbornice Slovenije je med epidemijo drzavno pomoc prejelo
skoraj 60 % vprasanih podjetij. Od teh jo je moralo kar 39 % vrniti. Tista podjetja,
ki so pomo¢ prejela in kasneje ocenila, da do pomoci po interventnih ukrepih niso

bila upravicena, so morala v povprecju vrniti 40 % prejete drzavne pomoci.o*

Ves cas je iz politicno-retori¢nih akrobacij slovenskega gospodarskega ministra
govoril zgolj kapital in hlinjeni humanizem. Njegova retorika je, ne glede na to, kako
osovrazen je bil, presla v tako samoumevno rabo, da so ob vsaki spremembi ukrepov

in krnitvi svoboscin zaradi skupnega dobrega bile vedno omenjene ali v ospredju

! Cehnar, 2021.

2 Baler, 2021.

63 Cirman et al., 2021.

o Modic in Vukovi¢, 2021.
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zaprte gostilne — mimogrede, prav minister za gospodarstvo se je v ¢asu epidemije
2020 lahko nemoteno (uradno in sluzbeno) druzil v gostilnah, kar je prislo na dan
Sele kasneje. V vsakdanjih pogovorih pa je bilo pogosto slisati vprasanja kot:
»Gostilne so zaprte, kaj pa zdaj? Ali bomo sploh preziveli, ali pa: »Gostilne so Se
vedno zaprte. Pa tile nas zdravijo zaradi alkohola in ne zaradi korone«. Ko so se
gostilne koncno odptle za vse, je pivsko veselje malo okrnilo spoznanje, da so ga
funkcionarji lahko tudi med zaprtjem na skrivaj pili, ¢e je le bil to sluzbeni in ne
individualni dogodek, a javnost je to problematizirala le krajsi ¢as. Vlada je za tolazbo
po tem razkritju odprla vrata lokalov za vse, s sprenevedanjem, da je to bilo tako in

tako ves ¢as dovoljeno za sluzbene sestanke, o cemer pa razen njih ni nih¢e ni¢ vedel.

Ko so leta 2020 in 2021 zaradi velikega $tevila okuzb in hospitalizacij odpadla javna
martinovanja, so se ta preselila med $tiri stene. V obeh primerih so bile Facebook
strani slovenskih kuharic in pekaric prepolne fotografij koli¢insko glomaznih obedov
z obilo pijace, praznovanja v gostilnah pa so leta 2021 tudi potekala ponekod v tako
ckscesni obliki, da so nekateri gostilnicarji rade volje tocili vino v kozarce ze
odhajajo¢im gostom kar skozi okna njihovih avtomobilov. To pomeni, da so na
varnost ljudje hitro pozabljali, ¢e je bila na vidiku priloznost druzenja z alkoholom.
V ¢asu martinovanja leta 2021 so nekateri gostinci prirejali srecanja za zaprte druzbe

s pivskimi igrami v zivo.

V zacetku decembra 2021, ko so bile bolnisnice prepolne, smrtnost zelo visoka in so
druge drzave sprejemale ukrepe, kot so obvezno cepljenje za vse, zaprtje letalskega
prometa z Juzno Afriko, kjer se je pojavila nova razli¢ica virusa omikron, obvezne
karantene za potnike iz juznoafriskih drzav in zaprtje bozi¢nih sejmov, je Slovenija
sprejela ukrep za zmanjSanje moznosti prenosa virusa na Miklavzevih in novoletnih
sejmih s prepovedjo prodaje hrane in pijace (to je pretezno kuhanega vina) na
stojnicah. V lokalih za sedece goste sicer strezba ni bila prepovedana. To je v delu
javnosti sprozilo tako veliko ogorcenje, da so nekateri napovedali, da si bodo
kuhancka prinesli zraven v termovkah, ¢e bo treba, organizirali »kuhancek partije,
nekateri Zupani pa so iskali stranpoti, da bi ohranili stojnice, a jih je in§pekcija kasneje
vseeno zaprla. Odvzeta moznost utecene oblike opijanja v »mokri kulturi« zaradi

skupne varnosti je odstrla Se eno plast pandemske sebi¢nosti.
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Zadnji primer neuspesnega ukrepa s konca leta 2021 je ukrep v zvezi s
silvestrovanjem. Ko je vladna strokovna skupina za zajezitev in obvladovanje
epidemije covida-19 konec leta 2021 vladi predlagala prepoved silvestrovanj tako na
prostem kot v lokalih, so na ministrstvu za gospodarstvo dejali, da ta predlog ni
sprejemljiv, minister za gospodarstvo pa je celo napovedal, da bi praznovanja lahko
potekala tudi po 22. uri, v ¢asu, ko bi sicer morali biti gostinski obrati zaprti, pri
cemer je dodal, da bi se za 31. decembra lahko zgodilo, da se bo pred praznovanjem
treba testirati na okuzbo s koronavirusom.® Ti primeri kazejo, kako je gospodarstvo
krojilo potek epidemije oziroma njene ukrepe. Brezpogojno in ne glede na posledice
je zagovarjalo kapital pred ljudmi, ti pa so navajeni in odvisni od »mokre kulture« to
igro vecinoma sprejeli brez kriticnega razmisleka. Pri zagovarjanju pravice do »mokre
kulture« se niso ustavili niti pred groznjami in ponizevanjem zdravstvenih delavcev
niti pred konkretnimi sabotazami cepljenj z neposrednim prenasanjem na druzbenih
omrezjih, kar je bilo sicer del nacrta najbolj militantnih proticepilcev. Vsekakor je
omejitev dostopnosti do alkohola vplivala na navade, ki spodbujajo pitje alkohola, a
visoke tolerance do negativnih posledic pitja, evfemizmov za opravi¢evanje pitja (kot
so: kulturno pitje, pitje po pameti, zmerno pitje, preudarno pitje, normalno pitje,
zdravo pitje, pitje za zdravje) ni odpravila. Nespremenjeni so ostali tudi zastarela

zakonodaja in neucinkovito izvajanje nadzora.

Gostilne v Sloveniji so zacele delovati kot pred epidemijo v marcu 2022, pandemske
tezave so zacele bledeti, za prezivele z minimalnimi posledicami so postale
anckdoticnega znacaja, vse skupaj je prekrila nova skrb zaradi ruskega napada na
Ukrajino. Eden od prvih povracilnih, bolj ali manj simboli¢nih ukrepov proti Rusiji
in solidarnosti z Ukrajino je bil bojkotiranje ruske vodke in prekinitev njenega uvoza
v Avstraliji,®® Kanadi," ZDA,% kar je bil svojevrsten pokazatelj prioritet in

razprostranjenosti globalne mokre kulture.

65 STA in N. P., 2021.

96 Bossinakis, 2022; Benson 2022.

67 NewsnationNow, 2022.

%8 Eyewitness News, 2022; News 12 Staff, 2022.
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4 Zakljucek

Alkoholne pijace so bile v ¢asu pandemije covida-19 med najbolj odpornimi izdelki
zaradi velike moci in inovativnosti alkoholne industrije. Alkoholni marketing je bil
izredno ucinkovit in alkoholna industrija je uporabljala Stevilne gverilske taktike, da
bi obdrzala stare pivce in privabila nove, in to ne glede na opozorila zdravstvenih
organizacij ter alkoholne zakonodaje. Namen alkoholne industrije z velikanskim
proracunom je bil jasen: povecati prodajo alkohola. Alkoholni marketing je
nagovarjal tako splosno kot ciljno ob¢instvo, pti ¢emer se je znova pokazalo, da ima
kulturne navade in rituale pivcev dobro preucene in v malem prstu. Z razsirjeno
ponudbo digitalnih storitev, vec¢utnim nakupovanjem in veécutnim pitjem v
kombinaciji s klasicnim, povecano ponudbo RTD pija¢ (»ready to drinke,
nizkoalkoholne pijace v plocevinkah, ki so mesanice alkohola in sokov ali drugih
brezalkoholnih pija¢) je alkoholna industrija oziroma njeni veliki igralci kljub
globalnemu zaprtju v letu 2020 povecala svoj dobicek. Velikim korporacijam v

alkoholni industriji se je obdobje koronavirusa splacalo.

Trendi, za katere upravi¢eno pricakujemo, da se bodo nadaljevali tudi v letu 2022,
vkljucujejo spremembo pivskih navad na ve¢ ravneh, Se zlasti naj bi bil opazen
premik od ekscesnega pitja k pitju kakovostnih alkoholnih pija¢ v manjsih koli¢inah.
Ob tem naj bi popularnost ohranile pijace iz kategorij ze pripravljenih mesanic v
plocevinkah za enkratno serviranje, pija¢ brez alkohola in tistth z nizko koli¢ino
alkohola ter »premium« alkoholnih mesanic na osnovi zganih pija¢, z uporabo
vrhunskih viskijev, rumov in ginov. Alkoholna industrija bo poskusala ugoditi
pricakovanjem pivcev in nadaljevala z vSecnostjo, zabavnostjo, posebnimi ucinki
pijac in embalaze ter njeno prakticnostjo. Ker pa se je globalno v ¢asu drugega leta
epidemije 2021 poraba alkohola zmanjsala za 6 %, je mozno pricakovati Se bolj
agresivne, prefinjene in prikrite strategije trzenja alkohola, ki se ne bodo ustavile pred
nobeno populacijo. Ker je alkoholna industrija v spregi z vlado, saj prodaja alkohola
znatno okrepi drzavni proracun, je logicno, da ima politika interes za prodajo
alkohola in ne za njegovo zmanjsanje. Se zlasti vinska industrija, ki ima ogromne
neprodane presezke, bo poskusala pridobiti mlajse pivee z inovativno ponudbo
nizkoalkoholnih in nizkokalori¢cnih mesanic z zanimivimi okusi, pakiranimi v
privlacnih plocevinkah, da bi se priblizala potrebam mlajsih potrosnikov. Ker za
mlajse pivce pitje samo vina ni zelo interesantno, saj raje posegajo po mesanicah z

ginom, bo vinska industrija poskusala zdruziti oboje v RTD kategoriji, racunajo¢, da
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bo s to kategotijo ustvarila dozivljenjske pivce, ki bodo kasneje posegali po drugih
vrstah alkoholnih pija¢. Ko so se epidemioloski ukrepi dovolj sprostili, da je bilo spet
mozno neovirano delovanje barov in restavracij, ki predstavljajo vezno tkivo med
alkoholno industrijo in potrosniki, so ti poskusali zadostiti potrebi po druzenju z
novimi ponudbami in z novimi normalizacijami pitja alkohola. Kot kazejo prognoze
vinskih revij, bodo nadaljnji koraki postopni (na videz benigne ponudbe kave z
liketji, kot je na primer espresso-martini, espresso-amaro), dokler ocaranost z novo

ponudbo ne bo postala nova potreba po alkoholu.

Glede na povedano je vprasljivo, ali lahko s tem primeri in opozorili regulatotji in
javno zdravstveni programi proti ekscesnemu pitju sploh imajo kaj poceti, da bi se
resno pripravili na novo druzbeno epidemijo splosnega utapljanja skrbi. Sprega
alkoholne industrije z velikanskim kapitalom s politiko je mocnejsa od splosnega

dobrega in od zdravja ljudi.
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