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Povzetek Vino je konéni produkt fermentacije grozdnega soka,
ki ga clovestvo prideluje Ze od Antike. V nase kraje je vinska trta
nasla pot preko Rimljanov, z njimi pa se je $irila po celotnem
Sredozemlju. Vinogradnistvo in vinarstvo sta v Sloveniji nadvse
pomembni panogi, o tem prica tudi dejstvo, da Slovenci gojimo
kar 48 sort vinske trte. Kar se tice vina v povezavi s tutizmom,
se lahko navezemo na pojem vinski turizem. Obiskovanje kleti,
prireditev in degustacij je nacin, kako kulturo vina predstaviti
turistu. Razvoj vinskega turizma zahteva celostni pristop in pa
nuyjno medsektorsko povezovanje ter sodelovanje. Vinski
turizem je tesno povezan tudi z drugimi oblikami turizma,
predvsem gastronomskega. V Sloveniji je razvoj vinskega
turizma Sele na zacetku, vendar pa imamo =zelo dobre
predispozicije za njegov razcvet. Vino je v dezelah z visoko
razvito kulinariko nadvse cenjeno in predvsem nepogtesljivo ob
kulinariki. Glede na vrsto delimo vina na bela in rdeca, po
sladkorni stopnji pa poznamo §tiri stopnje — suho, polsuho,
polsladko in sladko vino. Slovensko vinogradnistvo je zelo
razdirjeno v Podravju, Primorju in Posavju. Pridelovalci
fermentirajo grozdni sok, nato pa ga pustijo zoreti v sodih ali

cisternah.
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Abstract Wine is the final product of the fermentation of grape
juice, which has been produced by mankind since antiquity. The
wine found its way to our region via the Romans, and spread
with them throughout the Mediterranean. Viticulture and wine-
making are very important industries in Slovenia, as evidenced
by the fact that Slovenians grow 48 grape varieties. As far as wine
is concerned in connection with tourism, we can relate to the
concept of wine tourism. Visiting the cellars, events and tastings
is a way to present the wine culture to the tourists. The
development of wine tourism requires an integrated approach,
and the necessary cross-sectoral integration and cooperation.
Wine tourism is also closely related to other forms of tourism,
especially gastronomic. In Slovenia, the development of wine
tourism is just beginning, but we have very good predispositions
for it to flourish. Wine is highly appreciated in countries with a
highly developed cuisine and, above all, is indispensable for
delicious dishes. Depending on the type of wine, we divide them
into white and red, and according to the sugar level, we have four

levels - dry, semi-dry, semi-sweet and sweet.
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1 Uvod

Vinogradnistvo je pomembna kmetijska panoga, ki spremlja ¢loveka ze vec tisocletij
in prinasa odlicne moznosti za zasluzek in gospodarjenje. Vecinoma vinogradnistvo
povezujemo s trgovino, gostinstvom in turizmom. S pomocjo te panoge se lahko
kraji, regije in celo drzave bolje razvijajo in prinasajo dodano vrednost v prostor.
Vino je skozi zgodovino postajalo velik del ¢loveske kulture pitja. Skozi tisocletja je
tehnologija priprave tega zlahtnega napitka ucila nadobudne vinogradnike in vinarje,
kako povezovati ljudi preko hrane in pijace. V povezavi z vinogradnistvom se je
vzpostavil tudi vinski turizem, ki je glavni sestavni element tega ¢lanka. Brez turizma
se vinski okolisi ne bi mogli predstaviti v vsem svojem sijaju. Mnogo je ljubiteljev, ki
jih pritegne vinorodni okolis§ zgolj zaradi barvite zgodovine in zanimivih, inovativnih
idej, s katerimi vinarji in vinogradniki oglasujejo svoje kleti in proizvode. Kadar je
potrosnik zadovoljen, se v prostor rad vraca in s tem $iri dober glas o ponudbi, naravi
in dozivetjih. V letu 2021, ko Slovenija nosi naziv Evropska gastronomska regija, pa
so se v razliénih prostorih Slovenije razvili mnogi projekti, ki predstavljajo vsebine

eno-gastronomske ponudbe in dozivetij.

Kljub vsemu temu pa je nemogoce spregledati, da sta leti 2020 in 2021 zaznamovani
s popolnoma drugimi prioritetami, ki potiskajo pomen turizma v ne nujno obliko
potrosnje in da bo tudi leto 2022 stigmatizirano s turisticno pohabljenostjo ter
(morebiti) vprasanji turisticnega okrevanja, in Sele nato nadaljnjega razvoja.
Slovenski turizem v teh dveh letih pretezno Zivotari na racun drzavne pomoci v
obliki nadomestil za izpad prihodkov. Isto velja za vinski turizem, ki pa ima ze daljso
zgodovino boja za prezivetje, predvsem v omejeni sposobnosti negovanja kulture
pitja alkohola, ki rezultira v drzavnih omejitvenih ukrepih in mocni abstinencni
propagandi dela javnosti. Slovensko vinarstvo tako postaja deloma izvozno, deloma
pa se usmetrja v dopolnilno obliko kmetijske dejavnosti, saj zaradi omenjenih dejstev
ne zagotavlja normalnega prezivetja malim in srednje velikim vinarjem. Epidemija
koronavirusa (SARS-CoV-2) je z zaprtjem ekonomskih panog ter meja marsikje
zadala dodatni udarec, ki tako kot v drugih panogah usmerja vinarje, da razmislijo o

lastnih razvojnih potencialih, prioritetah, zmoznostih in priloznostih.


https://www.gov.si/teme/koronavirus-sars-cov-2/
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2 Teoreti¢ne osnove
Izredne situacije v okolju — epidemija/pandemija

Razlika med epidemijo in pandemijo je zelo preprosta — epidemija je izraz za
nenaden izbruh in hitro sirjenje bolezni v cloveski populaciji, v kateri mo¢no presega
normalno obolevnost, pandemija pa je izraz za epidemi¢no stanje neke nalezljive
bolezni, kadar se ta razsiri na velikem geografskem obmocju (Delo, 2021). WHO
(World Health Organization) je dolocila kriterije, da epidemija postane pandemija,
ko je bolezen za doloceno populacijo nova, se nekontrolirano $iti in povzroca resne
zdravstvene tezave priljudeh. V zgodovini je bilo ¢lovestvo pri¢a kar nekaj izbruhom
bolezni, ki so terjala veliko Zrtev. Crne koze in tuberkuloza, predvsem kuga, ki je v
14. stoletju vzela okoli 75 milijonov ljudi. Danes je med nami se vedno prisoten virus
HIV oz. AIDS, ki prizadene imunski sistem posameznika, sledijo pa mu razli¢na
obolenja z gripo, ki niso prav ni¢ nedolzna. Od 20. stoletja dalje so zabelezili stiri
pandemije gripe. Najhujsa je bila $panska gripa, ki jo je povzrocil virus HIN1. Za
posledicami obolenja je takrat umrlo okoli 40 milijonov ljudi. Leta 2009 smo se s
tem virusom ponovno srecali, v obliki podtipa, imenovanega prasicja gripa (STA,
ms/vb, 2020).

Vpliv epidemije koronavirusa (SARS-CoV-2) na Zivljenje ljudi

Leto 2020 je bilo zaznamovano s pandemijo, ki je mo¢no prizadejala tudi Slovenijo.
Nova zdravstvena groznja je spremenila in omejila Zivljenje ljudi, predvsem z izdajo
ukrepov, ki so vodili v omejitev gibanja ter zbiranja ljudi na javnih mestih.
Spremembe so povzrocile stanje, v katerem se slovenski narod Se ni znasel —
negotovost, obremenitve, novi izzivi in zaskrbljenost za svoje zdravje in zdravje
bliznjih. Poleg splosne krize se tu pojavljajo vprasanja o samih ucinkih pandemije in
ukrepov preprecevanja Sirjenja bolezni na delovanje posameznika in njihove
custvene odzive na krizne situacije. Virusne epidemije vplivajo na dusevno zdravje
Jjudi, ljudje so pod stresom, saj ne zelijo prenesti okuzbe (SARS-CoV-2) na svoje
bliznje. Samo stanje ni vplivalo le na spremenjene okolis¢ine zivljenja ljudi, temve¢
tudi na ekonomske, socialne in psiholoske aspekte, saj so doloceni veliko bolj stresni
kakor drugi. Morda so najbolj kriticna skupina, ki potrebuje raznolikost in vedji
spekter dozivljanja otroci in mladostniki, ki so v casu epidemije tega mocno

prikrajsani. V teh casih je morda res pricakovano, da so ljudje zaskrbljeni in
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prestraseni, imajo vedje tezave pri opravljanju dejavnosti, ki so jih morda prej Zze
obvladovali. Posledice, ki jih prinasajo omejitve gibanja in spremembe pri nacinu
zivljenja predstavljajo velike tezave na podro¢ju dusevnega zdravja za celotno
populacijo, tako starostnike kot tudi mladostnike. Ce povzamemo, tuje izku$nje iz
preteklosti nakazujejo, da nezmoznost obiskovanja sol in javnih ustanov, veliko
omejevanje socialnih stikov in predvsem gibanja pri celotni populaciji ljudi povzroca
dolgotrajne posledice na podrocju telesnega in dusevnega zdravja (Dobnik Renko,
Janjusevi¢, Kreft Hausmeister, Lampret, Mikuz, Mlinari¢, Pristovnik, 2020, str. 2 —
8).

Vpliv koronavirusa (SARS-CoV-2) na konzumacijo vin in vinski turizem

Epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2) je mocno spremenila trende v svetovnem
gospodarstvu. Konc¢na ocena vpliva koronavirusa (SARS-CoV-2) na vinsko in
vinarsko industtijo, kot na vse druge panoge, je Se zelo oddaljena. Vendar pa je
nemogoce spregledati prve rezultate raziskav (glej npr. Canavati et al., 2020), ki
dajejo jasno vedeti, da ne bo ni¢ ve¢, kot je bilo in da se mora tudi vinarska industrija
vprasati po prihodnosti po prelomu v vzorcu poslovanja. Tudi Cardebat et al. (2020)
ugotavljajo, da je epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2) na vinski trg vnesla neko
novo realnost, kateri se bo potrebno prilagoditi. Med tem pa Dubois et al. (2021)
jasno izpostavljajo eno izmed kljuénih vprasanj prilagoditev, to so drugac¢ni
konzumacijski vzorci, ki so posledica vsesplosnega zaprtja gospodarstva in druzbe.
Stevilni drugi avtorji (v letih 2020 in 2021 je bilo objavljenih e na tisoce znanstvenih
clankov, ki se navezujejo na vprasanje vinarstva ter vinskega turizma v pogojih
koronavirusa (SARS-CoV-2) in po tem) naslavljajo razlicne vidike sprememb v
vinsko povezanih vzorcih, od sprememb vzorcev pitja, sprememb trgov, sprememb
same vloge vina, sprememb odnosa do vina, psihologije druzbe in vloge alkohola
pod pogoji epidemije, sprememb turisticnih zmoznosti in vzorcev idr. Vse to
nakazuje, da tudi, ¢e ni enotnega mnenja o vlogi koronavirusa (SARS-CoV-2) na
vinarstvo in vinski turizem, je dejstvo, da je pandemija vplivala tudi na to podrocje
in ga predrugacila, ¢eprav v tem trenutku Se ni enoznacnih odgovorov na vprasanje

o naravi teh sprememb.
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4 Metodologija in hipoteze

Vinski turizem je v okviru gastronomskega razvoja Slovenije eden njegovih temeljnih
vidikov, saj Slovenija sodi med tradicionalne vinorodne drzave na svetu. Clanek
skusa skozi analizo virov predstaviti stanje vinarstva in vinskega turizma v Sloveniji
ter ga postaviti v okvir vpliva projekta Slovenije kot evropske gastronomske regije
2021 in pojava epidemije koronavirusa (SARS-CoV-2). Prispevek je razdeljen v
teoreticni del, ki vsebuje predvsem analizo stanja slovenskega vinogradnistva,
vinarstva in vinskega tutizma v svetu ter v empiri¢ni del, ki vsebuje intervjuje s
slovenskimi vinatji treh vinorodnih dezel v Sloveniji in predstavlja osnovo
razumevanja vpliva koronavirusa (SARS-CoV-2) na spremembe v vinarstvu, kot
tudi zavedanje in pomen projekta Slovenije kot evropske gastronomske regije v letu
2021 skozi anketno raziskavo. Na podlagi uvodnih ugotovitev lahko
predpostavljamo, da pandemija koronavirusa (SARS-CoV-2) unicuje slovenski
vinski turizem, kot tudi vinarsko industrijo ter da je naziv Evropske gastronomske
regije 2021, ki ga je prejela Slovenija, v dani situaciji relativho nepomemben in kot

tak zamujena priloznost, za katero pa predhodno ni vedelo veliko ljudi.
5 Vino, vinogradnistvo in vinarstvo v Sloveniji

Hitro spreminjanje turisti¢nih trendov in tipov gostov bo sprozilo novo turisti¢no
realnost slovenskega podezelja. Pomembni bodo postali slovenski gostje, najbolj
druzine in posamezniki. Slovensko podezelje se bo moralo prilagoditi novim
potrebam gospodarstva, predvsem bo potreben vlozek v nove inovacije v ponudbi,
potrebno bo vedje povezovanje turisticnih ponudnikov in ve¢ji poudarek na
ponudbi domace, sveze, sezonske, kakovostne in ekolosko pridelane hrane. Zaradi
socialnega oddaljevanja in teznje ljudi po prezivljanju ¢asa v domacem poznanem
okolju, bo napocil ¢as za podjetnike z inovativnimi idejami, ki bodo uresnicevali Zelje

slovenskega gosta, ki bo Zelel izkusiti dobrote domacega kraja oziroma drzave.

Mednarodne vinske sorte so v Sloveniji prisotne ze skoraj 200 let, tako da so se
prilagodile krajem in pokazale regionalne specifike, vecini vinarske populacije pa Se
vedno predstavljajo jedro pridelave. Kljub temu se vinske karte, tako domacih kot
mednarodnih restavracij, vse bolj zapolnjujejo z lokalnimi vinskimi sortami.
Slovenska vina so odli¢na, ravno zato ima Slovenija odli¢ne predispozicije za vinski

turizem. Goriska Brda so v zadnjih 15 letih dozivela velik razcvet v razvoju, saj so
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se na pravi nacin lotili zgodbe, kjer ne nudijo gostu le konzumacijo vina in oglede
kleti, temve¢ organizirajo dogodke in aktivnosti, ki gosta moc¢no pritegnejo. Vec
zgodb kot lahko prodas gostu, ve¢jo ceno mu lahko zarac¢unas. Tu obvelja predvsem
pristop in srénost, ki ju gostje drugje ne dobijo. Ravno zaradi tega bi morala biti cena
Slovenskih izdelkov $e visja. V turizmu se gre za ponujanje edinstvenosti in
buti¢nosti, tu govorimo o majhni koli¢ini ponudnikov in ekskluzivnosti, ki prinese
svojo ceno (Ali¢, 2021). Po oceni Uran Maraviceve (2021) naj bi prisli do
predkoronskega stanja Sele leta 2026, zaradi vseh ukrepov in omejitev, ki so mocno
ogrozili slovenski vinski turizem. »To je po zelo optimisticnem izracunu, ¢e bi se
obseg gostov poveceval za 12,5 odstotka na leto, nocitve pa na letni ravni za 9,5
odstotka. A to se ne bo zgodilo, saj bo koronavirus jutri $e vedno z nami. Po
absolutnih $tevilkah smo trenutno v letu 2010, torej nam je korona vzela deset let.

Kar pa zadeva tuje turiste, smo lani padli nazaj v leto 2001« (Ali¢, 2021).

Sama kultura vina izvira iz dezel Srednjega vzhoda in je stara skoraj 9000 let. V nase
kraje so vinsko trto prinesli Rimljani, saj se je prek njih $irila po celem Sredozemlju.
Le ti so vinu pripisovali posebno mo¢, uporabljali pa so ga tudi v zdravstvene
namene. V Sloveniji je kultura vina prisotna ze ve¢ kot 2000 let, o cemer pricajo
najdeni arheologki ostanki (gikovec, 1987, str. 8; Medved, 2000, str. 7). Morda zato
tudi ne preseneca, da je prav Slovenija dom najstarejsi trti na svetu. Po opravljenih
meritvah strokovnjakov je trta stara najmanj 350 let (D.S., MMC RTV SLO, 20. 9.
2020). Prvotno se je grozdje uporabljalo le za pridelavo soka, Sele kasneje pa tudi za
pripravo vina. Za nastanek vina mora poteci alkoholno vrenje, dobro vino pa je
rezultat skrbnega dela vinogradnika in vinarja. Rodi se Ze v vinogradu, neguje in
dozori pa v kleti. Splosno delimo vino na rdece in bele sorte, glede kakovosti vinske
sorte pa v tri skupine — namizno vino, kakovostno vino in vrhunsko vino. Vrhunsko
vino je vino najvisje kakovosti. H kakovosti vina veliko pripomore pestrost in
raznolikost Slovenskega ozemlja in podnebje. Naravna raznolikost tal in
makroklimatske ter mikroklimatske razmere, ki so posledica blizine Jadranskega
morja, alpskega sveta in Panonske nizine, so privedle do pestre ponudbe okusov

zlahtnih vin (Hieng, Slovenske novice, 2017).

Vinogradnistvo ima velik gospodarski pomen in je zelo pomembna kmetijska
panoga, ki ima dobre moznosti za donosno in predvsem uspesno gospodarijenje.
Slovenija premore okoli 18.550 ha vinogradov. V registru je vpisanih le slabih 15.500

ha, ki so registrirani kot predelovalci. Vino se prideluje v devetih vinorodnih okolisih,
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ki so zdruzeni v tri vinorodne deZele - Primorsko, Posavje in Podravje. Letni pridelek
obsega priblizno med 800.000 in 900.000 hl letno. Registriranih pridelovalcev vina,
ki svoje vino steklenicijo je ve¢ kot 2300, v vsakem vinorodnem okolisu pa je tudi
najmanj ena vedja klet, ki grozdje odkupuje (Kovacec, 2020). V Sloveniji gojimo kar
48 sort vinske trte, med njimi prevladujejo bele sorte. Slovenski vinogradi lezijo na
strmih legah, kar posledi¢no pomeni drazjo pridelavo, a hkrati tudi bolj kakovosten
pridelek grozdja. Delez kakovostnega vina predstavlja kar 70 % celotne pridelave.
Ker je na nasem trgu padla potrosnja vina, so slovenski vinarji primorani prodati ve¢

vina na tujih trgih (GOV, Vinogradnistvo in vinarstvo, 23. 7. 2021).

Tabela 1: Koli¢ina pridelka po letih, prijavljena v register pridelovalcev grozdja in vina (v 1000
litrih, vir: RPGV, 23. 7. 2021)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

44.810 54.243 47.827 62.285 52.461 53.565 68.132 56.199 52.559

V Slovenijo se uvaza predvsem namizna vina, ki jih glede na strukturo pridelave in
potrosnje, primanjkuje. Leta 2006 je bilo izvozenega 5,2 milijona litrov vina. Glavni
trgi za izvazanje slovenskega vina so Hrvaska, Bosna in Hercegovina, Ceska in ZDA.
Kar se tice uvoza, je bilo v Slovenijo uvozenih 6,2 milijona litrov vina. Glavne
izvoznice za na$ trg so Italija, Avstrija, Makedonija, Madzarska in Cile. Najve¢ja
koli¢ina vina se pridela v Franciji, sledijo pa ji Italija, Spanija, ZDS, Argentina,
Nemcija, Portugalska itd. (Vinska druzba Slovenije, 2008).

Tabela 2: Uvoz/Izvoz (v 1000 L in EUR, vir: SURS, 2020)

v 1000
litrih

v 1000 €

v 1000
litrih

v 1000 €
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Graf 1: Bilanca proizvodnje in potrosnje vina (v 1000 hl)
(Vir: SURS, 2019)

Do leta 1996 je obseg vinogradniskih povrsin narascal, potem pa zacel rahlo upadati.
Pridelki grozdja in vina so bili v posameznih letih zaradi majhnih sprememb v
povrsini odvisni predvsem od vremenskih razmer. Po letu 1992 je bilo nekaj zelo
bogatih letin (1993, 1997, 2002 in 2007), ki so napolnile kleti in vplivale na povecanje
zalog vina ter posledi¢no na znizanje cen grozdja in vina (GOV, Vinogradnistvo in
vinarstvo, 23. 7. 2021). Spomladi 2018 je bilo v register vpisanih 30.000 pridelovalcev
grozdja in vina, ki so obdelovali 16.500 ha vinogradov. V register so prijavili 52,5
milijonov litrov vina letnika 2017. Omenjena koli¢ina vina predstavlja uradno
evidentirano koli¢ino vina, ki se v Sloveniji pojavlja na trgu. Poleg te koli¢ine je po
ocenah Ministrstva za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano Se priblizno 30 % vina, ki
ga pridelajo manjsi pridelovalci in naj bi bil namenjen samooskrbi pridelovalcev in
njihovih druzinskih ¢lanov (GOV, Vinogradni$tvo in vinarstvo, 23. 7. 2021). Najvec
povisin vinogradov se nahaja v Podraviju (ve¢ kot 40 %), nato sledi Primorje (40 %)
na koncu pa je tu Se Posavje. Nekaj manj kot 0,15 % povrsin vinogradov lezi izven
vinorodnih dezel. Najvedji vinorodni okolis lezi na étajerskern, najmanjsi pa v Beli
krajini. Med rdecimi sortami so prevladovale sorte refosk, metlot, zametovka in
cabernet sauvignon, ki so bile zasajene na skoraj 75 % povisin z rde¢imi sortami.
Bele sorte pa so bile zasajene na okoli 68 % skupne povrsine vinogradov. Na vec¢
kot polovici povr$in z belimi sortami so bile zasajene sorte Laski rizling,
Chardonnay, Sauvignon in Rebula (Plesivicnik, 2021).
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5.1 PriloZnosti za vinski turizem

Za vino in turizem velja prepricanje, da sta ze od vseskozi povezana, vendar temu ni
tako. Vino in vinorodne dezele kot primarna turisticna ponudba in dozivetje so
sodobni fenomen. Zaradi velike vinsko-vinogradniske pridelave v dezelah t.i.
"Novega sveta" je turizem postal sestavni del vinskega posla. V Evropi in Sloveniji
se povezovanje vinogradnistva, vinarstva in turizma razvija Sele dobri dve desetletji
(Kerma in Gacnik 2020, str. 105.). Pojem vinski turizem vecina avtorjev opredeljuje
kot obiskovanje vinogradov, vinarjev, vinskih festivalov in drugih tovrstnih
prireditev, pri katerih je v ospredju degustacija vin in obiskovanje ter dozivljanje
posebnosti dolocene vinske regije (Hall in Macionis, 1998 v Hall idr., 2000, str. 3.).

Obravnavamo ga lahko iz treh vidikov, in sicer:

— kot strategijo, s katero turisticne destinacije razvijejo in trzijo z vinom povezane
atrakcije,

— kot obliko potros$niskega obnasanja, kjer potrosniki, ki jth zanimajo vino in
vinske regije, tak$ne destinacije tudi obiskujejo,

— kot mozno sredstvo vinarjev in vinskih kleti, da izobrazujejo potrosnike vina in

jim direktno prodajajo proizvode (Wade idr., 2000)

Skupaj s kulinari¢nim, lahko vinski turizem umestimo v §irsi spekter kulturnega
turizma. Obe vrsti turizma sta velikokrat delezni skupne obravnave. Ponudniki v
vinskem turizmu se morajo osredotociti predvsem na tipe vinskih turistov, da jim
omogocijo edinstveno turisticno dozivetje in pa predvsem, da sebi zagotovijo
dobicek in lazje trzenje proizvodov. Hall in Macionis (1998) sta opredelila tri tipe
vinskih turistov, in sicer: ljubitelje vina, zainteresirane za vino in radovedne turiste.
K obisku doloc¢enih vinskih krajev jih spodbujajo notranji dejavniki, kot so Zelja po
druzenju in socialnimi interakcijami, pridobivanje novega znanja, in zunanji
dejavniki, kot so ogledi vinskih kleti in degustacije ter atraktivne aktivnosti
vinorodnih regij. V nadaljevanju predstavljamo klju¢ne dejavnike za razvoj vinsko-

turisti¢ne destinacije:
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Tabela 3: Klju¢ni dejavniki za razvoj vinsko-turisti¢ne destinacije
(Kerma in Gacénik 2020, str. 107, po Getz in Brown, 2000, str. 156)

Kljucni dejavniki Povezane znacilnosti
Obiskovalcem prijazne klet, Vegje stevilo odprtih vinskih
(O SV LTI RUHEI SENIOPALI M pouceno osebje, vinski festivali, kleti, znamenita vina, vodeni
znane vinske kleti. ogledi.

Edinstvena namestitev z
regionalnim karakterjem, odlicna
lokalna kulinarika, tradicionalni
vinski kraji.

Atraktivna pokrajina, prijetno
podnebje, zmerne cene
namestitve, dostopnost informacij,
dobro oznacene vinske poti.

Specializirane trgovine oz.
trznice s ponudbo lokalnih
pridelkov.

Kulturni proizvod

Velika izbira aktivnosti,
moznosti rekreacije na
prostem.

ImidZ destinacije

Veliko vlogo pri razvoju in oblikovanju vinskega turizma predstavlja tudi terroir.
Izraz, ki ga je tezko prevesti iz originalne francoscine, ima ve¢ pomenov, v splosnem
bi lahko rekli, da gre za identiteto vinske regije. Leta 2010 je Mednarodna
organizacija za vinsko trto in vino sprejela uradno definicijo pojma: inogradniski
terroir je pojem, ki se nanasa na doloceno obmodje, kjer se kolektivno nanje o vajemnen delovanju
med opredeljivim fizikalnim in bioloskim okoljem ter uporabljeno vinogradnisko-vinarsko prakso
ragvije, s tem pa gagotavlja ralikovalne 3nalilnosti pridelkov in proizvodoy, ki imajo svoje poreklo
na tem obmodju. Terroir vkljuluje edinstvene nacilnosti tal, topografije, podnebja, pokrajine in
biodiverziteto (Uradni prevod SDV'V'S — Strokovnega drustva vinogradnikov in vinarjey
Slovenije)!.

Ko govorimo o vinskem turizmu, je terroir pomemben predvsem iz vidika
oblikovanja in naértovanja promocije vinske regije. Pri pojmu terroir velja
prepricanje, da vsako vino vsebuje znacilnosti dolocenega okolja, v katerem je
dozorelo grozdje za pridelavo le-tega in da je terroir geografski koncept, ki daje vinu
smisel prostora in ga dela drugacnega od vin, pridelanih v drugih vinskih regijah.
Tako je smiselno sklepati, da se mora turisticna ponudba navezovati tudi na druge

edinstvene in specificne aspekte regije, ki bi dvigovali regionalno zavest.

! Definicija se v originalu glasi: »Vitivinicultural ,terroir® is a concept which refers to an area in which collective
knowledge of the interactions between the identifiable physical and biological environment and applied
vitivinicultural practices develops, providing distinctive characteristics for the products originating from this area.
,Terroir‘ includes specific soil, topography, climate, landscape characteristics and biodiversity features.« (OIV, 2010).



XV. INTERNATIONAL CONFERENCE ON LOGISTICS IN AGRICULTURE 2021

126
CONFERENCE PROCEEDINGS

Vinska kultura se navezuje predvsem na nacin zivljenja z vinom, kar pomeni nacin,
kako vino dojemamo v povezavi s kakovostnim Zivljenjskim slogom. Ce v vinu
vidimo zgolj pijaco, ga tudi pijemo v neustreznih koli¢inah in okolis¢inah. To
privede, da se zdrav napitek prelevi v $kodljivo pija¢o nasemu zdravju. Medved (997,
str. 11) meni, da v dezelah, kjer je kulinari¢na kultura visoko razvita, pojmujejo vino
kot njen nelocljivi del. Kadar vino in hrana nastopata vzajemno, se spodbujata in
nastopata kot celota, vrednost hrane in pijace pa se visa in na novo odkriva. V
Sloveniji potrebujemo $e nekaj ¢asa, da se bo dosegla nova raven v razmisljanju in
na prakti¢nem nivoju. Slovenci imamo ustaljene navade in predstave glede vina, ki
jih bo zelo tezko izkoreniniti. Iz preteklosti prihaja navada, da se vino pije doma za
zejo, delno tudi za krepéilo ob tezkem delu. Zaradi napredka je napornega fizicnega
dela vse manj, toda navada je marsikje ostala, zato se tudi veliko gostincev e vedno
drzi pravila, da mora gost imeti vedno poln kozarec in vecina jih to po¢ne, da prodajo
¢im ve¢ vina. Z razvojem dejavnosti se spreminja tudi gostilniska kultura, saj mora
biti danes dober gostinec izobrazen, razgledan in mora vedeti, kaj ponuja. Ne smemo
pozabiti na slab vzorec, ki je v nasi kulturi prisoten ze dolgo ¢asa, da kdor ne zmore
spiti veliko, je manj vreden. Pojav le tega se obcutno zmanjsuje, vendar $e vedno ni
popolnoma izkoreninjen. Pomembno vlogo ima tudi vinski list, ki je pomemben
sestavni in nelocljivi del kulinari¢ne filozofije. Danes je Zze marsikje ozavescenost
glede vinske kulture vecja, kar pomeni, da bomo s tem skozi ¢as povzdignili
slovenska vina na novo raven. Vino je kultura, saj je potrebno veliko znanja in
modrosti za dosego dobrega in zdravega vina. Vino je kultura tudi zato, ker mora
vino zoreti v snaznem in ¢istem prostoru, kjer se toci v sterilizirane steklenice in
ustrezne kozarce, posledi¢no pa se ga mora tudi spostljivo uzivati (Medved, 1997,
str. 11). Pri tem velja poudariti, da se kultura pitja vina in potrosnja v casu epidemije

koronavira (SARS-CoV-2) bistveno spremenila.
5.1.1 Vinski turizem v Sloveniji

V Sloveniji imamo tri vinorodne dezele in devet vinorodnih okolidev: Vinorodna
dezela Podravie (vinorodni okoli§ Prekmutje, vinorodni okolis Stajerska), Vinorodna
dezela Posavje (vinorodni okoli§ Bizeljsko Sremi¢, vinorodni okoli§ Dolenjska,
vinorodni okoli§ Bela krajina) in Vinorodno dezelo Primorje (vinorodni okoli§
Goriska Brda, vinorodni okolis Vipavska dolina, vinorodni okoli§ Kras, vinorodni

okolis Slovenska Istra).
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V Sloveniji ima vinski turizem kratko zgodovino, zac¢ne se namre¢ v 90-ih letih
prej$njega stoletja s promocijo vinogradnisko-vinarskega turizma s strani Turisticne
zveze Slovenije in Zveze drustev vinogradnikov in vinarjev Slovenije. Razvoj
podezelja in razvoj vinsko-turisticnih cest kot del vinogradnisko-vinskega turizma se
je zacel izvajati kot nacionalni projekt Ministrstva za kmetijstvo, gozdarstvo in
prehrano RS, z zasnovo vinskih cest (Kerma in Gaénik, 2020, str. 116, po Bojnec in
Kortpar, 2005, str. 196). Med vinski turizem S$tejemo vinsko-turistiCne ceste,
organizirane izlete in prenociséa v vinorodnih regijah, enoloska dozivetja in
izobrazevanja, vinske muzeje, vinske praznike in festivale, degustacije vin, obiske
vinskih kleti, sejme in strokovne prireditve. Ponudniki teh storitev so povecini
gostinci, turisticne kmetije in vinske kleti. Priloznosti za vinski turizem je v Sloveniji
veliko, a so premalo izkoris¢ene, tako da v Sloveniji obstajajo potenciali za nadaljnji
razvoj turisticne ponudbe, primerljive z drugimi evropskimi drzavami. Za razvoj

vinskega turizma lahko izpostavimo naslednje najpomembnejse segmente:

- vinorodna dezela/destinacija/vinorodna kulturna krajina,

- vinogradi in vinske kleti (male in velike),

- vinska praznovanja, prireditve, festivali,

- vinske/vinsko-turisti¢ne ceste/poti

- vinski hoteli,

— vinoteke,

- vinski bari,

- vinski/vinogradniski/vinarski muzeji, galerije, zbirke, razstave.
(Gacnik, 2019).

Kreiranje celostne razvojne vizije in strategije ter interdisciplinarno in medresorsko
povezovanje ostajata velika neizkoris¢ena deviza za dvig mednarodne
konkurenc¢nosti in prepoznavnosti vinskega turizma na Slovenskem (Gacnik, 2014).
Slovenija ima pri razvoju in ohranjanju vinskega turizma veliko prednost, saj je nasa
kulturna krajina in kulturna dedisc¢ina zelo ohranjena, prav tako pa imamo vec¢ kot
2000 let staro kulturo vina. Z raziskovanjem moznosti nadaljnjega razvoja vinskega
in gastronomskega turizma na kmetijah se trenutno ukvarjajo raziskovalci iz treh
slovenskih univerz - Univerze v Mariboru, Univerze v Ljubljani in Univerze na
Primorskem). S projektom VINGATUR Zzelijo okrepiti prisotnost in povecati

konkurencnost turisticnih kmetij v kontekstu razvoja vinskega in gastronomskega
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turizma v Sloveniji. Projekt bo velik prispevek v znanosti in stroki, ki bo predlagal
tudi konkretne strateSke ukrepe za spodbujanje povezovanja, dviga kompetenc,
izboljsanje trzenja in valorizacije neizkoriscenih virov, kar bo tudi podlaga za sprejem
ustreznih podpornih ukrepov. Pri tem ima veliko vlogo tudi projekt Turizem v

zidanicah, ki se na¢rtovano razvija predvsem v Vinorodni dezeli Posavije.

Ko pomislimo na vinski turizem, je navadno prva asociacija prav obisk vinskih kleti
oziroma zidanic, ki so temeljno izhodis¢e, saj ponujajo dober vpogled v diagnostiko
stanja vinskih turistov na terenu. Vendar pa v Sloveniji vinske kleti oziroma zidanice
niso edine relevantne pri preucevanju izkusenj vinskih turistov. Zelo pomembno
vlogo igra tudi nesnovna dediscina vinogradnistva in vinarstva ter kultura vina, ki se
kaze skozi na$ vsakdanji in prazni¢ni nacin zivljenja ter kulturo, ki je zaznamovala
nas odnos do vina. Pri tem velja poudariti razlicna praznovanja, kot so martinovanja,
postavljanje klopotcev, trgatve ter z vinom in trto povezane svetnike (sv. Martin, sv.
Urban, Stefanovo ...). Bogastvo vinske kulture se v Sloveniji odraza tudi v $tevilu
kulinari¢nih prireditev in festivalov, kjer Gacnik (2014) izpostavlja deset razlicnih

tipov, usmerjenih v predstavljanje kulture vina in vinskih posebnosti:

posamezno vinsko sorto (traminec, refosk ...),

poseben tip/zvrst vina (oranzna vina, penine ...),

izbrano vino in tradicionalne kmetijske izdelke/pridelke (ptsut in teran ...),
vino v kontekstu kompleksnih gastronomskih prireditev (VinDel ...),
izbran kraj, vinski okolis ali vinsko regijo (Salon Jeruzalem ...),

vino v povezavi z umetnostjo (Dnevi poezije in vina ...),

A A ol A

izobrazevalne in druzabne prireditve (Studentski festival Vino ni voda na
Ptuju ...),

8. rekreativne prireditve (nordijska hoja v Svecini ...),

9. izbore za vinske kraljice (nacionalne, regijske, lokalne, izbrane vinske sorte),

10. novodobne prireditve, ki temeljijo na dedis¢ini vinogradnistva in vinarstva.

Kot menita Kerma in Gacnik (2020, str. 118-124), je kot atrakcije za Slovenijo
potrebno omeniti nacionalno himno-Zdravljico, ki ¢asti vinsko trto in povezuje
evropske narode, najstarejso trto na svetu z ve¢ kot 450-letno zgodovino in najvecje
vinsko kraljestvo, ki zajema nacionalno vinsko kraljico, regijske in lokalne vinske
kraljice, vinske kraljice posameznih vinskih sort, vinsko princeso in dva vinska kralja

posameznih vinskih sort. Med atrakcije oziroma fenomen lahko dodamo tudi



L—M. Colaric—]akse, ]. Lazar in K. Kovac: Vpliv epidemije na kongumacijo vin in vinski

turizem Slovenije kot Evropske gastronomstke regije 2021 129

novodobne vinske fontane v Slovenski Istri, na Stajerskem in na Dolenjskem. Na
Slovenskem imamo tudi nekaj ponudnikov buti¢nih nastanitev v obliki apartmajev
ali sob, med drugim tudi na vinogradniskih turisticnih kmetijah. Pomembne so tudi
vinsko turisticne ceste in poti, ki vplivajo na razvoj vinogradnistva in vinarstva, in
sicer kot dopolnilna dejavnost na manjsih kmetijah. Posamezne vinorodne regije in
kraji se s pomocjo vinsko-turisti¢nih cest, ponekod tudi zidanic, promovirajo kot
kulturno, gospodarsko in turistiéno zanimiv prostor, kar jim omogoca prodajo

izdelkov in promocijo.

Razvoj vinskega turizma v Sloveniji zahteva celostni interdisciplinarni raziskovalni
pristop ter medsektorsko povezovanje in sodelovanje. Le tako bomo lahko v
prihodnje konkurirali na tem podro¢ju bolj razvitim evropskim drzavam.
Pomembno je izpostavljanje domacih in avtohtonih vinskih sort ter usmeritev v
trajnostno, lokalno, buti¢no in ekolosko vinogradnistvo, vinarstvo in vinski turizem.
Vinski tutizem je potrebno povezati z drugimi vrstami turizma ter zagotoviti
avtenti¢nost ponudbe, pri ¢emer je pomembna nadgradnja vinske arhitekture z
identiteto lokalnega okolja in elementi sodobnosti. Razvoj turisticnih dejavnosti pa
mora biti  usklajen in nacrtovan skladno z wuresnicljivimi moznostmi in
sprejemljivostjo fizi¢nih, gospodarskih in druzbenih dejavnikov okolja, kakor meni
Koscak (Pavlakovi¢ idr., 2019), v katerem se odvija preobrazba oziroma uvajanje
novih gospodarskih dejavnosti. Meni, da je pri vsem tem pomemben uravnotezen
razvoj, saj le tako zagotavlja dolgorocno izkoris¢anje in uporabo lokalnih danosti ter
pri tem njthovo varovanje za prihodnje generacije, pri cemer je treba upostevati
mejne zmogljivosti v okolju, ki se kazejo v obliki fizi¢no-ekoloskih, demografskih in

politi¢cnoekonomskih parametrov.
5.1.2  Vinski turizem v svetu

V Franciji se je vinski turizem zacel intenzivno razvijati od leta 1980 naprej, ko so
pridelovalci vin zaceli svoje kleti odpirati za obiskovalce z namenom direktne
prodaje vin (Hall idr., 2000). Francija se za razvoj vinskega turizma posluzuje dveh
strategij: 1. velika vlaganja v turisticno infrastrukturo, 2. povezovanje v razlicne
mreze vinskih zdruzenj in klubov kot je recimo Veliki vinski klub v dvorcu
Languedoc (Petrovi¢ in Pivac 2009, str. 169). Pri Franciji je vredno omeniti Vignoble
et Décuvertes, nacionalno vinsko turisticno znamko oz. certifikat, ki zajema 36

vinorodnih obmo¢ij in je zelo uspesen nacin oznacevanja in povezovanja med
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vinskimi ponudniki. Najbolj znana vsem v Franciji pa je verjetno pokrajina
Sampanija (Champagne), ki je s svojo tradicijo in unikatno pridelavo sampanjcev
uvrscena tudi na UNESCO-v seznam svetovne kulturne dedisc¢ine. Na seznamu ji
dela druzbo tudi ena izmed vinskih prestolnic sveta- Bordeaux. Pohvalijo se lahko
z izjemnim vinskim muzejem, ki je posvecen kulturi vina - La Cité du Vin (Kerma
in Gacnik, 2020, str. 113).

V Italiji se vinski turizem razvija od leta 1993 in Italija je lahko drugim drzavam
vzgled dobre prakse v razvoju vinskega turizma. Vinski turizem se razvija pod
okriljem Movimento del Turismo del Vino (Italijansko vinsko-turisticno gibanje),
katerega glavni cilji so promocija vinske kulture; podpora turizmu v vinorodnih
regijah, usposabljanje ponudnikov s turisticnimi znanji in storitvami; krepitev
ekonomskih in zaposlitvenih moznosti v regijah (Kerma in Gacnik, 2020, str. 115).
V Italiji se skozi leto odvija tudi veliko prireditev na tematiko vina, najbolj znana je

»Cantine Aperte« (Odprte kleti).

Na MadzZarskem je verjetno najbolj poznana vinska regija Tokaj. Vino z istim
imenom je nekdaj veljalo za zelo cenjeno na francoskih, ruskih in habsburskih
dvorih. Na Madzarskem je za vsako vinsko regijo posebej izdana knjizica, v kateri so
navedeni podatki regije, od geografskih znacilnosti, do turisticne ponudbe. Velik
poudarek pa dajejo tudi vinskim cestam, ki so primarni nacin vinskega turizma na

Madzarskem.

Na Hrvaskem se vinski turizem dobro razvija Sele od leta 2000 naprej, in sicer
najbolj izrazito v Hrvaski Istri, kjer sezonske turiste privabljajo z mnogimi vinskimi
cestami. Hrvagka Istra je bila leta 2015 po mnenju ameriske revije Wine Enthusiast
izbrana kot ena najboljsih desetih vinskih destinacij na svetu (Kerma, 2018, str. 49).

V sosednji Avstriji so po skandalu »Weinskandal« bili primorani postaviti nove
temelje in sistem DAC (Districtus Austriae Controllatus), ki je ena najstrozjih
zakonodaj zadcite porekla ter kakovosti vina na svetu. Avstrijski vinatji so zaradi
potreb trga svojim vinom dodajali dietilenglikol, da bi jih naredili bolj bela in sladka.
Skandal je ¢ez no¢ porusil celotno vinsko industrijo drzave (povzeto po Kerma in
Gacnik, 2020, str. 46). Vinski turizem z vidika promocije in trzenja avstrijskih vin

postaja vedno bolj prepoznaven in cenjen. Avstrija se v povezavi s turizmom danes
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lahko pohvali z izjemnimi vinskimi cestami ter vinsko infrastrukturo, kjer letno

zabelezijo priblizno dva milijona domacih in tujih vinsko-kulinari¢nih turistov.
5.2 PriloZnosti Slovenije kot Evropske gastronomske regije 2021

Sloveniji je skozi obdobje zadnjih let uspelo najti svoje mesto na svetovnem
kulinaricnem zemljevidu ter postati ena od iskanih in Zelelnih eno-gastronomskih
destinacij. V letosnjem letu, ko Slovenija predseduje Svetu Evropske unije pod
sloganom »Skupaj. Odporna. Evropa«, se ponasa z nazivom Evropska
gastronomska regija 2021, saj prav eno-gastronomija postaja vse pomembnejsi del
slovenske turisticne ponudbe. Naziv »Evropska gastronomska regija« podeljuje
Mednarodni institut za gastronomijo, kulturo, umetnost in turizem z namenom, da
bi povecéali prepoznavnost pomena kulturnih in kulinaricnih posebnosti. S
projektom »Evropska gastronomska regija« (Slovenska turisticna organizacija, 2020)
spodbujajo ustvarjalnost in inovativnost v kulinariki ter osvescajo o boljsi prehrani,
tako pa izboljSujejo standarde trajnostnega in druzbeno odgovornega turizma
(Colari¢c-Jakse, Pinteri¢ v Raspar, 2021). Zelo pomembno je kombiniranje
posameznih sort vin z jedmi v kompetentnosti vinskih svetovalcev - sommeljetjev,
posebno izobrazenih gostinskih delavcev, ki znajo svetovati, kako najbolje
kombinirati posamezne jedi z vini. Sommelier mora dobro poznati vso zgodbo o
vinu — kako je nastalo, kaksne so njegove lastnosti, zgodovinske, kulturne, bioloske,
socioloske in zdravstvene razseznosti te pijace, veliko pa mora vedeti tudi o
kulinariki. Osnovno pravilo, ki e vedno velja pa je - belo vino —lazje jedi (belo meso,
ribe) in rdece vino — prekajeno meso, divjacina (Sabadin, str. 8, 2009). Sabadin (2009,
str. 8) meni, da se trendi spreminjajo, saj ljudje uzivajo kolicinsko vedno manj, a bolj
izbrano, kakovostno lokalno, ekolosko in sezonsko hrano. Spreminjajo se tudi nacini
priprave hrane in iskanje same harmonije med jedjo in vinom, pri ¢emer razlicne
kombinacije hrane in vina spodbujajo konzumenta, da spoznava senzori¢ne

sposobnosti vseh svojih cutil.

=iy« SLOVENIA

EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY
AWARDED 2021

Slika 1: Logotip projekta Slovenija — Evropska gastronomska regija 2021

(Vir: Slovenska turisti¢na organizacija)
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Prav gotovo zaradi epidemije $ir$ih druzbenih in globalnih razseznosti odmevnost
projekta Slovenija — Evropska gastronomska regija 2021 ovira nabor ukrepov v zvezi
z zagotavljanjem javnega zdravja, tako da bo eno-gastronomska podoba Slovenije
precej okrnjena in ne dovolj izkoris¢ena priloznost, toda perspektive in izzivi za
razvoj bodo tudi po izteku tega obdobja in naziva. To dokazujejo zaposleni na
podrod¢ju gostinsko-turisticne dejavnosti, ki so se s svojo inovativhostjo in
iznajdljivosti prilagodili novim razmeram. Namen vseobseznega projekta je namrec
prispevati k trajnostnemu razvoju eno-gastronomije, sodelovanju podezelskih in
urbanih obmodij, lokalni samooskrbi, kakovosti Zivljenja, pomena prehrane za
zdravie ter zagotavljanju podpore kmetij in manjSim podjetjem, s tem pa tudi
vsesploSnemu povezovanju, mrezenju in ustvarjanju integralnih turisticnih
proizvodov, da se eno-gastronomija povzdigne na Se visjo raven. Prav to pa so
usmeritve na poti do kakovostne trajnostne gastronomije, predstavljene skozi
koncept Zelene sheme slovenskega turizma, nadgrajene z znakom Slovenia Green
Cuisine in ozavescanjem z izobrazevanji, informiranjem ter preverjanjem usidranosti

znanja, obicajev in navad.

6 Raziskava z razpravo - Vpliv epidemije koronavirusa (SARS-CoV-2)
na konzumacijo vin in vinski turizem Slovenije kot Evropske
gastronomske regije 2021

V sklopu priprave prispevka smo izvedli raziskavo med tremi vinogradniki iz
razlicnih vinorodnih dezel. Vprasanja so se nanasala na aktualne problematike
koronavirusne epidemije v povezavi z dejavnostjo vinogradnistva. Prvi intervjuvanec
prihaja iz vinorodne dezele Podravije, iz vinorodnega okolisa Prekmurje, drugi
intervjuvanec iz vinorodne dezele Posavje, iz vinorodnega okolisa Dolenjska, tretji
pa iz Vinorodne dezele Primorska, iz vinorodnega okolisa Vipavska dolina. V

nadaljevanju predstavljamo rezultate raziskave:

— Kako ste se soocili z epidemijo koronavirusa (SARS-CoV-2) na vasi
vinogradniski kmetiji?

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Podravje: V zacetni fazi nas je epidemija
korona virusa vse zelo prizadejala. Leta 2020 smo imeli izpad dohodka 80 Y%.
Kmetje, ki imamo kombinirane kmetije, smo izpadli pri pomoci s strani drzave, ker

nismo mogli realno prikazati izgube na ve¢ podro¢jih, kot recimo v nasem primeru
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na podrodju zivinoreje in vinogradnistva. Leta 2021 smo se za malenkost prebili iz
najvedje krize, ker so se odptle turisticne kmetije in gostilne. Manj$e vinogradniske
posesti smo bile na bistveno slabsem polozaju, kot velike, kajti slednje so bile delezne
dodatnih ukrepov, nas manjse pridelovalce pa so nekako spregledali. Posledi¢no so
se zmanj$ali prihodki, tudi zaradi dodatnih stroskov. V nasem primeru, in verjetno
je tudi pri drugih tako, smo bili primorani zmanjsati vinogradniske povrsine, in sicer
iz 16.000 trsov na 10.000.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: V casu epidemije se je obcutno
zmanj$ala prodaja vin, a letos so bile tudi zaradi pozebe zaloge manjse, s tem pa tudi
izpad prihodka, iskali smo notranje rezerve, ustavile so se predvidene investicije.
Tisti, ki imajo urejeno spletno prodajo vin in drugih proizvodov, so bili prav gotovo
v prednosti, pa tudi tisti, ki imajo moznost, da vina in druge proizvode dostavijo

odjemalcem na dom.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Drzava je relativno hitro reagirala
na ustvarjen zastoj gospodarstva v prvem valu in zagotovila neko obliko kritja izpada
prihodka, pri cemer so jo bolje odnesli tisti, ki imajo prihodek zgolj iz ene dejavnosti,
med tem ko kmetje, ki ustvarjajo prihodek iz razlicnih dejavnosti, niso mogli
uveljaviti izpada iz vseh podrocij. Sami smo v tem pogledu zagotovili optimizacijo
nadomestil in se deloma preusmerili v projekte, ki bodo povecali bodo¢o dodano
vrednost kmetije, hkrati pa dolocene izpade pokrili z iskanjem novih odjemalcev,
katerih drzava ni omejila v poslovanju. Deloma smo tudi preusmerili nacrte pridelave

vina in okrnili nabor sort na tiste, po katerih nasi odjemalci bolj povprasujejo.

— Kako epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2) vpliva na promocijo in
trZenje vin?

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Podravje: Promocija se je dejansko povecala,
ker smo bili primorani iskati nove trzne nise, saj zaradi epidemije po ustaljenih
konceptih ni ve¢ slo. To je bila mogoce edina pozitivna usmeritev celotne situacije.
Iskali smo druge moznosti prodaje, vendar pa se te ne morejo primetjati s prakso
pred epidemijo. Stare prodajne poti so se pretrgale, ker so bile gostilne in drugi
turisticni objekti zaprti, posledicno pa smo ostali brez vecine kupcev oziroma

odjemalcev.
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Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: V casu epidemije se je promocija vin
in s tem tudi trzenje nekoliko ustavilo. Po drugi strani pa ugotavljamo, da so se ljudje,
ki so imeli malo vec casa, priceli nekoliko bolj zanimati za vina. Ni jim vseeno,
kaksno vino konzumirajo in kaksna je njegova kakovost. V tem casu so se v
marsikaterih gospodinjstvih osredotocali na pripravo jedi v krogu druzine in poleg
inovativnih kulinari¢nih kroznikov iskali tudi ustrezne okuse vin ter to objavljali na

druzbenih omrezjih.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Ucinki pandemije na promocijo so
precej odvisni od primarnih trgov. Vinatji, ki prodajajo svoja vina predvsem v
gostinstvu, so bili prisiljeni iskati nove odjemalce in so s tega vidika morali povecati
promocijo. Vinatji, ki so svoja vina prodajali trgovskim verigam, so bili pred tem
obvarovani, tisti, ki pa vina prodajajo pretezno konc¢nim odjemalcem (pti cemer je
vinarstvo za njih najpogosteje zgolj ena izmed dejavnosti), v tem pogledu niso imeli
vedjih tezav, razen procesa logistike. Pri mednarodnem prometu je prislo do nekih
zastojev, ki pa so drzave zaradi lastnih ckonomskih in proracunskih interesov

sanirale do smiselnega nivoja ze po prvem valu epidemije.
— Kaj epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2) pomeni za vinski turizem?

Vinogradnik iz Vinorodne dezZele Podravje: Kot za vse oblike turizma je obdobje
epidemije prineslo zmanjsanje porabe vin, konzumacije vin in negativni vpliv na
vinski turizem. Do sredine leta 2020 turistov zaradi omejitev za zajezitev epidemije
skorajda ni bilo. Prepovedana so bila druzenja, gostinski obrati so bili zaprti, v veljavi
je bilo veliko ukrepov, ki so zelo omejevali turizem. Cez ¢as se je stanje nekoliko
izboljsalo, predvsem zaradi obiska slovenskih turistov. Trenutno pa so problemi spet
glede PCT pogojev, saj je za vstop in obisk skorajda vseh ustanov in dejavnosti
potreben PCT, kar spet za sabo potegne nemalo problemov glede organizacije in

samega obiska turistov.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: Vinski turizem spada med man;
mnozi¢ne oblike turizma in v ¢asu epidemije so se manj mnozi¢ne oblike turizma
izkazale za bolj odporne kot mnozicne. Ljudje so iskali buti¢cnost v ponudbi,
druzinske turistine tocke in neobljudene destinacije. Za vinski turizem bi epidemija

lahko predstavljala priloznost.



L—M. Colaric—]akse, ]. Lazar in K. Kovac: Vpliv epidemije na kongumacijo vin in vinski

turizem Slovenije kot Evropske gastronomstke regije 2021 135

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Vinski turizem je turizem in zanj
veljajo iste zakonitosti, kot za preostalo turisti¢no dejavnost v posamezni drizavi. Ce
je zaprto ali omejeno, potem je zaprto in omejeno. Kljuéno vprasanje je, kako je
ponudnik dejavnosti vinskega turizma (ki je, roko na srce, redko samo vinar) ocenil
situacijo. Dolgoro¢no lahko epidemija zmanjsa obseg pridelave vina za domace
potrosnike, saj se vinarji, ki se Sirijo, usmerjajo predvsem na tuje trge, med tem ko
preostali zmanjsujejo obseg vinogradov in se preusmetjajo v druge dejavnosti ali pa

se oddaljujejo od kmetijstva v celoti.

— Ali menite, da se je v tem obdobju spremenila kultura pitja vina in

navade potrosnikov oziroma gostov?

Vinogradnik iz Vinorodne dezZele Podravje: Mislim, da ne bistveno, kultura pitja
vina je prisotna, gostje so mogoce malo bolj previdni glede zagotavljanja varnosti
svojega zdravja, sicer pa v navadah in kulturi pitja vina ne vidim velikih sprememb.
Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: Vsaka izredna situacija spremeni
obnasanje ljudi, v kaksno smer in kaj pa pokaze ¢as. V obdobju epidemije se je
zmanjsalo druzenje med ljudmi, zaustavile ali okrnile so se nekatere aktivnosti,
mnoge bo celo tezko obuditi. Ob taksnih prelomnicah se druzba nekoliko spremeni,
na ponudnikih pa je, da se tem novim socialnim danostim prilagodimo. Prav gotovo
pa to ni trenutni proces, pac pa se bodo posledice tega $e nekaj ¢asa dogajale in cutile.
Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Vecjih razlik na tem podrodju ni,
bil je nek negotov cas, ki se je zaradi zaprtja turizma poznal tudi pri nacinu
konzumacije alkohola, kar pa ni toliko vezano na pivske vzorce, kot na vzorce

zapiranja druzbe.

— V letosnjem letu je Slovenija nosilka naziva Evropska gastronomska
regija, kjer imajo posebno mesto tudi vina, predvsem v soZitju s
kulinariko. Kako menite, da epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2)
vpliva na ta projekt?

Vinogradnik iz Vinorodne dezZele Podravje: Tukaj bi spet izpostavil ukrepe za
zajezitev epidemije. Sam projekt v ¢asu epidemije ne more na polno zaziveti. Vseeno
se soo¢amo z omejitvami, ki negativno vplivajo na vse dejavnosti, vpete v ta projekt.
Drzava ze od zacetka preostro reagira na gostinstvo in turizem, posledice se bodo

poznale se dolgo. Projekt Slovenija - Evropska gastronomska regija 2021je odlicna
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priloznost za Slovenijo, da se dokaze tudi v globalnem pomenu. Ce se dotaknem
vina, kot osrednjega proizvoda, imamo bistveno premajhne cene glede na kakovost.
Za vrhunske dosezke smo preslabo povezani z drugimi, nikakor ne moremo

konkurirati z ve¢jimi multinacionalkami, pa ¢eprav imamo odlicne naravne danosti.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: Pri gastronomskih zadevah gre za
dozivetja, teh druzbenih je v casu epidemije manj, so pa bila bolj prisotna v
druzinskih okoljih. Po drugi strani pa je projekt Evropska gastronomska regija velika
priloznost, ki jo je treba izkoristiti.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Epidemija ni bistveno vplivala na
ta projekt, saj se tovrstni nacionalni projekti zgolj minimalno prebijejo do
individualnih razvojnih prioritet posameznih nosilcev kmetijske in prehranske
dejavnosti. Govor o taksni ali drugac¢ni vlogi vina in kulinarike je pretezno farizejski,
saj smo razprti med uvozeno ceneno hrano ter bistveno bolj odmevnimi
kampanjami drzave, ki namesto kulture pitja promovirajo abstinenco. Edini vpliv v
tem smislu je, da je zaprtje turisticne industrije izni¢ilo napore za promocijo

tradicionalne kulinarike.

— Kako vidite prihodnost na podrocju konzumacije vin in vinskega

turizma v €asu epidemije in po njej?

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Podravje: Glede na pritiske politike in lobije
proti alkoholu se tudi konzumacija vina bistveno zmanj$uje. Ce se epidemija
cudezno konca, bo stanje Slo s¢asoma na boljSe. Vendar pa moramo biti pri
resevanju posledic enotni. Veliko je odvisno tudi od drzave in ne nas samih, kajti
investicije za blazenje posledic so velike in potrebno se je osredotoditi tako na velike,
kot tudi manjSe vinogradniske ponudnike. Tukaj bi omenil tudi visjo stopnjo
mehanizacije, ki ima velike prednosti, na nekaterih podrocjih, kot je recimo vinski
turizem, pa se kazejo tudi slabosti. Z mehanizacijo se izgublja pristen ¢loveski stik,
ki pa je v turisticnih panogah najbolj pomemben za pridobivanje gostov. Za naso
kmetijo lahko povem, da bomo s¢asoma opuscali vinogradnistvo in se primarno
usmerili v prasi¢erejo. Odlocitev je bilo tezko sprejeti, vendar je to za nas nekako

najbolj smiselno.
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Vinogradnik iz Vinorodne deZele Posavje: Konzumacija vin bo v prihodnje
usmerjena v nizko porabo vin s poudarkom na kakovosti vin v sozitju s kulinariko.
Tudi v Sloveniji dajemo vse ve¢ poudarka podrocju enologije in gastronomije, vinom
in kulinariki — sozitju vin in kulinarike. Po epidemiji lahko predvsem manjse,
druzinske oblike vinskega turizma, pridobijo na dodani vrednosti, tudi v povezavi z

drugimi oblikami turizma.

Vinogradnik iz Vinorodne deZele Primorska: Glede na splosne usmetitve druzbe
in drzave je Cas vinogradniStva minil. Ponudba uvozenega poceni vina odmika
povpreénega potrosnika od slovenskega vinarja. Na drugi strani pa je ekonomsko
neucinkovito pridelovati visoko kakovostna vina za pretirano ceno v druzbi, katere
namen ni okuganje, temve¢ opijanje. Ceprav se postavljajo novi vinogradi je mogoce
pricakovati, da se bo mnogo vinatjev, ki so usmerjeni predvsem v slovenskega kupca,
dejavnosti odpovedalo, nekaj jih bo konc¢alo po naravni poti, drugi se bodo
preusmerili v druge dejavnosti. Glede kulture pitja po pandemiji bo Slovenija Se
vedno stala na dveh bregovih - med drzavnim omejevanjem porabe alkohola in
druzbenim opijanjem, z nekaterimi izjemami, ki bodo promovirale odgovorno pitje
in vinsko kulturo. Je pa seveda v zavozeni druzbi tezko pri¢akovati hitre spremembe
na podrocju prehranske kulture, ne glede na to ali govorimo o vinu ali 0 pomenu

domace hrane.

S Studenti na Visoki $oli za upravljanje podezelja GRM Novo mesto in Vis§ji
strokovni $oli Grma Novo mesto — centra biotehnike in turizma smo ze v letu 2020
izvedli raziskavo, s katero smo zeleli ugotoviti, kako so anketiranci ozavesceni
oziroma seznanjeni, da bo Slovenija leta 2021 nosilka naziva Evropska gastronomska
regija, saj ima pri tej nominaciji veliko vlogo ravno eno-gastronomska ponudba in
vsebine, ki se manifestirajo v tem nazivu za krepitev dejavnosti. Na anketo je
odgovorilo 228 anketirancev, od tega je bilo 154 - 68 % zensk in 67 - 29 % moskih,
7,3 % - 7 oseb pa se ni hotelo opredeliti. Najvec¢ 38 % - 87 anketirancev v starostni
skupini med 31. in 50. letom, med 21. in 30. letom je bilo na drugem mestu po stevilu
odgovorov 26 % - 61 anketirancev, nad 51. letom starosti jih je na vprasanje
odgovorilo 23 % - 52 oseb in le 12 % - 28 oseb je bilo starih med 15 in 20 let.
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Ali veste, da bo Slovenija prihodnje leto nosilka
naziva Evropska gastronomska regija ?

da; 78;35%

Graf 2: Ali poznamo dejstvo »Slovenija - evropska gastronomska regija 2021

Iz Grafa 2 je razvidno, da 148 oseb - 65 % ni vedelo, da bo Slovenija leta 2021
nosilka naziva Evropska gastronomska regija, le 78 oseb - 35 % jih je bilo s tem
seznanjenih. Anketiranci navajajo, da si Slovenija z nazivom Evropska gastronomska
regija 2021 prizadeva doseci boljso kakovost Zivljenja v regiji s poudarjanjem
edinstvene kulinaricne in vinske kulture, izobrazevanji za zdravo in sonaravno
zivljenje ter spodbujanjem inovativnosti v eno-gastronomiji, kar bo Se tesneje
medsektorsko spodbudilo k soustvarjanju, povezovanju in mrezenju podrocja
prehranske politike, gastronomije, gostinstva, turizma, vinarstva, kmetijstva,
izobrazevanja, zdravja in trajnostnih nacel v kulturnem, socialnem, dozivljajskem,
podnebnem, okoljskem in ekonomskem smislu. Gostinsko-turisti¢ni delavei menijo,
da gostje v Sloveniji Se posebej cenijo neokrnjeno naravo, dozivetja, zgodbe,
lokalnost, avtenti¢nost, buti¢nost, gostoljubnost in edinstvene izkusnje, kar vse
slovenski prostor ponuja. Navajajo tudi, da gostje v Sloveniji pogosto izpostavljajo
tudi kakovosten zivljenjski slog, individualnost v pristopu in skrben odnos do
narave, saj se Slovenija vse bolj uveljavlja na globalnem zemljevidu kot odlicen eno-

gastronomski cilj.

Epidemija koronavirusa (SARS-CoV-2) je v mnogih pogledih prelomni dogodek, ki
ga je mogoce enaciti z ucinkom epidemije $panske gripe, ki ima se komaj kak$nega
pricevalca. Drugi taksen prelomni dogodek, predvsem z vidika Slovenije, je druga
svetovna vojna. Od takrat dalje pa drzava in druzba ni dozivela tako intenzivne,

omejujoce in dolgotrajne preizkusnje. Zaradi tega je sorazmerno tocno trditi, da je
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za pretezni del populacije to kolektivna travma, ki bo puscala dolgoro¢ne posledice,
ne glede na osebno vkljuc¢enost. Enake posledice veljajo tudi za turizem, vinarstvo
in druge gospodarske panoge - dolgorocne, travmaticne in nepredvidljive. V okviru
Slovenije kot evropske gastronomske regije 2021 je pandemija v veliki meri iznicila
vpliv samega projekta, ker mu je na zacetku odvzela pet mesecev delovanja ter ga po
»relativno normalnih« $tirth poletnih mesecih obsodila na Zzivotarjenje v omejeni
odprtosti druzbe, ki se lahko v novembru in decembru 2021 ponovno dodatno
zapre. Konzumacija vina je z vsemi omejitvami ze pred pandemijo podvrzena logiki
konzumacije alkohola in vsaj moralno kriminalizirana, kot drzavni odgovor na
druzbeno nespostljiv odnos do alkoholnih pijac. Proti-epidemijsko zapiranje druzbe
je konzumacijo vina $e dodatno potisnilo v ilegalo - véasih dobesedno, s popolno
prepovedjo strezbe alkoholnih pija¢, v¢asih zgolj posredno, z omejevanjem drugih
dejavnosti, katere spremlja tudi konzumacija vin. Podobne trende lahko zaznamo
tudi pri hrani, ko je celo za tisti del druzbe, ki si lahko obrok zunaj finan¢no privoséi,
slednje postalo nedosegljivo. Posledi¢no smo bili dve leti pri¢a ne zgolj omejevanju,
temve¢ demontazi tako turizma kot tudi tradicionalne gastronomije. To se je
pokazalo ze s krizo na podroc¢ju dostopnosti ustreznih turisti¢nih delavcev, ki se je
po maju 2020 poglobila, na drugi strani pa z mocnim druzbenim sporoc¢ilom na
nekatere drzavne omejitve (izpolnjevanje pogoja PCT- preboleli, cepljeni, testirani,
uveljavljenega dne 15. 9. 2021), na katere je druzba odgovorila z delno zaustavitvijo
turisticnega sektorja, do ¢asa, ko ni prislo do tihega konsenza med turisticno politiko
in potrosniki, da je preverjanje pogoja PCT domena pristojnih sluzb, kar je deloma

sprostilo odnos, pa ¢eprav za ceno potencialnega neizpolnjevanja predpisov.

V smislu Slovenije kot Evropske gastronomske regije 2021 lahko sicer nanizamo
nekatere dosezke in presezke elitne gastronomije, ki Slovenijo razume pretezno kot
geografsko lokacijo, ¢eprav je pomemben faktor slovenske turisticne promocije. V
smislu splosne gastronomske slike pa je leto 2021 prej zaton slovenskega
gastronomskega turizma, ki ga zaznamuje upad kakovosti in raznolikosti ponudbe,

v kombinaciji z dvigom cen.
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7 Zakljucek

Slovenija ima dolgo vinsko in vinarsko tradicijo, ki je utemeljena na geografski legi
drzave. Slednja omogoca pestrost vinskih sort, katerih predelava v vino ima potencial
za doseganje visoke kakovosti in odlicnosti pridelanih vin. Na tej osnovi ima
Slovenija dobre predispozicije za nadaljnji razvoj vinskega turizma ter prepoznavno
podobo kot svetovne vinske in s tem tudi turisticne destinacije. Enako velja tudi za
prehranski preplet, ki zdruzuje mediteransko, kontinentalno, alpsko in balkansko
kuhinjo, pri cemer so bili vsi ti elementi prepoznani v nazivu Slovenije kot evropske
gastronomske regije v letu 2021. Ta laskavi pristavek je priSel v ¢asu pandemije $it$ih
druzbenih in globalnih razseznosti, ki ga ni nih¢e predvideval, ceprav so ze dlje casa
prihajala globalna opozorila, da bo do tega prislo. Pandemija koronavirusa (SARS-
CoV-2) v letu 2020, ki je bila prisotna tudi v letu 2021 in bo nedvomno tudi v letu
2022, je, ironi¢no, Sloveniji odvzela sijaj prej omenjenega naziva. Drzava je v interesu
varovanja javnega zdravja najprej, in najbolj tesno, zaprla turisticne dejavnosti, med
katerimi je tudi vinski turizem, kar je v nadaljevanju vplivalo tudi na spremenjene in
poenostavljene prehranske vzorce, ki eno-gastronomiji odvzemajo polozaj
spretnosti in umetnosti ter jo vracajo na enostavni nivo prehranskega vzorca
prebivalcev, zivecih na dolo¢enem obmodju. V tem pogledu lahko ne zgolj pritrdimo
tezi, da je pandemija koronavirusa (SARS-CoV-2) negativno vplivala na vinski
turizem ter okrnila pomen naziva Slovenije kot evropske gastronomske regije,
temve¢ lahko dodamo tudi, da je prislo najverjetneje do globljih strukturnih
premikov, ki bodo v bodoce imeli dodaten negativen vpliv na razvoj Slovenije kot
svetovne vinske regije. Nadaljnja raziskovalna pozornost bi morala biti tako
usmerjena v bolj sistemati¢no spremljanje slovenskega vinogradnistva in vinskega
turizma, ne zgolj z vidika tehni¢nih parametrov, koli¢ine in kakovosti, temve¢ tudi z
vidika zaznavanja odnosa na terenu do stanja v vinogradnistvu in vinarstvu oziroma
kot osnove, ki bi sluzila priblizevanju razvojnih priloznosti kmetijstvu. Pa ne zgolj v
tehnoloskem, temvec tudi v druzbenem smislu, saj pandemija nakazuje potrebe po

druzbeni redefiniciji odnosa do kmetijstva in prehranske samozadostnosti.
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