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Uvod

BARBARA PAVLAKOVIC

Prireditve so eden temeljnih delov ponudbe kraja oziroma destinacije, ki Zeli svojim
prebivalcem ponuditi nepozabno dozivetje. Kot take so prireditve prav tako sestavni
del turisti¢ne ponudbe in privlacen element za obiskovalce kraja. Pomena turizma se
mocno zavedajo na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje, zato so v
sodelovanju s Fakulteto za turizem Univerze v Mariboru pristopili k skupnemu

projektu trajnostnih turisticnih resitev za prihodnost.

V projektu smo se sodelujoci osredotocili na trajnostne prireditve, saj je destinacija
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje poznana po svojih odmevnih prireditvah, kot
so Praznik kozjanskega jabolka, Festival vina in ¢okolade, Koza zmaj in Se kaj ...
Tako smo skupaj pripravili pricujo¢o monografijo z naslovom »Priporocila za zelene
prireditve: primer prireditve Praznik kozjanskega jabolka«, saj smo se v sklopu
projekta osredotocili prav na to prireditev. Hkrati pa smo ustvarili vsebino, ki se jo
lahko uporabi in prilagodi za katero koli drugo prireditev, ki zeli upostevati smernice

trajnostnega delovanja.
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V projekt so bili vkljuceni Studenti 3. letnika univerzitetnega programa Turizem
Fakultete za turizem Univerze v Mariboru ter Studenta programa Erasmus+ z
mentoricama doc. dr. Tanjo Lesnik Stuhec ter asist. Barbaro Pavlakovi¢, ki sta v
Studijskem letu 2020/21 izvajali predmet Trajnostni razvoj. Kot predstavnika
destinacije sta v projektu sodelovala Bostjan Misja, direktor Turizma Podcetrtek,
Bistrica ob Sotli in Kozje GIZ, ter Mojca Kunst, direktorica Javnega zavoda
Kozjanski Park.

Projekt je bil zastavljen v ¢asovnem obdobju od oktobra do decembra 2020, ko bi si
studenti osebno ogledali destinacijo in njene turisticne ponudnike ter se udelezili
festivala Praznik kozjanskega jabolka v oktobru 2020 v sklopu terenskih vaj. Tako
bi imeli priloznost osebnega pogovora s ponudniki in obiskovalci. Zal je pandemija
covida-19 preprecila te nacrte, saj je bil zaradi ukrepov festival odpovedan,
prehajanje regij in turisticni obiski pa prepovedani. Posledi¢no smo izvedbo projekta
prilagodili in terenske vaje spremenili v spletno okroglo mizo s predstavniki
destinacije, na kateri so Studenti spoznali posamezne organizacije in ponudnike.
Spletni dogodek v aplikaciji MS Teams je bil izveden 11. 11. 2020, na njem pa so

sodelovali:

—  Peter Misja, zupan Obcine Podcetrtek,

— Milenca Krajnc, zupanja Ob¢ine Kozje,

— Mojca Kunst, direktorica Javnega zavoda Kozjanski Park,

— Bostjan Misja, direktor Turizma Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje GIZ,
—  Vasja Cretnik, predstavnik podjetja Terme Olimia,

—  Ales Amon, direktor podjetja Amon d.o.o.

Pomemben del dogodka je bila tudi razprava, saj so Studenti lahko postavljali
vprasanja in pridobili pomembne informacije za svoje delo. Drug nacin pridobivanja
podatkov je bil pregled obstojec¢ega gradiva o destinaciji in festivalu. Tako smo
uporabili dostopno literaturo, pregledali spletne strani in druzbena omrezZja,
predvsem pa si ogledali videoposnetke festivala iz preteklih let, da smo lahko dobili
vsaj priblizen obcutek, kako je prireditev potekala ter kaksno je bilo vzdusje na

festivalu.
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Nato je sledilo delo na vsebini projekta in priprava smernic za trajnostno prireditev.
Studenti so bili razdeljeni v pet skupin, in sicer na skupine, v katerih je bil poudarek
na ekonomski, podnebni, kulturni in okoljski trajnosti ter na skupino Studentov
Erasmus+, ki sta pripravila povzetek v angleskem jeziku. V duhu participativnega
nacrtovanja so Studenti predstavili svoje ugotovitve in predloge predstavnikom
destinacije, in sicer je njihova dela komentiral Bostjan Misja, direktor Turizma
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje GIZ. Predstavitve so potekale 9. 12. 2020,
prav tako prek spletne aplikacije MS Teams.

Rezultat skupnega projekta je monografija »Priporocila za zelene prireditve: primer
prireditve Praznik kozjanskega jabolka«, ki vsebuje poglavja razli¢nih avtorjev. V
drugem poglavju je dr. Tanja Lesnik Stuhec predstavila zeleno pametno podezelsko
destinacijo s certificiranimi gastronomskimi prireditvami po modelu »lzvorno
slovenskox. V tretjem poglavju Barbara Pavlakovic pise o prireditvah v turizmu, nato
Mojca Bracun predstavi samo destinacijo Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje, v
petem poglavju pa mag. Valerija Slemensek opiSe Kozjanski park ter festival Praznik
kozjanskega jabolka. Monografija se zakljuci s projektnimi nalogami Studentov, ki so

obravnavali razlicne vidike trajnostne prireditve ter pripravili smernice za prihodnje

dogodke.

Prireditve so v ¢asu pandemije dozivele velik udarec, saj so bile v vecini odpovedane,
ostale pa so se preselile na splet. Kljub temu avtorji te monografije verjamemo, da
se bodo prireditve vrnile in se ponovno odvijale »v zivo«. Takrat bo Se posebej
smiselno slediti smernicam za trajnostne prireditve, ki ne svetujejo samo o tem, kako
varovati naravo, ampak tudi zdravje in dobro pocutje samih udelezencev prireditve.

To pa je osnovno vodilo vseh organizatorjev prireditev.
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Poglavlje 1
Zelena pametna podeZelska

destinacija s certificiranimi
gastronomskimi prireditvami po

modelu »Izvorno slovensko«

TANJA LESNIK STUHEC

Lokalni prebivalci in turisti smo vedno bolj ozavesc¢eni in i§¢emo zelene trajnostne,
druzbeno odgovorne prakse in izkusnje na podro¢jih nakupa pridelkov, izdelkov,
storitev in dozivetij. Zelene pametne podezelske destinacije bodo vedno pogoste;jsi
cilj obiska turistov z izku$njo ukrepov zaradi epidemije covida-19, ki zelijo
razprieno, varno, poglobljeno, pristno, zeleno, vkljucujoce, izkustveno ... dozivljati
tako znana kot njim Se neznana obmodja in znamenitosti. Kolektivne blagovne
znamke so pomembno orodje razvoja podeZelja in v verige povezanih ponudnikov,
ki zagotavljajo celovito visokokakovostno gastronomsko in z njo povezano
ponudbo strategije »od vil do vilick ter vodenih dozivetij in zelenih prireditev z
lokalno dodano vrednostjo. Destinacijske organizacije za management in marketing
kot koordinatorice razvoja in trzenja turisticne in z njo povezanih dejavnosti

odlocilno vplivajo na prepoznavnost zelenih destinacij, njihovih atrakeij, turisticnih
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produktov in organiziranih prireditev. Sonaravna usmeritev z Zeleno shemo
slovenskega turizma postavlja izhodisca trajnostnega, dostopnega, druzbeno
odgovornega in varnega dozivljanja z lokalno dodano vrednostjo mikrodestinacije
in Slovenije kot celote. Destinacija Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje je odlicen
primer zelene destinacije za turizem dobrega pocutja (Slovenska turisticna
organizacija, 2019, 2021a) z gastronomsko in drugimi dozivljajskimi spremljajo¢imi
ponudbami, ki ciljno nagovarjajo bliznje in bolj oddaljene obiskovalce, s
tradicionalnimi prireditvami, kot je Praznik kozjanskega jabolka, pa vabijo k obisku

vse dni v letu.
1.1 Zelena pametna podeZelska destinacija

Razvoj podezelja je vedno obcutljiv proces trajnih in trajnostnih gospodarskih,
socialnih, politicnih, kulturnih in okoljskih sprememb, namenjen izklju¢no
izboljsanju kakovosti zZivljenja lokalnega prebivalstva podezelske regije (Lane in
Kastenholz, 2018), ki pogosto s svojo filozofijo sobivanja, kreativnosti in skupnega
uvida celovite prihodnosti pritegne tudi radovedne turiste. Slovensko podezelje
predstavlja idealen prostor za prezivljanje prostega ¢asa kot pobeg iz urbanega
stresnega okolja. Podezelski turizem ne pomeni le prezivljanja pocitnic na kmetiji
(turizem na kmetiji — turisti bivajo na kmetiji in se spoznavajo s kmeckimi opravili)
oziroma agroturizma (turisti bivajo v hotelu ali hotelu podobnih nastanitvenih
kapacitetah na podezelju in se udelezujejo raznih dejavnosti, povezanih s kmetijsko
dejavnostjo), temvec je kompleksen pojav, ki vklju¢uje ob praznovanjih, vezanih na
pridelke in Zzivilske izdelke (trgatev, praznik bu¢, jabolk, kakija idr.), ki so pridelani in
predelani s strani kmetijskih ponudnikov, tudi pocitnice v naravi, pohodnistvo,
kolesarjenje, jahanje, plezanje, plavanje v rekah in jezerih ter druge Sportno-
rekreativne aktivnosti, lov in ribolov, zdraviliski in zdravstveni turizem, kulturna
potovanja z odkrivanjem kulturne dediscine, izobrazevalna in druga kreativna

potovania, pa tudi eti¢ni in ekoturizem (Lesnik Stuhec, 2021, str. 35).

Podezelske destinacije razvijajo in trzijo turizem na podezelju in ponujajo vse
sestavine sodobnega turizma s poudarkom na miru, ohranjeni krajini, neposredni
komunikaciji z domacini, lokalni tradicionalni in sodobni prehrani ter spoznavanju s
podezelskimi opravili in praznovanji ob moznostih dostopa za vse (Svet Evrope,
2013). Ohranjena in (za)varovana narava ter kulturna dediscina, lepi razgledi, urejena

in dostopna infrastruktura za rekreacijo v naravi ter ponudba za dobro pocutje
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pomembno sooblikujejo privlacnost podezelskih destinacij, ki pritegnejo z zelenim
poslovanjem ter v trajnostni razvoj in dostopni turizem usmetjenimi ponudniki.
Digitalna tehnologija z moznostjo nenehnega informiranja in komuniciranja,
spremljanja tokov in usmerjanja domacinov in obiskovalcev, kanaliziranega trzenja
in prodaje ponudbe prepoznanim ciljnim skupinam, zbiranja informacij, obdelave
le-teh v pametne podatke in njihove uporabe za umne odlocitve omogoca razvoj
pametnih turisticnih destinacij. Aktualnost problematike pottjuje pobuda Evropske
unije (EU), ki od leta 2019 financira program »Evropska prestolnica pametnega
turizma«, ki ga izvaja Evropska komisija v $tirith kategorijah, in sicer: trajnost
(zmagovalno mesto v letu 2020 je Goteborg, Svedska), dostopnost (Breda,
Nizozemska), digitalizacija (Ljubljana, Slovenija) ter kulturna dedis¢ina in
ustvarjalnost (Karlsruhe, Nemcija), s ciljem spodbujanja pametnega turizma v
Evropski uniji, krepitve destinacij in lazje izmenjave najboljsih praks. Evropska
komisija je organizirala dve tekmovanji in izbrala za glavni prestolnici pametnega
turizma v letu 2019 mesti Helsinki (Finska) in Lyon (Francija), za leto 2020 pa
Malago (Spanija) in Géteborg (Svedska) (European Commission, b.d.). Primeri
dobre prakse so prenosljivi na podezelske destinacije, ki pogosto vkljucujejo tudi
parke zavarovane narave ter urejene rekreacijske povrsine za pohodnike in kolesatje,
za katerih informiranost in trzenje ponudbe odlicno poskrbijo platforme za
aktivnosti v naravi, kot je Outdooractive, ki ima ve¢ kot 12 milijonov uporabnikov
(Outdooractive, b. d.). Z navidezno in virtualno resni¢nostjo postajajo atrakcije
narave in kulturne dedis¢ine vse bolj dostopne in prilagojene za poglobljena

dozivetja in velik izziv za druzenje na podezelju.

Nagrajevanje obiskovalcev za zeleno vedenje (mehka mobilnost, raba javnega
prometa z vozili na alternativne vire energije, bivanje v zelenih certificiranih
nastanitvenih kapacitetah ipd.), nakupovanje z lokalno dodano vrednostjo (npr.
obisk lokalnih kulturnih ustanov in prireditev z enotno digitalno vstopnico, obisk
lokalnih ponudnikov, nakup certificiranih izdelkov, storitev in dozivetij s
certifikatom kolektivne blagovne znamke destinacije), poglobljeno dozivljanje
pristne destinacije s pomocjo virtualne tehnologije (vodena ali samovodena pristna
dozivetja z lokalnimi vodniki, kustosi in izvajalci izkustvenih delavnic) in
vkljucevanje v dobrodelne aktivnosti destinacije (humanitarni prispevki,

prostovoljski turizem) prinasajo sinergi¢ne ucinke vsem vkljuc¢enim deleznikom.
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1.2 Model znaméenja ponudbe s kolektivno blagovno znamko (KBZ) po
modelu »Izvorno slovensko«

Podezelski turizem omogoca trzenje kmetijskih proizvodov na domacem dvoriscu,
v lastni prodajalni, na trznici ali v spletni prodajalni, pa tudi s kratko dobavno verigo
— lastno dostavo direktno gostinskim organizacijam in lokalnim delikatesnim
prodajalnam. Tako je omogocena najkraja mozna pot od njive do kroznika,
potrosniki pa se lahko neposredno srecajo s pridelovalci in predelovalci, spoznajo
njihove zgodbe ter navezejo dolgorocne odnose. Potrdimo lahko misel, da kmetije s
ponudbo pridelkov, izdelkov in storitev prebivalcev podezelskih krajev trzijo
celotno pokrajino z vsemi naravnimi in kulturnimi znamenitostmi, tradicijo in
posebnostmi (Bojnec in Korpar, 2005).

Za celovito in usklajeno ponudbo je nujna koordinacija destinacijske organizacije za
management in marketing, ki nadgrajeno po Morrisonu (2019) izvaja naslednje
naloge: (i) nacrtovanje, vodenje in koordiniranje ter evalvacija vseh aktivnosti na
destinaciji; (i) skrb za stratesko nacrtovanje trajnostnega razvoja, dostopnega za vse;
(iii) raziskovanje za potrebe sledenja turisticnim tokovom, prepoznavanja trendov v
turizmu, primerjanja s konkurenc¢nimi destinacijami (benchmark analiza) ter
podjetnega odlocanja managerjev turisticnih in s turizmom povezanih organizacij;
(iv) razvoj ponudbe privla¢nih personaliziranih produktov; (v) upravljanje obiska
prepoznanih ciljnih skupin turistov; (vi) marketing in promocijo; (vii) partnerstvo in
team building; (viii) odnose in vklju¢enost lokalne skupnosti in drugih deleznikov v
odlocanje. Kakovostna, povezana in celovito usklajena ponudba s pristno lokalno
dodano vrednostjo, ki jo je mogoce zaznati kot zgodbo destinacije s Stevilnimi
podzgodbami, lahko loc¢i eno destinacijo od druge in predstavlja najpomembnejso

konkuren¢no prednost v primerjalni analizi destinacij.

Kolektivne blagovne znamke, vzpostavljene po modelu »lzvorno slovensko«, so v
letu 2021 pomemben gradnik razvoja in trzenja ponudbe 16 slovenskih destinacij, ki
gravitirajo na podezelje (slika 1) in skupno pokrivajo 40 % (88) obcin v Sloveniji.



T. Lesnik Stubec: Zelena pametna podeselska destinacija s certificiranimi gastronomskimi
prireditvami po modeln »Ivorno slovensko«

@ BroVITAL AR
Kranjska @
Gora T s
Bud ’ SlErs Zeleno zlato b atodh .
2 halogkil
ﬁ' bregov

- o

Slika 1: Lokacija slovenskih KBZ, vzpostavljenih po modelu »Izvorno slovensko« v letu 2021
Vir: Nadgrajeno po Lesnik Stuhec, 2021, str. 372,

Najgostejsa mreza znamk je na obmocdju Julijskih Alp, kjer sta trenutno vzpostavljeni
dve kolektivni blagovni znamki (Bohinjsko in Bled Local selection), nastajajo pa Se
$tiri nove, in sicer: Iz Doline Soce, Vrhunsko Kranjska Gora, Zirovnica in Brda.
Najve¢ obéin je vkljuéenih na obmodju Stajerske, in sicer v znamke: Okusi Rogle,
Jeruzalem Slovenija, Maribor — Nase najboljse, Okusiti Lasko in Sevnica Premium.
Dolenjsko pokriva znamka Dobrote Dolenjske, obmocje od Kamnika do
Sentruperta pa Srce Slovenije, znamki Idrija izbrano se priklju¢uje tudi obéina
Cerkno. Kolektivna blagovna znamka Iz haloskih bregov pokriva celotne Haloze,

vendar $e ne posluje, v nadgradniji je znamka Zeleno zlato na obmoéju obéine Zalec.

Sistem vzpostavljanja KBZ po modelu »Izvorno slovensko« temelji na stirih nivojih
vzpostavljanja kakovostne ponudbe strategije »od vil do vilic« in buti¢nih vodenih
dozivetij (slika 2), ki jih ponujajo certificirane sprejemne turisticne agencije. Na
prvem nivoju se gradi primarna ponudba. Usposablja in svetuje se ponudnikom
pridelkov in zivilskih izdelkov, da lahko oblikujejo zgodbe z lokalno dodano
vrednostjo, ki jih v svoje jedi vklju¢ijo gostinci. Na drugem nivoju se vzpostavlja
lokalno prepoznavna ponudba storitev, in sicer nastanitvenih kapacitet,

gastronomskih prireditev in dozivetij. Tretji nivo je namenjen ambasadorjem
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kolektivne blagovne znamke, ki so glasniki zgodbe destinacije in pod eno streho
zdruzujejo ve¢ predhodno omenjenih produktov z lokalno dodano vrednostjo.
Klju¢no vlogo igrajo sprejemne turisticne agencije, ki vse predhodno vzpostavljene
kategorije produktov povezejo v celovit turisticni program, trzen po primernih
kanalih in izvajan skozi mrezo specializiranih gastronomskih turisticnih vodnikov.
Cetrti nivo je namenjen gradnji digitalnega portala, ki omogoca komuniciranje med
delezniki znotraj destinacije in pritegne pozornost zahtevnih raziskovalcev

gastronomije v ali zunaj destinacije, ki so za izjemna buticna dozivetja pripravljeni

nameniti svoj ¢as in denar (Le$nik Stuhec 2021, str. 2).

VERTIKALA ZNAMCENJA KBZ V SLOVENIJI PO MODELU e

SLOVENSKD

OKUSITI SLOVENLO, | feel Slovenia

Eetrti nivo— promocija, trienje, logistika in prodaja— HISA OKUSITI SLOVENID, PLATFORMA G, AKADEMUA ProvITAL AR¥

HiZa Hida Dobrote Delavnica STA z vodenimi buti€nimi
Gastronomije Dolenjske odprtih vrat gastronomskimi dofivetji

Tretji nivo = Ocenjevanja na nivaju regije, tretje-peto leto

Nastanitvene kapacitete Gastronomske prireditve Vodena gastronomska idr. dofivetja

Brrug nivo = Ocenjevanja na regionalnem nivoju za vsako KBE posebe), drugo-tretje lem

o - q o L . Jedi in pijafe postreiene
Rokodelskiizdelki Pridelki in fivilskiizdelki ! pJF pﬂ i
na EDStInSkI nacin

Prvi niva — Ocenjevanja na nivoju veake KBZ, prvo |eto vzpostavljanja KBEZ

Slika 2: Nivoji vzpostavljanja kakovostne ponudbe strategije »od vil do vilic« in buti¢nih
vodenih doZivetij
Vir: Le$nik Stuhec, 2021, str. 360.

Na terenu je zelo mocno izrazena potreba po implementaciji digitalne tehnologije,
ki bi: (i) povezala turisticni sektor in lokalne skupnosti, (ii) omogocila celovito
komuniciranje, trzenje, prodajo in logistiko certificirane ponudbe z javnostmi, (iii)
nudila pomo¢ pri poglobljenem dozivljanju ter (iv) evalvacijo opravljenih tokov v
destinacijah. Klju¢na ugotovitev iz prakse je, da morajo destinacijske organizacije
nadgraditi rabo tehnologij in vzpostaviti digitalno informacijsko okolje za hitrejsi in
ucinkovitejsi prenos informacij. To bi lahko zblizalo zaznavo med posameznimi

delezniki razlicnih sektorjev in s tem pozitivno vplivalo na implementacijo ter rabo



T. Lesnik Stubec: Zelena pametna podeselska destinacija s certificiranimi gastronomskimi
prireditvami po modeln »Ivorno slovensko«

11

tehnologije znotraj destinacije (npr. intranet, stik z zunanjim okoljem), celovita
destinacijska platforma pa bi bila prilagojena tudi za mobilne aplikacije in
komuniciranje v druzbenih omrezZjih. Pri tem je treba zagotoviti izbolj$anje znanja o
razpolozljivosti, uporabljivosti in uporabnosti tehnologij (npr. obogatene in
virtualne resni¢nosti, internet stvari, blockchain tehnologije, tehnologije umetne
inteligence in velikih podatkovnih baz pa tudi mobilnih aplikacij in spletnih
rezervacijskih sistemov (Arctur d.o.o., 2019)), zagotoviti financiranje investicij v
tehnologijo (celovito platformo) ter znanje in razpolozljivost kadrov za ravnanje s
tehnologijami ter dostopnost informacij za razli¢ne ciljne skupine tudi dostopnega

turizma.

1.3 Zelene gastronomske prireditve, certificirane po modelu »Izvorno

slovensko«

Hall in drugi (2003) ter Hall in Sharples (2008) izpostavljajo gastronomski turizem
kot izkustveno potovanje v gastronomsko regijo iz rekreacijskih ali zabavnih
razlogov, ki vsebuje ob obisku primarnih in sekundarnih proizvajalcev hrane tudi
obisk gastronomskih prireditev, sejmov hrane, gastronomskih dogodkov, trznic,
predstavitev kuhanja ter okusanje kakovostnih pridelkov in izdelkov, pa tudi obisk
restavracij ali kakr$no koli drugo aktivnost, povezano s hrano. Izkustvena potovanja
so povezana z dolocenim zivljenjskim slogom turistov. Preizkusanje, ucenje od
drugih kultur, pridobivanje novih znanj in spretnosti (Hall in Sharples, 2008) ter
razumevanje znacilnosti vodenih dozivetij in gastronomskih posebnosti regij so
kljuéni elementi izkustvenega potovanja. Kulinaricne in gastronomske prireditve
imajo velik potencial za prenos gastronomskih znanj in razumevanja posebnosti
gastronomskih regij (World Tourism Organization and Basque Culinary Center,
2019; Bogataj, 2019; Slovenska turisti¢na organizacija, 2018). To velja Se posebej za
Slovenijo, ki s 24 gastronomskimi regijami »v izjemnem kulturnem in razvojnem
sti¢iscu evropskega alpskega, mediteranskega in kraskega ter panonskega prostora«
(Slovenska turisticna organizacija in Ministrstvo za gospodarski razvoj in
tehnologijo, 2018, str. 7) ponuja ve¢ kot 365 znacilnih lokalnih in regionalnih jedi ter
pija¢ v 3 vinorodnih dezelah (na 18.544 ha, 0,8 milijonov hl vina pridela 30.000
vinogradnikov in vinarjev, ki se z dejavnostjo ukvatjajo profesionalno ali ljubiteljsko,
le 2500 od teh jih vina steklenici) (ibid., str. 23).
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Model »lzvorno slovensko« nastaja dobrih deset let kot orodje razvoja podezelja v
gastronomske destinacije. Temelji na povezovanju pristopov »od spodaj navzgor« in
»od zgoraj navzdol. Pobuda po vzpostavljanju skupne znamke najveckrat izvira iz
samih ponudnikov in njihovega zavedanja, da lahko le skupaj dosezejo
prepoznavnost na trgu. Obcine pogosto vzpostavijo sistem s pomocjo sredstev iz
razlicnih sistemskih in programskih virov, upravljanje in skrbnistvo kolektivne
blagovne znamke in proces razvoja znamdenja pa predajo turisticnim organizacijam
v javnem, zasebnem ali javno-zasebnem partnerstvu (Lednik Stuhec, 2021, str. 151).
Ena od kategorij certificiranja ponudbe storitev s KBZ, vzpostavljeno po modelu
»lzvorno slovensko«, so organizirane gastronomske prireditve (ibid., str. 152).
Predstavljajo gonilo prepoznavnosti gastronomske destinacije tako navznoter kot s
primernimi marketinskimi prijemi tudi navzven, zunaj lokalnih oz. regionalnih mej

posameznih ob¢in in destinacije kot celote.

Clani strokovne komisije za ocenjevanje organiziranih gastronomskih prireditev
oblikujejo dokumentacijo za gastronomske prireditve (ibid., str. 152-153, 366), ki jo
sestavljajo: (i) Pravilnik o KBZ destinacije in pogojih podeljevanja pravice do
uporabe KBZ, (ii) Pravilnik o ocenjevanju kakovosti gastronomskih prireditev za
pridobitev znaka kakovosti KBZ destinacije, (iii) ocenjevalni list za gastronomsko
prireditev, (iv) vloga in prijavnica za gastronomsko prireditev, (v) delovni list za
gastronomsko prireditev, (vi) porocilo Strokovne komisije za ocenjevanje, (vii) sklep
in (viii) certifikat. Lastnik oz. upravljavec KBZ vodi arhiv dokumentacije, fototeko,

videoteko ter register ponudnikov, ki je javno objavljen na spletni strani destinacije.

Organizatotji gastronomskih prireditev, ki lahko pridobijo pravico do uporabe KBZ,
morajo ob posebnih izpolnjevati tudi splosne pogoje (nadgrajeno po ibid., str. 151):
(i) prijavitelji morajo biti registrirane pravne ali fizicne osebe za organiziranje in
izvajanje prireditev, (i) izpolnjevati morajo zakonsko dolocene predpise in
standarde, (iii) celotna promocija, prodaja in izvajanje prireditev mora biti sledljiva,
(iv) zagotavljati morajo visoko kakovost vseh povezanih dogodkov, ki sestavljajo
gastronomsko prireditev, (v) izvor/poreklo gradiv, zivil, postopkov izdelave
izdelkov oz. izvedbe storitev in zgodb, ki so del programa gastronomske prireditve,
morajo biti v dolo¢enem odstotku (doloci se skupaj z delovno skupino) iz obmocja,
ki ga pokriva KBZ oz. 100 % iz obmocja Slovenije, razen vabljenih gostov in
tekmovalcev iz mednarodnega okolja, (vi) prireditve temeljijo na kulinari¢ni zgodbi,

naravi, kulturni oz. etnoloski dedis¢ini in drugih znacilnostih destinacije, (vii)
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organizatorji prireditev vkljucujejo lokalne ponudnike in ustvatjajo lokalno

dobaviteljsko verigo ter izvajajo promocijo za prodajo njihove ponudbe s KBZ.

Upravljavec oz. skrbnik KBZ razpise termine za ocenjevanje z vsako kategorijo
produktov vsaj enkrat letno (ibid., str. 134—135). Datum za ocenjevanje prireditve je
prilagojen casu njenega izvajanja. Po usposabljanju, ki ga izvedejo clani strokovne
komisije za ocenjevanje gastronomskih prireditev, se organizator vpiSe v mrezo
KBZ z vlogo in prijavi prireditev v postopek ocenjevanja s prijavo in izpolnjenim
delovnim listom — Poslovnikom za organizacijo gastronomske prireditve. Na tej
osnovi ¢lani strokovne komisije za ocenjevanje spoznajo vsebino in vse tehnicne
znacilnosti prireditve, organizatorji pa sistematicno izvajajo in nadgrajujejo zapisano
vsebino. S pravilnikom so doloc¢ena merila, ki so razvidna v ocenjevalnem listu za
ocenjevanje gastronomskih prireditev. Clani strokovne komisije za ocenjevanie pred
samo izvedbo prireditve (vsaj mesec dni prej) opravijo z organizatorjem razgovor.
Tako se spoznajo z vsebino in programskimi sklopi ter opravijo prvo svetovanje na
daljavo. Ocenjevanje same prireditve se izvede na dan prireditve. Na osnovi
izvirnosti, originalnosti in izvedenega na¢rtovanega scenarija prireditve izdelajo clani
strokovne komisije priporocila za nadgradnjo kakovosti gastronomske prireditve, ki
so zapisana v dokumentu —Porocilo o ocenjevanju gastronomske prireditve, ki je

tudi predstavljeno organizatorju prireditve.

Bogataj (ibid., str. 28) razlikuje tri temeljne skupine kulinari¢nih in gastronomskih
prireditev, in sicer: (i) tradicionalne kulinari¢ne ali gastronomske prireditve, ki so se
kot kontinuiteta z vsemi spremembami ohranile v danasnji ¢as, (ii) prireditve, ki so
sodobne interpretacije kulinari¢nih tradicij, ter (iif) prireditve, ki so izrazite inovacije
in temeljijo na sodobnih kulinari¢nih in gastronomskih prizadevanjih. V postopek
ocenjevanja za pridobitev pravice do uporabe kolektivne blagovne znamke po
modelu »lzvorno slovensko« lahko organizatorji prijavijo S$tiri razlicne vrste
prireditev, in sicer: (i) gastronomske prireditve, ki temeljijo na eni jedi oz. pijaci, (ii)
gastronomske prireditve, ki temeljijo na ve¢ jedeh ali skupinah jedi oz. pijac, (iii)
etnoloske in druge prireditve, ki imajo izrazito izobrazevalni znacaj (delavnice in
podobno), ter (iv) splosne in druge vrste prireditev, ki imajo v svoji vsebinski zasnovi
tudi kulinari¢ne vsebine (npr. festival pesmi z motivom neke jedi). Te morajo biti

zastopane v najmanj 30 %.
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Z ocenjevanjem se stremi k spodbujanju organizatorjev k celovitemu zagotavljanju
kakovostnih gastronomskih prireditev skozi: (i) ostedotocenost na rdeco nit
prireditve, (i) prepoznavanje ciljnih skupin obiskovalcev, (iii) vklju¢evanje lokalnih
ponudnikov in njihove ponudbe visokokakovostnih pridelkov, izdelkov in storitev
— lokalna dobaviteljska veriga, (v) uporabo tradicionalnih obicajev, receptur jedi oz.
pijac s sofisticirano pripravo lokalnih jedi in pija¢, (vi) ponudbo degustacij, delavnic
in drugih dogodkov za povecanje prepoznavnosti gastronomije v povezovanju z
gostinci, vinarji in kmetijami, (vii) oblikovanje scenarija prireditve z natancno
nacrtovanim programom, (viii) izvajanje aktivnosti, ki temeljijo na trajnostnem
ravnanju, zelenem poslovanju — mehki mobilnosti in varnosti, (ix) odli¢no
usposobljenost akterjev, (x) promocijo in prodajo prireditve skozi razlicne kanale, z
zgodbami, ki razlikujejo gastronomske prireditve od podobnih v sosednjih
destinacijah.

Glavni poudarki pri izvajanju prireditev se nanasajo na: (i) varnost ter ustrezno
(videz) in higiensko urejen prostor (minimalni higienski standardi), (ii) ponudbo
lokalnih in regionalnih jedi in pijac ter njithovo povezanost s tematiko prireditve —
scenarij, (iii) pravilno in primerno poimenovanje in oznacitev prireditve in ponujenih
izdelkov ter storitev, (iv) ureditev prireditvenega prostora in posameznih prodajnih
mest s sonaravnimi in trajnostnimi gradivi, (v) poudarjanje lokalnih zgodb zivilskih
izdelkov in storitev prodajalcev, (vi) glasbo, skladno z dolocili EU. Med zelenimi
smernicami se izpostavlja: (i) soodvisnost — povezovanje ponudnikov, (i)
dostopnost za vse (tako fizi¢no kot informacijsko, ekonomsko in druzbeno), (i)
mehko mobilnost, (iv) lokalno dodano vrednost, (v) buti¢na zelena dozivetja, (vi)
pozitiven vpliv na naravno in kulturno okolje, (vii) pozitiven vpliv na lokalno
skupnost, (viii) pozitiven vpliv na turisticno gospodarstvo, (ix) ukrepe za hitro

okrevanje po epidemiji.

Program prireditve in vse promocijske aktivnosti temeljijo na lokalnem oz.
regionalnem povezovanju, kjer je kljucno: (i) sodelovanje, soodvisnost in vkljucenost
razlicnih deleznikov, (i) povezanost dozivetij v lokalne oz. regionalne mreze
ponudnikov, (iii) vzpostavljanje skupne vstopnice za prevoz, prireditev, dozivetja,
(iv) razprsena ponudba po destinaciji za razlicne skupine obiskovalcev — manjse
skupine (glede na nosilno zmogljivost) ter (v) enoten zemljevid in objavljen program
prireditve tako v klasi¢ni kot digitalni obliki.
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Prireditev, ki je dostopna za vse ciljne skupine, zahteva nacrtovan pristop k
informiranju oz. promocijskim aktivnostim z orodji in aktualnimi informacijami za
ozavescanje. Klju¢na je aplikacija za prireditve, ki omogoc¢a nenehno spremljanje
dogajanja in je podprta tudi z nastavljivim sistemom za osebe, ki slabse vidijo ali
slisijo (povecava ¢rk na primerni barvni podlagi, zvoéni zapis ipd.). Fizicna
dostopnost za vse ciljne skupine omogoca dostop tudi osebam, ki imajo kakrsne koli
oblike gibalne oviranosti, druzinam z otroskimi vozicki in starej$im, ki tezje hodijo,
pa tudi tistim z vizualno oviranostjo — osebam, ki slabse slisijo ali vidijo (avdio
vodnik, makete, indukcijska zanka za osebe s slusnim aparatom ipd.). Pozornost je
treba nameniti tudi tistim, ki imajo kakr$ne koli tezave pri prehranjevanju zaradi
bolezni ali verskih in drugih prepric¢anj (intolerance na dolocena zivila, bolezni, kot
je diabetes ali intoleranca na gluten ali laktozo, vegani, vegetarijanci, brez svinjine
ipd.), ponuditi tudi nadomestila npr. alkohola z brezalkoholnimi pijacami, da
prihranimo zadrege (npr. pri pokusnjah vina je alternativa grozdni sok). Vsem
starostnim skupinam je treba v programu pripraviti vsebine, ki jih bodo pritegnile in
zadrzale njihovo pozornost. To so dozivetja za druzine (pritegniti vse ¢lane: oce,
mama, otroci razlicnih starosti), starostnike, manjSe homogene ali heterogene
skupine, pa tudi dozivetja za osebe z razli¢nimi potrebami (gibalno ovirani, slepi in
slabovidni, gluhi in naglusni, osebe z omejitvami v razvoju idr.). Najvecjo pozornost
je seveda treba nameniti zagotavljanju varnosti in higienskih smernic. Ekonomska
dostopnost se nanasa na zagotavljanje dostopa vsem, tudi ekonomsko sibkejsim, in
sicer z brezpla¢nimi vstopnicami ali programi podeljevanja vstopnic z npr.

nagradnimi vprasanji.

Vklju¢evanje mehke mobilnosti se nanasa na vzpostavitev: (i) sistema eko-parkiris¢
in polnilnic za e-vozila, (i) alternativnih oblik javnega prevoza iz vecjih mest in krajev
na poti, (i) zdruzevanja dostavnih vozil za dostavo na prireditev in dostave z
alternativnimi prevoznimi sredstvi, (iv) urejenih parkiris¢ zunaj centra dogajanja, (v)
enotne vstopnice za prevoz oz. parkiri§¢e in prireditev, ki jo je mogoce kupiti na
daljavo, na zacetku poti in na sami lokaciji. Da bi dosegli kar najvecjo mozno lokalno
dodano vrednost, naj program prireditve vkljucuje: (i) poglobljeno vkljuc¢evanje
tradicije za pristnost in razlikovanje od drugih visokokakovostnih prireditev (narava,
lokalna oz. regionalna kultura — leposlovje, glasba, kulinarika, jezik idr.), (ii) mrezo
lokalnih dobaviteljev s certificitano visokokakovostno ponudbo, (iii) enotno
urejenost prostora in izvajalcev, kar predstavlja lokalno zgodbo s poudarjeno

osrednjo tematiko, (iv) alternativno lokacijo v primeru slabega vremena, (v) enotno
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zgodbo — z rdeco nitjo prireditve, ki je zapisana, predstavljena in evalvirana ter

nadgrajena v programe prireditve za vsaj naslednjih 5 let.

Za doseganje buticnosti zelenih dozivetij (Slovenia Unique Experiences) naj
program prireditve vkljucuje: (i) zelena buti¢na dozivetja za razlicne ciljne skupine
obiskovalcev glede na rdeco nit prireditve, (i) profesionalno izvedene vodene
oglede, pokusnje, delavnice (odlicno usposobljeni inovativni in kreativni izvajalci),
(iii) ponudbo, sestavljeno iz lokalne verige ponudnikov, (iv) pristen ambient, opremo
izvajalcev, programe pokusanj ..., ki so prilagojeni zgodbi prireditve in ciljni/ciljnim
skupini/skupinam, (v) mehko mobilnost, (vi) biolosko razgradljiivo embalazo, (vii)
vkljucenost za samouresnicevanje — novo pridobljene kompetence s pokusnjami,
delavnicami, ogledi, (viii) obljubo po povratni informaciji o izvedeni prireditvi skozi

aplikacijo prireditve, ki omogoca njeno nenehno sledenje.

Pozitiven vpliv prireditve na okolje se nanasa na: (i) vpliv prireditve na naravo in
kulturno dediscino ter nesnovno dedi$¢ino, ki jo obujajo drustva in posamezniki, (ii)
izgrajeno splosno in turisti¢no infrastrukturo, (i) locevanje odpadkov z ekoloskimi
otoki in ozavescanje o lo¢evanju odpadkov, recikliranju ipd., (iv) skrb za ohranjanje
in plemenitenje okolja s premisljeno uporabo lokalnih (ekolosko pridelanih) Zivil in
gradiv, biorazgradljivih materialov (drobni inventar in embalaza), ekoloskih distil in
recikliranega toaletnega papitja, zelene energije in vode na toaletah z razprsilci,
mehke mobilnosti in javnega prevoza ter urejenih postajalis¢/parkiris¢, lokalnih

zaposlenih ter vzpostavljenih kratkih verig dobaviteljev za ¢im nizji oglji¢ni odltis.

Pozitiven vpliv prireditve na lokalno skupnost se kaze skozi: (i) skrb za kakovost
zivljenja lokalnih prebivalcev (lokalna zaposlitev, podjetniske iniciative, urejena
infrastruktura ...), (i) zagotovljen nizek ogljicni odtis in s tem relativno Cist zrak,
vodo, rodovitno prst, lepe gozdove in prepoznano krajino, (iif) dozivetja lokalnih
prebivalcev, ki so pomembni obiskovalci prireditev, (iv) ozavescanje vseh ciljnih
skupin o pomenu narave in kulturne dediscine, rekreacije, zdravega nacina Zivljenja,
druZenja ... (v) prepoznavnost lokalne skupnosti v irSem prostoru, ter (vi) doniranje

odveéne hrane ter vstopnic in dozivetij pomoci potrebnim lokalnim prebivalcem.
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Pozitiven vpliv prireditve na turisticno gospodarstvo se navezuje na: (i) optimizacijo
stroskov za promocijo v socialnih medijih in tehnologijah, ki temeljijo na aplikacijah
za komuniciranje z obiskovalci, (i) promocijo, trzenje in prodajo celovite ponudbe
z lokalno dodano vrednostjo, ki vabi k naslednjemu obisku, (iii) $irjenje sezone in
ustvarjanje nocitev v obdobijih nizke sezone, (iv) spodbujanje ponudnikov k ponudbi
izjemnih dozivetij za dodano vrednot razprSene ponudbe in prihodka po vsej
destinaciji, (iv) druzbeno odgovorno vedenje ponudnikov, ki vkljucuje tudi
poslovanje, skladno z okoljskimi shemami in pristopom v Zeleno shemo

slovenskega turizma.

Nova realnost po pandemiji covida-19 nas opominja k pomenu: (i) digitalne
promocije in trzenja z virtualno resnicnostjo (filmi, odliéne fotografije ipd.), (ii)
kraj$anja potovalnih poti na do 500 km (osebno vozilo) in s tem vedji privlacnosti
gastronomskih prireditev, (iif) manjSanja Stevilénosti skupin (na potovanju in v
sklopu programov prireditev) in potovanj v sklopu druzine oz. posamezno in s tem
potrebo po razprSenosti ponudbe delavnic, pokusanj, vodenih ogledov do
maksimalno 10 oseb, (iv) povprasevanja po odli¢nih, poglobljenih in vklju¢ujoc¢ih
izkustvenih dozivetjih za izbrane ciljne skupine (druzina, pari, majhne homogene
skupine), (v) inovativnosti in kreativnosti izvajalcev dozivetij, (vi) celovite ponudbe,
ki omogoca razpriitev prihodka po destinaciji, (vii) pristnosti vrthunske gastronomije,
ki je odlocilna pri odlocanju za obisk destinacije, (viii) varnosti in higiene kot

standardov za zaupanje in prihod v destinacijo.
1.4 Zakljutek

Ce kdaj, je zdaj ¢as, da povezemo znanje, izkusnje, entuziazem in politicno voljo ter
oblikujemo enovite, vkljucujoce, zelene, pametne podezelske destinacije, kjer skupaj
delujejo naravovarstvo, kmetijstvo, gozdarstvo, turizem in druge pomembne
gospodarske dejavnosti in raznolike iniciativne skupine ter posamezniki. S pristnimi
zgodbami $irnih in neukrotljivih gozdov, ¢isto vodo in zrakom, krasnimi razgledi,
privla¢no urejenimi (coniranje in rezimi ravnanja) atrakcijami za dozivljanje narave
in kulturne dediscine ter rekreacijo v zelenem okolju, inovativnimi ekoloskimi
kmetijami in kratkimi prehranskimi dobavnimi verigami, programi gastronomskih
vodenih dozZivetij in organiziranih prireditev, razlikovalnimi rokodelskimi in izdelki
industrijskega oblikovanja (npr. les, kamen) ter gostoljubnimi in kreativnimi ljudmi,

ki preudarno koristijo naravne danosti, se dopolnjujeta stoletni stik ¢cloveka in narave
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slovenskega podezelja. Samo povezani lahko ustvarjamo in omogoc¢amo odli¢ne
pogoje za kakovostno bivanje in delo. Prav tak kreativen »od spodaj navzgor« in »od
zgoraj navzdol« voden proces razvoja in trzenja lokalne/regionalne ponudbe z
dolgoroc¢no sliko prihodnosti, ki ga ponuja sistem vzpostavljanja kolektivnih
blagovnih znamk po modelu »lzvorno slovensko«, obic¢ajno pritegne v zelene
destinacije prave obiskovalce. Tiste, ki radovedno raziskujejo in se pustijo razvajati
s specializirano gastronomsko ponudbo po meri oblikovanih dozivetij ter odli¢no
nacrtovanih in z vabljivimi programi oglasevanih gastronomskih prireditev, ki leto
za letom kli¢ejo k obisku. Bistveno je, da ob pristni naravi vkljucujejo bogato kulturo
in dedis¢ino, okuse tradicionalne in sofisticirane gastronomije ter z izjemno zgodbo
s po-okusom (nakupom za domov) navdihnejo in presezejo obljubljene izkusnje.
Tako se oblikuje prostor za pobeg od stresnega sveta v zeleno pribezalidce za oddih,
druzenje ob gastronomskih prireditvah, izobrazevanje, kreativnost in rekreacijo v
podezelskem naravnem okolju. Vloga destinacijskih organizacij je klju¢na. Povezati
morajo ponudnike, poskrbeti za visokokakovostno ponudbo od njive do kroznika
in vodenih dozivetij v naravnem okolju ter s primernimi digitalnimi in klasi¢nimi
orodji doseci prepoznane ciljne skupine gostov, ki bodo pomembno sooblikovali
gastronomske prireditve v zelene, pametne in pristne ter s komentarji v medmrezju
postavili destinacijo na gastronomski zemljevid Evrope. Vse pogoje za ta korak ima

tudi destinacija Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.
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Poglavlje 2
Prireditve v turizmu

BARBARA PAVLAKOVIC

Turizem ponuja turistom veliko razliénih zanimivih elementov, ki jih opisujemo kot
znamenitosti ali privlac¢nosti. In ¢eprav so ljudje Ze v antiki potovali zato, da bi videli
dolo¢ene posebne elemente, se je sodobno pojmovanje turisticnih znamenitosti
razvilo Sele v obdobju po 2. svetovni vojni s pojavom modernega turizma (Page in
Connell, 2014). Vodeb (2018) povzema razlicne definicije znamenitosti od tega, da
predstavljajo najpomembnejsi element turisticnega proizvoda, da so glavni
motivator in generator turisticnih potovanj in obiskov, da so turisticne privla¢nosti
sestavni deli destinacije, ki jih je treba nacrtovati in upravljati. Vsem pa je skupno to,
da obstaja imenovanost vira oz. znamenitosti, da gre za znacilnosti, ki so zanimive
za obiskovalce (vzbujajo interes in predstavljajo motiv obiska), opazna je potreba po
managementu (nacrtovanje in upravljanje) ter povezanost s turisticnim
proizvodom/destinacijo (ibid.). Edelheim (2015, str. 14) prav tako povzema
definicije in navaja, da jim je skupno to, da »se nanasajo na objekte, prostore, kraje

in lastnosti obvladljivih subjektov«.

Turisti¢ne znamenitosti lahko razdelimo v ve¢ skupin. Goeldner in Ritchie (2003)
delita znamenitosti v pet skupin, ki zajemajo: kulturne znamenitosti, naravne

znamenitosti, dogodke, rekreacijo in zabavo. Medtem pa Ritchie in Crouch (2003)
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predlagata delitev v sedem skupin: pokrajina in podnebje, kultura in zgodovina
destinacije, mesanica aktivnosti, posebni dogodki, zabava, doloceni elementi
superstrukture in trzne vezi oz. podrodje cloveskih odnosov. Najbolj razirjena in
tudi sprejeta klasifikacija turisticnih privla¢nosti je Swarbrookova (2002), ki jih deli

na $tiri skupine:

— naravne privlac¢nosti (plaze, jame, reke, jezera, gozdovi, gorovja ... );

— umetne privla¢nosti, ki niso bile zgrajene za turiste (sakralni objekti,
arheoloska najdisca, spomeniki);

— umetne privlac¢nosti, ki so zgrajene za turiste (tematski parki, zabavis¢ni
parki, marine, botani¢ni vrtovi, safari parki, terme, igralnice, vodni parki);

— posebni dogodki (trgi in sejmi, festivali, Sportni dogodki, verski dogodki).
2.1 Dogodki oziroma prireditve

Po pregledu zgornjih delitev lahko ugotovimo, da avtortji v prav vsaki delitvi kot
posebno vrsto turistiénih znamenitosti izpostavijo dogodke oziroma prireditve, ki
tako postanejo ena temeljnih privlacnosti v turizmu. Dogodke oziroma prireditve
so Allen in drugi (2011, str. 11) opredelili kot »specifi¢ne rituale, predstavitve,
izvedbe ali praznovanja, ki so nacrtovani in ustvarjeni, da obeleZijo posebno

priloznost ali da dosezejo dolocen druzbeni, kulturni ali organizacijski cilj«.

Dogodki so eden najhitreje rastocih segmentov v turizmu, ki zajemajo vse od mega
dogodkov (npr. olimpijske igre, svetovna prvenstva v razlicnih Sportih, svetovne
razstave) do lokalnih prireditev in festivalov kulturne, $portne, zabavne, prodajne,
dobrodelne ali kaksne druge narave. Dogodki so lahko obcasni (koncerti, obc¢asna
$portna tekmovanja ...) ali redni (tradicionalni pustni karnevali, vsakoletni festivali
...), ki se v dolocenih rednih intervalih izvajajo na istem prostoru (Holloway in
Humphreys, 2016). Pri tem pa se prireditve med seboj razlikujejo tudi po dolzini
trajanja (od nekaj ur do ve¢ mesecev). In ceprav vemo, da so dogodke organizirali
ze v anti¢nem casu, se je Stevilo udelezencev prireditev izrazito povecalo prav v
sodobnosti, saj imajo ljudje ve¢ prostega ¢asa, ve¢ razpolozljivih finan¢nih sredstev,
prav tako pa je tudi ve¢ upokojencev, ki z udelezbo na dogodkih zapolnijo svoj cas

(Coban, 20106).



B. Paviakovié: Prireditve v turizmn 21

Nacrtovane dogodke oziroma prireditve lahko opredelimo kot edinstvene
prostorsko-casovne pojave zaradi vedno druga¢nih interakcij med lokacijo,
programom, udelezenci in organizatotji (Getz, 2008). Prav iz tega izhaja privlacnost
dogodkov, saj niso nikoli enaki in ¢e Zeli oseba polno doziveti dogodek, mora biti
na dogodku prisotna. Skoultsos in Tsartas (2009) sta bolj naklonjena definiciji, ki
prireditve opise kot enkratne ali neredno ponavljajoce izvedbene dejavnosti zunaj
rednih programov organizatorjev, ki obiskovalcem pomenijo nacin sprostitve ali
kulturno oziroma druzabno dozivetje, ki nadgradi vsakodnevne dogodke. Dogodke
oziroma prireditve lahko razvrstimo v ve¢ kategorij, in sicer na osnovi njihovega
namena in programa (slika 3), ki lahko zajemajo na primer javna praznovanja,
tekmovanja, zabavo, razvedrilo, posel, druzenje ... (Getz, 2005). Kategorije pa lahko
tudi zdruzimo in tako nastanejo $tiri osnovne skupine dogodkov: poslovni, zabavni,
$portni in kulturni dogodki (Getz in Page, 2016).

KULTURNA POSEL IN TRGOVANIJE SPORTNA TEKMOVANIA
PRAZNOVANIJA - sestanki, konvencije - amaterska/

- festivali - poslovne predstavitve profesionalna

- karnevali in razstave - zagledalce/ za

- komemoracije - sejmi, trinice udelezence

- verski dogodki

IZOBRAZEVANIE IN

REKREACLA

POLITIENI IN DRZAVNISKI ZNANOST - 3port aliigre za zabavo

DOGODKI - konference

- politi€nivrh - seminarji ZASEBNI DOGODKI

- kraljevidogodki - klinike - poroke

- politiénidogodki - zabave

- VIP dogodki - druzenja interesnih
skupin

UMETNOST IN ZABAVA
- koncerti
- podelitve nagrad

Slika 3: Tipologija dogodkov
Vir: Povzeto po Getz, 2005.

Med prireditvami so najbolj izpostavljeni prepoznavni dogodki (ang. »hallmark
events«), ki so opredeljeni kot pomembni enkratni ali ponavljajoci se dogodki katere
koli zvrsti prireditev, organizirani in trzeni z namenom postavitve destinacije na
turisti¢ni zemljevid oziroma, da si zagotovi visoko prepoznavnost na turisticnem
trgu (Hall, 1989). Quick (2020) meni, da so tako tesno povezani s samo destinacijo,

njeno identiteto ter etosom, da so postali sinonim za ime lokacije. To niso samo
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veliki dogodki, ampak tudi manjse prireditve, ki so znacilne za neko destinacijo in
tako postanejo prepoznavni element v trzenju turisticne destinacije. Dogodki in
prireditve pa niso samo turisti¢na privlacnost, ampak imajo tudi vlogo povezovalca
lokalnih skupnosti, z njihovo pomocjo ozivljamo urbano okolje, razvijamo kulturo

ali gradimo nacionalno identiteto (Getz, 2008).

V sodobnem c¢asu so dogodki doziveli mocan udarec, saj so bili zaradi pandemije
covida-19 skoraj v celoti odpovedani ali preseljeni v virtualna okolja. Kljub temu je
na destinacijah mocna zelja po obuditvi dogodkov in ponovnem zagonu
prireditvenega turizma. Za prihodnji razvoj dogodkov oziroma prireditev se
nakazujejo nasledniji trendi (Getz in Page, 2016; Coban, 2016):

— OBLIKOVANJE PORTFELJA DOGODKOV: Destinacije se ne bodo
osredotocale na samo en osrednji dogodek, ampak bodo ponujale vec
razlicnith dogodkov skozi celotno leto, kar bo ustvarilo sinergijo
dolgorocnih (ekonomskih) uc¢inkov in pomagalo Siriti turisticno sezono.

— INTERESNI PRIREDITVENI TURIZEM: Dogodki se bodo prilagodili
posebnim interesom obiskovalcev, zato bo vec specifiécnih dogodkov glede
na vsebino. Obiskovalcem bodo ponujali personalizirano dozivetje.

— OCENA VPLIVA PRIREDITEV: Pii organizaciji dogodkov bo
pomemben tudi vpliv, ki ga dogodek povzroci ne samo na ekonomski strani,
ampak tudi v smislu druzbenega kapitala, vrednot, ogljicnega odtisa in
sodelovanja deleznikov.

— TRAJNOST: Prireditve morajo postati trajnostne, pri tem pa Se posebej
neskodljive za naravo.

— RAZVOJ TEHNOLOGIJE: S pojavom pandemije so se razsirili digitalni
dogodki, webinarji, virtualne konference in ponudba virtualne resnicnosti,
ki pa so bili v zametkih ponujeni tudi ze pred pandemijo.

— IZOBRAZEVANJE: Dobre prireditve se gradijo na znanju, zato je
potrebno nenehno izobrazevanje in nadgrajevanje znanja o organizaciji in

izvedbi dogodkov.
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2.2 Prireditveni turizem

Dogodki so v turizmu $e posebej dobrodosli, saj lahko z njimi podaljsamo sezono v
mirne dele leta, z njihovo pomocjo gradimo na podobi destinacije, krepimo
povezanost prebivalcev ter poskrbimo za vecdje ekonomske prihodke destinacije,
delovna mesta in bolj razvito turisti¢no infrastrukturo (Goeldner in Ritchie, 2003;
Skoultsos in Tsartas, 2009). 1z tega izhaja prireditveni tutizem, ki ga lahko opisemo
kot razvoj in trzenje nacrtovanih dogodkov, ki jih zaznamo kot turisticne
privlacnosti, pospesevalce, animatorje, ustvarjalce podobe in trznike destinacije,

sploh v primeru, ¢e so dogodki namenjeni samo za turiste (Getz, 2014).

Prireditveni turizem ima lahko zgoraj omenjene pozitivne ucinke, prav tako pa tudi
negativne ucinke, kot so zvisanje cen med dogodkom, povecana stopnja kriminala
ali kulturni Sok ob stiku domacinov in obiskovalcev (Skoultsos in Tsartas, 2009). Vse
te u¢inke sta avtorja zdruzila v pet skupin: ekonomski, turisticni, okoljski, psiholoski
in politicni ucinki. Van der Wagen in White (2010) izpostavljata tri skupine ucinkov
prireditvenega turizma, in sicer druzbene, okoljske in ekonomske. Pri vseh gre lahko
za pozitivne ali negativne uéinke. Se posebej pa mora prireditveni turizem slediti
nacelom trajnosti ter jih upostevati pri organizaciji in upravljanju dogodkov. Tako je
pomembno, da organizatorji poskrbijo za ustrezen prevoz, zavarujejo obcutljive dele
prireditvenega prostora, poskrbijo za odpadke in pri tem tudi izobrazujejo
udelezence, delujejo eticno do vseh vpletenih, podajajo verodostojne informacije o
dogodku, poskrbijo za varnost in zdravje ter sledijo zakonskim dolo¢bam (Coban,

2016).

Pri izvajanju prireditvenega turizma moramo biti pozorni na razlicne nivoje
razumevanja in upravljanja dogodkov. Na sliki 4 so prikazane osnovne znacilnosti
dogodkov, ki jih moramo upostevati pri njihovem oblikovanju, trzenju in izvedbi,
povzete pa so po osnovnih karakteristikah turisticnih znamenitosti na splosno
(Leask, 2008 v Edelheim, 2015; Waver in Lawton, 2010 v Edelheim, 2015).



24 PRIPOROCILA ZA ZELENE PRIREDITVE

LOKALNE / ” NACIONALNE /
REGIONALNE INTERNACIONALNE

ZA DOBICEK

USTVARJENE

NARAVNE DOBRODELNE

AVTENTIENE ﬁ IMITACUA

Slika 4: Lastnosti prireditev
Vir: Prirejeno po Leask, 2008 (v Edelheim, 2015) ter Waver in Lawton, 2010 (v Edelheim, 2015).

Panoga, ki se ukvarja z izvajanjem prireditvenega turizma, se imenuje upravljanje
oziroma management priteditev (ang. »event management«). Gre za
dejavnost, ki oblikuje, izdela in upravlja nacrtovane dogodke, kot so festivali in
praznovanja, zabavni in rekreativni dogodki, politicne in drzavniske prireditve,
znanstveni, $portni, umetniski in poslovni dogodki (sestanki, konvencije, sejmi in
razstave), kakor tudi zasebni dogodki (na primer rituali prehoda, zabave in druzabni
dogodki) (Getz, 2008). Coban (2016) navaja ve¢ razlicnih definicij managementa
prireditev, ki v osnovi prav tako poudarjajo organizacijo, koordinacijo in upravljanje

dogodkov, da bi dosegli zastavljene cilje.

Quick (2020) je faze nacrtovanja dogodka razdelila v nacrtovalno, izvedbeno in po-

prireditveno fazo. Tako koraki managementa prireditev zajemajo (Van der Wagen in
White, 2010):

— dolocitev namena in ciljev dogodka ter obsega (trajanje, datum, ura,
razpolozljiva sredstva);

— oblikovanje koncepta in teme dogodka, priprava formata (lokacija in
infrastruktura), dolocitev deleznikov (obiskovalci, sodelujoci);
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— pripravo in izvedbo dogodka (komunikacija, vsebinska ponudba, tehnika,

okras, gostinska ponudba, parkiri$ca, zagotavljanje varnosti ...);

— preverjanje in ocenjevanje izvedenega dogodka.

Slovenska turisticna organizacija umesca dogodke in s tem prireditveni turizem
znotraj SirSega koncepta kulturnega turizma. Doma in mednarodno prepoznane
festivale in dogodke so razdelili v $tiri kategorije, ki imajo promocijski in razvojno-
produktni potencial ter pokrivajo stiri letne case (Slovenska turisti¢na organizacija,
2017). To so pustovanje (na Ptuju in drugje po Sloveniji), poletni festivali (Ljubljana
festival, Festival Lent in drugi poletni festivali), martinovanje (pri najstarejsi trti na
svetu v Mariboru ter drugod) ter advent in veseli december (Zive jaslice v Postojnski
jami, jaslice po celi Sloveniji, sejmi in dogodki v mestnih jedrih). Prireditve so
razvrstili v naslednje podkategorije: glasbeni festivali, gledaliski festivali, dogodki
vizualne umetnosti, multidisciplinarni festivali, filmski, plesni, literarni, oblikovalski,
arhitekturni festivali, festivali intermedije in festivali nesnovne kulturne dedis¢ine.
Najve¢ je glasbenih prireditev, sledijo pa jim gledaliski festivali, ki so zaradi
jezikovnih preprek le iziemoma primerni za tuje turiste. Steviléno gledano je najvec
dogodkov v poletnih mesecih, festivalsko najsibkejsi meseci pa so januar, februar in
december. Dogodki so zanimivi tudi za turisticne vodnike v tiskani ali spletni obliki,
tako da imajo objavljen seznam prireditev, na primer v Lonely Planet, Insight Pocket
Guide, DK Eyewitness Travel Guide, The Rough Guide, Beadeker (ibid.).

2.3 Prireditve in podeZelje

Raziskave so pokazale, da obstajajo tri vrste dogodkov, ki prispevajo k trajnostnemu
razvoju lokalnega okolja. To so (i) domaci festival, kjer gre za manjso prireditev,
vodeno s strani prostovoljcev; (i) turisticni festival, ki je namenjen privabljanju
obiskovalcev za spodbujanje lokalnega gospodarskega razvoja; (iif) festival »velikega
poka, ki kot trzno orodje spodbuja druge trzne dejavnosti na destinaciji (O’Sullivan
in Jackson, 2002, str. 331). Za podezelsko okolje je najbolj primeren domaci festival,
saj gre za manjsi dogodek, ki ga obis¢e manjse Stevilo ljudi, njegov namen pa je
okrepiti kulturno in zabavno ponudbo kraja za prebivalce in obiskovalce. Ce Zelimo
doseci bolj opazne ekonomske ucinke, pa lahko podezelska destinacija ponudi tudi
turisticni festival, ¢e k organizaciji pristopi lokalna uprava (npr. obcina, zavod za

turizem in podobno).
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Organizacija podezelskih dogodkov ima vec razlicnih namenov od ustvarjanja
prihodka, ponujanja zabave, oblikovanja podobe in identitete destinacije do
ohranjanja lokalne dedisc¢ine (Skoultsos in Tsartas, 2009). Vendar pa je
najpomembnejsi cilj povezovanje in vkljucevanje lokalne skupnosti, saj samo tako
skupnost raste in se razvija, zato bi se morali organizatotji dogodkov na podezelju
ostedotoditi na samo lokalno skupnost (Moscardo, 2007). Sele potem pridejo do
izraza ekonomski ucinki, ki pa prevzamejo samo pomozno vlogo v ekonomski sliki
podezelske destinacije. Skoultsos in Tsartas (2009) piseta, da so v raziskavi
podezelskih dogodkov ugotovili, da turisti porabijo najve¢ denarja za prenocitev,
hrano in pijaco. Posledi¢no imajo najve¢ dobicka lokalne restavracije, drugi
ponudniki hrane in pijace ter ponudniki prenocitvenih kapacitet; sledijo jim
ponudniki zabavnih vsebin, trgovine, ponudniki znamenitosti z vstopnino ter
avtomobilski servisi in bencinske ¢rpalke. Prav tako so v tej studiji ugotovili, da je

polovica obiskovalcev rednih in da se veckrat vracajo na dogodek (ibid.).
2.4 Trajnostna prireditev

Nacela trajnosti zajemajo skrb za okolje, druzbo in kulturo ter ekonomsko podrocje,
pri ¢emer skrbno in odgovorno ravnamo z vsemi viri, ki jih uporabljamo. V
preteklosti so se raziskovalci posvecali predvsem ucinkom na ekonomsko podrodje,
vendar je zdaj v ospredju koncept trojnih spodnjih mej (ang. »triple bottom line«), ki

ocenjuje ekonomske, druzbene in okoljske ucinke (Collins in Cooper, 2017).

»Trajnostni dogodek je zasnovan, organiziran in izveden na nacin, ki zmanjsuje
potencialne negativne vplive in hkrati koristno deluje na gostiteljsko skupnost in vse
vpletene« (United Nations Environment Programme, 2012, str. 1). Trajnostni
dogodki vkljucujejo druzbeno pravicna nacela na vseh raveh organizacije in izvedbe
dogodka; od zgodnjih faz nacrtovanja, poteka dogodka, do evalvacije po dogodku
(The international centre, b. d.). Pri tem upostevajo nacela (United Nations
Environment Programme, 2012):

— dostopnosti in vkljucenosti za vse,

— zagotavljanja varnega vzdusja,

— minimalnih negativnih vplivov na okolje,
— spodbujanja zdravega zivljenja,

— promocije odgovorne rabe virov,
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— ustvarjanja koristi za prihodnost,
—  zagotavljanja odlicnosti izkusenj strank,

— spodbujanja bolj trajnostnega vedenja.

Smernice za trajnostno in odgovorno prireditev so povzete v »International Standard
1SO 20121:2012, Event sustainability management systems« (ISO, b. d.). Prav tako
pa so kriterije za izvedbo trajnostnih prireditev dolocili ¢lani IAMLADP
(International Annual Meeting on Language Arrangements, Documentation and
Publications), in sicer 8 kriterijev, ki morajo biti vsi dosezeni, ¢e zelimo dogodek

imenovati trajnosten (United Nations Environment Programme, 2012, str. 6):

) Prizadevanje za zmanjsanje emisij toplogrednih plinov, ki bi nastali
zaradi udelezbe na konferencah, in podpora nadomes¢anju neizogibnih
emisij.

(i) Izvajajo se postopki za zmanjsanje porabe vode, energije, materialov in
drugih virov.

(iif) Vzpostavljeni so ukrepi za zmanjSanje nastajanja odpadkov in za
njihovo ponovno uporabo, reciklazo in/ali spremembo namembnosti
neizogibnih odpadkov.

(iv) Pri nakupu blaga in storitev za dogodek so okoljski in druzbeni vplivi
njihovega zivljenjskega cikla vkljuceni v nakupno odloditev.

v) Druzbena in okoljska nacela se uporabljajo skozi celotno izvedbo
dogodka, da se zmanjsa $koda za okolje ter zagotovi dostopnost,
vkljucenost in dobro pocutje vseh udelezencev in osebja.

(vi) Sprejeti so ukrepi za spodbujanje gospodarskih, socialnih in okoljskih
koristi za lokalno skupnost, zmanjsajo se motnje.

(vii) Prizadevanje za vedjo ozavescenost, informiranje in vkljucevanje
ustreznih deleznikov, vkljuéno z udelezenci, delovno silo, lokalnimi
gostitelji, regionalnimi in nacionalnimi oblastmi, sponzotji, skupinami
civilne druzbe, nevladnimi organizacijami, podjetji in tehni¢nimi
strokovnjaki, da bi izpolnili in podprli zgoraj navedena nacela.

(vil)  Vzpostavljen je sistem porocanja, ki omogoca komunikacijo,
ocenjevanje in vrednotenje »procesov, pobud in rezultatov trajnostnih

dogodkov«.
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Kriteriji trajnosti se uporabijo za razli¢na podrocja organizacije in izvedbe dogodka.

To so (The international centre, b. d.):

— komuniciranje in trzenje,

— hrana in pijaca,

— razstave in razstavljavci,

— namestitev,

—  prevoz,

— informacijska tehnologija,

— nabava,

— okrasevanje in urejanje lokacije,

— energetska ucinkovitost.

Pomemben steber trajnostnega delovanja je skrb za okolje in naravo, na kar moramo
biti pozorni tudi pri dogodkih. Tako moramo skrbeti za na primer odpadke, porabo
energije in kanalizacijske odplake. Pri vecjih dogodkih za to poskrbi najeto podjetje,
ki je specializirano za dovoz in ¢iS¢enje zunanjih stranis¢, za postavitev ustreznega
Stevila in pravocasen odvoz kosev za loceno zbiranje smeti in podobno (Van der
Wagen in White, 2010). Skrb za cistoco pa je povezana tudi s skrbjo za varnost in
zdravije obiskovalcev in sodelujocih, saj si ne zelimo raznih okuzb in bolezni zaradi
odpadkov ali odplak. Nacin, kako se merijo okoljski vplivi dogodkov, je tudi

merjenje ekoloskega odtisa.

Organizatotji dogodkov so postali bolj trajnostno ozavesceni v zadnjih 20 letih, kot
cilj pa si je panoga zadala, da postane »zero waste«, kar pomeni, da bodo morali na
prireditvah uporabljati le vire, ki jih je mogoce reciklirati (Quick, 2020). »Zero waste
je strategija, s katero se zelimo znebiti odpadkov, ne pa z njimi zgolj upravljati. Zato
odpadke pazljivo nacrtujemo ze od zacetka nacrtovanja prireditve, da uporabimo
samo materiale, ki jih je mozno ponovno uporabiti, reciklirati ali kompostirati
(United Nations Environment Programme, 2012). V Sloveniji Drustvo Ekologi brez
meja (2016) podeljuje naziv »Zero Waste prireditev« ali »Prireditev z manj odpadki«
za dogodke, ki sledijo nacelom in loceno zbirajo odpadke (pti »Zero Waste
prireditvi« mora biti dosezena stopnja 90 % loc¢eno zbranih odpadkov).
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Poleg tega da s skrbjo za naravo koristimo splosnemu stanju okolja, hkrati zaznamo
e druge ucinke: financne (z varéevanjem z viri prihranimo sredstva za te izdatke,
lahko smo upravi¢eni do subvencij ali drugega financiranja, spodbudi se vecje
zanimanje za nove dogodke), promocijske (pozitivna podoba in boljsi ugled) in
druzbene ucinke (trajnostni dogodek zagotovi nova delovna mesta, boljse delovne
pogoje in vkljucenost skupnosti), spodbudimo pa lahko tudi razvoj inovacij na
podrodju trajnosti in ozaves¢amo o pomenu trajnosti (United Nations Environment

Programme, 2012; The international centre, b. d.).
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PRIPOROCILA ZA ZELENE PRIREDITVE: @S
PRIMER PRIREDITVE PRAZNIK KOZJANSKEGA JABOLKA “

B. Pavlakovic in T. Lesnik Stubec (ur.) jepitetcalosha

Poglavlje 3
Predstavitev destinacije Podcetrtek,

Bistrica ob Sotli in Kozje

MojCcA BRACUN

Turisticna destinacija na podroc¢ju Obsotelja in Kozjanskega vkljucuje tri obcine:
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje ter se trzi pod destinacijsko znamko
Podcetrtek (Ob¢ina Kozje, 2021; Obcina Podcetrtek, 2017; Obcina Bistrica ob Sotli,
2021). Destinacija s svojimi 181,4 km? tako predstavlja manjse regionalno obmocdje,
ki pa kljub svoji majhnosti s strateskim pristopom oblikuje svojo enovitost.

Stopnja razvoja turizma je zelo visoka. Pestra ponudba temelji predvsem na naravnih
danostih — tu prevladujeta termalna voda in neokrnjena narava. Destinacija je bogata
tudi na podrodju kulturnih virov in s turisticno infrastrukturo, ki je
visokokakovostna. Ceprav destinacija razpolaga z zelo majhnim odstotkom povrine
Slovenije (>0,5 %), se v turisticnem smislu uvrsca med uspesnejse in pomembnejse
turisticne regije. Glavnino turisticnega prometa ustvari obcina Podcetrtek,
pomemben delez pa tudi ob¢ina Kozje s Kozjanskim regijskim parkom (Javni zavod
Kozjanski Park, 2012; Slovenska turisticna organizacija (2021b).
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31 Organizacijska struktura destinacije

V organizacijskem smislu vodilno vlogo na destinaciji Podcetrtek predstavlja GIZ
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje, ki razvija model skupnostnega managementa
turisticne destinacije, prav tako ima osnove za partnerski pristop k razvoju
destinacijskega managementa (na sliki 5 je logotip destinacije in organizacije).
Destinacija Podéetrtek predstavlja dober primer prakse, saj se na tem obmocju
uc¢inkovito povezujejo tri obcine s svojimi delezniki znotraj destinacije. Velik

poudarek je tudi na trajnostnem delovanju in razvoju.

¥
=

VISIT POD‘CETRTEK
BISTRICA OB SOTLI IN KOZJE

Slika 5: Logotip destinacije Podcetrtek
Vir: Arhiv organizacije Tutizem Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje GIZ.

Destinacija sledi nacionalnim trendom razvoja turizma, kar dokazuje tudi pristop k
Zeleni shemi slovenskega turizma v letu 2017, leto pozneje pa pristop k projektom
z namenom digitalizacije marketinga destinacije in oblikovanju 5* buti¢nih
turisticnih dozivetij. Ker je sama organizacijska struktura destinacije primer dobre
prakse, se lahko primerja z drugimi destinacijami v drzavi. S svojo strukturo
ponazarja upravno-administrativni pristop k razvoju ter upravljanju. Destinacija je
manj kompleksna, prav tako njena struktura upravljanja s turizmom, kar pa ne velja

za uspesnost te gospodarske panoge.
3.2 Ponudba na destinaciji

Kot ze re¢eno, predstavlja turisticna destinacija Podcetrtek kljub majhni povrsini
pomembno obmocje v Sloveniji na podrocju turizma. Razvit je predvsem stacionarni
turizem na osnovi termalne vode ter naravnih in kulturnih znamenitosti skupaj z
drugimi elementi ponudbe, npr. vodni park Aqualuna, vecnamenska $portna
dvorana, Minoritski samostan v Olimju ... (Turizem Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in
Kozje GIZ; b. d.). V povprecju destinacijo letno obisce priblizno 105.000 turistov, s

¢imer se uvrsca med 10 najbolj obiskanih destinacij Slovenije. Natan¢neje, destinacija
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ustvari dobra 2 % turisticnih prihodov in slabe 3 % vseh turisticnih nocitev v

Sloveniji.

Ponudba destinacije je pestra, na voljo je kar nekaj antropoloskih virov, tu

prevladujejo zgodovinski objekti, obicaji in dogodki. Najbolj poznani med njimi so

na primer:

Trg Podsreda — prvi¢ omenjen leta 1377, na kar spominja $e danes
ohranjen sramotilni steber — pranger.

Kukovi¢ev mlin — danes je tu ekoloska kmetija s kar 500-letno tradicijo
mlina na kamen.

Samostan Olimje — dvorec, poleg katerega stoji velicastna cerkev
Marijinega vnebovzetja, v pritliGju juznega stolpa se skriva stara
samostanska lekarna s freskami, zapus¢ina patrov Pavlincev, ki so 120 let
bivali v olimskem samostanu.

Grad Podsreda — na gradu je mozen ogled grajskih prostorov, renesancne
dvorane, stalne slikarske razstave Franceta Slane, stalne zbirke stekla iz
nekdanjih glazut, grajske jece in kuhinje ter grajske kleti.

Jedréev sejem — ponudba naravnih mil, domacih pekovskih in mesnih
izdelkov, medenih izdelkov, trsnih cepljenk, sadik sadnega drevija, suhe
robe, oblacil, obutve.

Festival vina in Cokolade — Zelja po zdruzitvi dveh izjemnih produktov
Slovenije je pripeljala do ideje in organizacije prvega vinsko-cokoladnega
festivala v Sloveniji.

Praznik kozjanskega jabolka — praznik kozjanskega jabolka je
tradicionalna prireditev v Kozjanskem parku, ki se vsako leto odvije drugi

teden v oktobru Ze vse od leta 2000.

V turisticne namene v veliki meri vkljucujejo tudi naravne vire, ki so razporejeni po

celotni destinaciji:

Kozjanski regijski park — Kozjanski park je zavarovano obmogcje, veliko
206 km?, s statusom regijskega parka. Znacilna je prehodnost iz predalpskih
hribovitih in pretezno z gozdovi porascenih predelov v ravnino ob Sotli.

Soteska in vodotok Bistrice ter Sotle — velja za najbolj ohranjeno in

slikovito re¢no sotesko v vzhodni Sloveniji.
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— Travniski sadovnjaki — sadjarstvo je tradicionalna panoga slovenskega
kmetijstva, pomembno prisotna tudi na obmocju Kozjanskega patka.

— Rudnica — je hribovje nad Podcetrtkom ter Olimjem, kjer danes stoji
razgledni stolp zdravja in veselja.

— Uc¢ne poti Vetrnik — Vetrnik je razgledni vrh na vzhodnem robu Bohotja
v Kozjanskem parku. Nahaja se visoko nad dolino Bistrice.

— Gruska jama — leta 1988 je bila vkljuCena v inventar najpomembnejse
naravne dedis¢ine, danes pa je pomembna naravna vrednota, ki meri 17,5
hektarja.

Med priljubljene tocke obiska, ki se moc¢no vkljucujejo v turizem destinacije in so

zanj izrednega pomena, sodijo tudi:

— Terme Olimia,

— Dezela pravljic in domisljije,
— kolesarske poti,

—  pohodniske poti,

— Jelenov Greben,

— Domacija Amon,

— vinske kleti,

— Hisa vin Emino,

—  Cebelarstva (Kozmus, Ilek),
—  prehrambni obrati (Gostilna Sempeter, Haler),
—  Cokoladnica Olimje.

3.3 Vpliv turizma na destinacijo

Turizem ima na destinacijo Podcetrtek pozitivne vplive. S spremljanjem kazalnikov
povprasevanja in ponudbe tako na nacionalni kot destinacijski ravni pa se lahko
pokazejo ekonomski ucinki te panoge. Vstop v Zeleno shemo slovenskega turizma
je vzpostavil sistem monitoringa, s katerim se nadzoruje vpliv turizma na okolje in

druzbo. Klju¢ni indikatorji so zaenkrat Se v nastajanju.



B. Paviakovié: Prireditve v turizmn 35

Sicer pa lokalno prebivalstvo podpira turizem ter njegov razvoj. Glede na obiskanost
destinacije ima turizem pozitivne ucinke predvsem na gospodarstvo, saj ljudi
spodbuja k razvoju podjetnistva in same infrastrukture. Dokaz za to so investicijska

dela, ki so bila izvedena v preteklih letih, kot so:

— izgradnja kolesarskih stez,

— ureditev lokalnih cest,

— posodobitev in postavitev informacijskih tabel,

— vzpostavitev sistema Trajnostno mobilno Obsotelje za izposojo koles,

— prenova vecnamenske $portne dvorane Podcetrtek.
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PRIPOROCILA ZA ZELENE PRIREDITVE:
PRIMER PRIREDITVE PRAZNIK KOZJANSKEGA JABOLKA -m

B. Pavlakovic in T. Lesnik Stubec (ur.) jepitetcalosha

Poglavlje 4
Javni zavod Kozjanski park in festival

»Praznik kozjanskega jabolka«

VALERIJA SLEMENSEK

Kozjanski park je eno najstarejsih in najvecjih zavarovanih obmocij v Sloveniji. Vecji
del Kozjanskega in Obsotelja je Republika Slovenija na osnovi kompromisa
kulturnega izrocila in naravovarstvenih vrednot leta 1981 razglasila za varovano
obmocdje — Spominski park Trebce (Zakon o Spominskem parku Trebce, UL SRS,
st. 1/81).

Iz strokovnih, sistemskih in promocijskih razlogov se je obmocje vse bolj
uveljavljalo kot Kozjanski park. Leta 1999 je Zakon o ohranjanju narave (UL RS st.
56/99) definiral ime, status in upravljavca zavarovanega obmo¢ja, ki je postal regijski
park z imenom Kozjanski park, katerega upravljavec je javni zavod. Regijski park je
obsezno obmodje regijsko znacilnih ekosistemov in krajine z ve¢jimi deli prvobitne
narave, kjer je clovekov vpliv vedji, vendar z naravo trajnostno in sonaravno zgledno

uravnotezen.
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Naravoslovne raziskave vedno znova izkazujejo izredno visoko stopnjo biotske
pestrosti obmodja. Izredno visoka stopnja biotske pestrosti je bila podlaga za
uvrstitev Kozjanskega parka med najpomembnejsa naravovarstvena obmodja v
Sloveniji in Evropi, saj se od leta 2004 vedji del parka (69 %) uvrica v ekolosko
pomembna obmocja Slovenije in evropsko pomembna posebna varstvena obmocdja

NATURA 2000 (ponazorjeno na sliki 6).

70% obmodja KOZJANSKEGA
PARKA je znotraj NATURA 2000
SPA - “Pticja direktiva” (37%)
SAC — “Habitatna direktiva” (33%)

37% SLOVENIJE je znotraj

NATURA 2000

» visokodebelni sadovnjaki
NATURA 2000 » suha travisca

[ sPa » ilirski bukovi gozdovi
E= psci

Slika 6: Zavarovana obmodja v Sloveniji
Vir: Javni zavod Kozjanski Park, 2012.

41 Travniski sadovnjaki

Travniski sadovnjaki imajo pomembno vlogo v kmetijskem in naravovarstvenem
smislu. Nastajali so iz potrebe po zagotavljanju hrane za prezivetje kmeckih ljudi.
Sadili so jih na manjvrednih kmetijskih zemljiscih, strmejsih legah, travnikih,
pasnikih in v blizini domacij (slika 7). Pogosteje so se ohranili v hribovitem svetu,
kjer so bili kmetje dalj ¢asa povezani s tradicijo podezelja in odvisni od samooskrbe
s hrano. Kmetje so cepili na sejance razlicne sorte, ki so jih izbirali glede na cas
zrelosti in z dolocenim namenom uporabe. V preteklosti so travniski nasadi imeli
pomembno gospodarsko vlogo, ker so v njih kmetje z ekstenzivno oskrbo sadnega
drevja pridelali velike koli¢ine sadja, ki so ga prodali ali porabili predvsem za
samooskrbo in predelavo v produkte, kot so suho sadje, sok, sadna vina, zganje in

drugi sadni izdelki.
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Slika 7: Cvetoci visokodebelni travniSki sadovnjak
Vir: Arhiv Kozjanskega parka.

Z vidika ohranjanja narave predstavljajo travniski sadovnjaki dober primer naravi
prijaznega ali sonaravnega kmetovanja. S svojo znacilno podobo hkrati predstavljajo
tudi pomembno estetsko kategorijo v prostoru in prispevajo k ohranjanju tipi¢nega
videza pokrajine. Mnoge zivali in rastline so neposredno povezane z omenjenim
prostorom, zato z izginjanjem tega habitata izgubljajo svoj edini zivljenjski prostor.
Visoka stopnja biodiverzitete je razlog za vkljucitev nekaterih obmocij med evropsko
pomembna naravovarstvena obmocja Nature 2000, med katerimi so v Kozjanskem

parku z znatnim delezem vkljuceni tudi travniski sadovnjaki.

Stevilne $tudije ter nacionalni in mednarodni projekti dokazujejo, da je ohranjanje
habitatov travniskih sadovnjakov v Kozjanskem parku izredno pomembno. Ze od
leta 1999 je bila s pristopom v projekt Ozivljanje travniskih sadovnjakov in sadnih
vrtov v Sloveniji v veliki meri narejena osnova za nadgradnjo ostalih aktivnosti do

danadnjih dni (od ozivitvenih rezi do Praznika kozjanskega jabolka).
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S projektom v okviru sosedskega programa Interreg IIIA (Slovenija-MadZzarska-
Hrvagka) z naslovom Visokodebelni travniski sadovnjaki kot element ohranjanja
biotske raznovrstnosti in estetske vrednosti krajine smo ob Stevilnih aktivnostih
pridobili dragocena kmetijska zemljisca za vzpostavitev kolekcijskega sadovnjaka in
nove lokacije drevesnice. V sadovnjaku Kozjanskega parka imamo 117 razli¢nih sort
jabolk in 57 sort hrusk (sliki 8 in 9).

Slika 8: Sadovnjak Kozjanskega parka
Vir: Arhiv Kozjanskega parka.

Slika 9: Drevesnica Kozjanskega parka

Vir: Arhiv Kozjanskega parka.
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V okviru projekta IPA (Cezmejno sodelovanje Slovenija-Hrvaska 2008-2013) z
naslovom »Od vijeglavke do soka« smo pridobili strategijo dolgoro¢nega
sonaravnega upravljanja s travniskimi sadovnjaki, sadjarski prestol in naziv Carjevic
leta ter izboljsano tehni¢no opremljenost za vzdrzevanje travniskih sadovnjakov in
predelovalnico sadja. V travniskih sadovnjakih pridelano sadje se uvrsca v kategorijo
ckolosko pridelane hrane, ki postaja z vsakim dnem zanimivejs$e trzno blago in nova
priloznost za okoljsko ozavescene pridelovalce. S predelovalnico sadja (slika 10) v
jesenskem casu pomagamo lastnikom, ki nimajo ustrezne opreme in tehnoloskih

znanj, predelati pridelano sadje v sadne sokove.

Slika 10: Predelovalnica sadja
Vir: Arhiv Kozjanskega parka.

S projektom »Priloznosti v posavskih tradicionalnih sadovnjakih« (Leader) smo
vzpostavili u¢na mesta in izvedli izobrazevanja za sadjarske mojstre, permakulturne
nacrtovalce in predelovalce sadja (sliki 11 in 12). Rezultati projektov so $tevilni novi
in obnovljeni travniski sadovnjaki ter lastniki, ozaveséeni o pomenu tovrstnih
nasadov za obmocje Nature 2000 in celotno zavarovano obmocje Kozjanskega

parka.
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4.2 Praznik kozjanskega jabolka

Kozjanska jabolka rastejo v visokodebelnih travniskih sadovnjakih, ki so med
naravovarstveno najpomembnejsimi habitati v Kozjanskem parku — tu namre¢ zivijo
nekatere vrste ogrozenih ptic, kot so vijeglavka, zelena zolna, pivka, veliki skovik,

pogorelcek, cuk in rjavi srakoper in ravno zaradi njih so travniski sadovnjaki

vkljuceni v obmocje Natura 2000 po »Pticji direktivi.

Ohranjanje travni$kih sadovnjakov se nam je zdelo tako pomembno, da smo iskali
nacin, kako $irsi javnosti predstaviti nujnost ohranjanja tega habitata. Odlocili smo
se, da organiziramo prireditev, na kateri bomo prestavili nase strokovno delo, hkrati
pa omogociti domacinom, da se predstavijo s svojimi produkti. Prireditev je iz
skromnih zacetkov prerasla v eno najvedjih in najodmevnejsih tovrstnih prireditev v

Sloveniji, pa tudi Sirse.

V prvih letih so se ponudniki predstavljali nekje na 7-10 stojnicah. Temu primerno
je bilo tudi $tevilo obiskovalcev — skromno. Na desetem prazniku smo presegli
magic¢no stevilo 100 ponudnikov. Stevilo ponudnikov je iz leta v leto naraséalo in
leta 2015 smo dosegli stevilo 150 stojnic, kar pa je seveda najvec, kar trg Podsreda
prenese. Prireditev od takrat obisce okoli 20.000 obiskovalcev (slika 13).

"8

Slika 13: Osrednje prizori§¢e Praznika kozjanskega jabolka
Vir: Arhiv Kozjanskega parka.

Slika 11: Prikaz ozivitvene rezi, Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (levo odzgoraj)
Slika 12: Prikaz vzgojne rezi, Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (levo odspodaj)
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V vseh teh letih je prireditev ostala zvesta svojemu poslanstvu ter se razvila v
osrednjo in zelo odmevno okoljsko, etnolosko in naravovarstveno prireditev
domacinov brez »globalnega« ki¢a in krame. Postala je tudi eden od najvecjih
naravovarstvenih in okoljskih dogodkov v drzavi. Prireditev je vsebinsko vpeta v
sodobna prizadevanja za trajnostni, krozni in sonaravni razvoj, ob upostevanju nacel
varstva narave. Praznik kozjanskega jabolka pomembno vpliva na prepoznavnost
Kozjanskega, sejemsko dogajanje pa opisujejo kot »okoljski sejem z duso«. Odlicna
parkovna praksa nege visokodebelnih travniskih sadovnjakov rezultira v zdravem
jabolku, ki je wve¢ kot zgolj sadez«, ohranjeni krajini, naravi in sonaravnem

trajnostnem razvoju.
4.3 Kaj se dogaja v ¢asu Praznika kozjanskega jabolka?

Praznik kozjanskega jabolka poteka vedno drugi teden v oktobru. Sejemski del
Praznika kozjanskega jabolka dopolnjujejo stevilni dogodki, ki jih organiziramo

skupaj z lokalnimi drustvi:

— Pohod po kozjanskih sadovnjakih, ki je uvod v praznik in ga organiziramo
skupaj s Planinskim drustvom Podcetrtek (slika 14).

— Askercev vecer, ki ga organiziramo skupaj s kulturnim drustvom Podsreda.

—  Sportno drustvo Podsreda organizira rekreacijski tek na grad Podsreda »S
kozjanskim jabolkom v Podsredi do bolj zdravega Zivljenja«.

— Kolesarska sekcija Orans iz Bistrice ob Sotli organizira kolesarjenje »Z jabko
na kolo«.

—  Gobarsko drustvo Kozjansko-Kozje pripravi razstavo gob.

V organiziranju prireditve nismo ve¢ sami, kar nam je seveda dodatna spodbuda in

motivacija, saj vidimo, da je kraj prireditev vzel za svojo.

Slika 14: Pohod po kozjanskih sadovnjakih, Vit: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odzgoraj)
Slika 15: Prva postavitev razstave Stare sorte jabolk, Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odspodaj)
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Razstava starih sort jabolk je v programu Kozjanskega jabolka tradicionalna. V
bistvu gre vsako leto za enako razstavo, vendar vedno v drugi preobleki. Na sliki 15
je prikazana prva postavitev razstave »Stare sorte jabolk«, ki smo jo ponovili ob 10.
in 20. obletnici praznovanja. Razstavo za¢nemo pripravljati ze v poletnih mesecih
ob zorenju ranih sort jabolk, ki jih do razstave shranjujemo v hladilnici.
Tradicionalno razstavo starih sort jabolk vsako leto spremlja tudi razstava,

pripravljena skupaj s partnetji, pa naj bodo to drustva, zavodi ali pa posamezniki.

Drugi vikend v oktobru je v Podsredi namenjen sejemskemu dogajanju, ki ga
spremlja bogat kulturni program. Na stojnicah se predstavljajo $tevilni ponudniki
ekoloskih in drugih kmetij, tradicionalni obrtniki, Sole z obmocdja Kozjanskega parka,
partnerske institucije ... V kulturnem programu se zvrsti ve¢ kot 200 nastopajocih
— od Jjudskih pevcev in godcev, tamburasev, plesnih skupin, mazoretk do citratjev
in harmonikarjev. V kulturnem programu vsako leto sodelujejo nasi partnetji iz

tujine.

Osrednjo vlogo na stojnicah imajo ekoloske kmetije iz zavarovanega in biosfernega
obmo¢ja ter umetnisko-obrtniske delavnice. Poudarek je na starih sortah jabolk,
zdravih kmetijskih pridelkih, pridelanih na sonaravni nacin, ter izvirno in domiselno
predelanem sadju v ozimnico. Obrtniske delavnice ponujajo vrhunske izdelke
ljudske tradicionalne obrti. Na prireditvi se predstavljajo tudi drustva in strokovne
sluzbe, ki soupravljajo s prostorom zavarovanega obmocja, ter mnozica glasbenih

skupin, ki s kulturnim programom prispevajo k prijetnemu vzdusju na prireditvi.

Za pestrejSe dogajanje na sami prireditvi so pripravljeni tudi tekmovalno-zabavni
program in otroske delavnice. Tekmovalno-zabavni program je seveda v prvi vrsti
posvecen jabolku. Tako vsi zainteresirani resujejo uganke na temo jabolk, poslusajo
oglasanje ptic, ki zivijo v travniskih sadovnjakih, in ugotavljajo, za katero ptico gre,
najve¢ zanimanja pa je za tekmovalno igro najdaljsi olupek (slika 16). Med tekmovalci
je veckratni zmagovalec Martin Magdalenc. Martin je v letu 2018 nalupil rekordno
dolg olupek, ki je meril kar 730 cm (slika 17).

Slika 16: Tekmovanje v najdaljSem olupku; Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odzgoraj)
Slika 17: Martin Magdalenc in njegov zmagovalni olupek; Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odspodaj)
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Prav zaradi nujnosti ohranitve travniskih sadovnjakov smo v letu 2009 prvi¢ podelili
naziv Carjevi€. Ta laskavi naziv prejme lastnik sadovnjaka, ki po oceni komisije v
tekocem letu najlepse poskrbi za svoj travniski sadovnjak. Sadjarski tron (prikazan
na sliki 18), ki stoji pred upravo Kozjanskega parka, je izdelal domacin, vsestranski

umetnik, Franci Cernel.

Tudi »§trudlmojstrci« sta bili prvi¢ izbrani v letu 2009. Ker je bilo tekmovanje v
peki »$trudla« (na sliki 19) lepo sprejeto tako med tekmovalci kot tudi med tistimi, ki

smo jabol¢ni »$trudl« samo jedli, je tudi to tekmovanje postalo tradicionalno.

Bistvo prireditve Praznik kozjanskega jabolka je promocija in trzenje produktov iz
zavarovanega obmocdija, ki se pridelujejo in predelujejo na ekoloski in zdravju ¢imbolj
ptijazen nacin. S promocijo konkretnih produktov Zelimo osvescati in izobrazevati
prebivalce in obiskovalce o naravovarstvenem in ekoloskem pomenu sadovnjakov
ter o vrstah, ki v njih uspevajo. Sir§i pomen prireditve je v promoviranju jabolka,
jablane, travniskega sadovnjaka z namenom njegove ohranitve, revitalizacije ali
obnove. Urejeni in ohranjeni travniski sadovnjaki bodo pomenili prepoznavnost
cilja, vizijo razvoja ter skrb za ohranjanje narave in varovanje okolja ter ustvarjanje

novih trzno-promocijskih priloznosti.

Jabolko iz visokodebelnega travniskega sadovnjaka v simbolnem pomenu
predstavlja varovanje narave, nadaljevanje tradicije in dedi$¢ine nasih prednikov,
blagostanje in zdravo hrano ter simbol prepoznavnosti zavarovanega obmocja
Kozjanskega parka in identifikacijo domacinov z zavarovanim obmoc¢jem. Jabolko
tako povezuje upravljavca zavarovanega obmocdja, domacine, naravo in kulturo.
Jabolko, ki smo ga na simbolni in stvarni ravni postavili v sredi§¢e praznicnega
programa (slika 20), vsako leto privabi Stevilne strokovnjake, razstavljavce in

prodajalce, pa tudi $tevilne kulturne skupine in umetnike iz domovine in tujine.

Slika 18: Carjevic leta 2019 — Franc Lupsina na sadjarskem tronu; Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odzgoraj)
Slika 19: Strudlmojstra leta 2014; Vir: Arhiv Kozjanskega parka. (desno odspodaj)
Slika 20: Jabolko krasi krozis¢e v Kozjem; Fotografija: Mojca Valencak. (na strani 50)
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V sklopu sekundarne in primarne raziskave je bila oblikovana analiza SWOT
destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje. Skupine so oblikovale vizijo
destinacije, kulturnega turizma in prireditve Praznik kozjanskega jabolka. Sledijo cilji

in akeijski nacrti z ukrepi na podrocju kulturnega turizma.
5.1 Analiza SWOT

Pred izdelavo strategij in smernic je treba narediti temeljito analizo trenutnega stanja
turizma na destinaciji, ki jo lahko ucinkovito predstavimo s pomo¢jo analize SWOT.
Z njo interpretiramo notranje in zunanje okolje ter subjekte, ki jih preucujemo.
Pomembni elementi analize SWOT, s katero predstavimo stanje, so prednosti,
slabosti, priloznosti in groznje. V spodniji tabeli 1 prikazujemo analizo SWO'T, ki
smo jo naredili za destinacijo Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.
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Tabela 1: Analiza SWOT destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.

PREDNOSTI SLABOSTI

Cisto okolje in narava.

Biotska raznovrstnost.

Destinacija ima bogate vodne vire
(termalne, povrsinske in podzemne).
Obmogje je zas¢iteno na drzavni ravni kot
regijski park Natura 2000. Upravlja se v
sklopu Kozjanskega parka.

Ugodno zmerno celinsko podnebje (ne
vpliva na turistiéne sezone in je
prilagojeno za vse, ljudi, zivali, sadovnjake
itd.).

Destinacija ima veliko kmetijsko-
obdelovalnih povrsin.

Imajo turisticne kmetije z ckolosko
pridelavo, ki so medsebojno povezane.
Ponudba raznovrstne hrane.

Bogata ter raznovrstna kultura in
dediscina (samostani, gradovi, dogodki,
obicaji).

Raznovrstnost in avtenti¢nost ponudbe.
Destinacija ponuja ze postavljene
turisti¢ne produkte (naravoslovni turizem,
ckoturizem, izobraZevanja, tabotjenje,
dozivetja, zgodbe, gradovi, kulturni
dogodki).

Destinacija ponuja dobre in kakovostno
izvedene dogodke, ki so zelo obiskani
(kulturni dogodki privabljajo turiste).

Na destinaciji so dobri odnosi med
ponudniki ter managementom destinacije
(povezanost, zainteresiranost,
ambicioznost).

Na destinaciji je velik ponudnik termalnih
storitev (Terme Olimia), ki privablja veliko
stevilo turistov.

Dobra geografska pozicija za boljsi tok
turizma (blizina meje s Hrvasgko in
Avstrijo).

Destinacija ima priznanja EDEN in Geen
destination.

Dobra promocija kulture in tradicije.
Destinacija ima veliko malih podjetij, ki
ohranjajo tradicijo.

Nezadostna izkoris¢enost naravnih in
kulturnih elementov.

Premalo inovativne ponudbe, ki bi bila
razprsena po celotni destinaciji.
Turisticna in prometna infrastruktura sta
relativno zastareli ali neurejeni (predvsem
Kozje in Bistrica ob Sotli).

Slaba dostopnost z javnim prevozom.
Neizkoris¢ena ter premalo promovirana
ponudba predvsem v Kozjem in Bistrici ob
Sotli.

Nezadosten marketing (premalo na
Hrvaskem, ni dovolj investicij v trZzenje, v
bliznjih mestih ni zaznati, da se na
destinaciji odvija festival).

Slaba investicijska sposobnost.

Premalo kadrov (razpolozljivost, znanje).
Beg mozganov v vecje kraje.

Obcutljiva narava in pitna voda, ki sta
podvrzeni vplivom onesnazevanja.
Odpadki, ki nastanejo na dogodkih.
Unicevanje kulturne in naravne dedis¢ine
zaradi vplivov turizma.

Zelo velik obisk v ¢asu prireditev
(preobremenjenost okolja).

Nekateri ponudniki niso tako motivirani za
sodelovanje.

Vecina informacij je dostopnih samo v
slovenséini (manjkajo prevodi v druge
jezike).
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Trend mehke mobilnosti (za prihod na
prireditev in za logistiko prireditve) ter
vedja dostopnost za nakup tovrstne
mobilnosti.

Geotermalna voda kot zeleni vir energije
in turizma.

Turisti i8¢ejo raznovrstno ponudbo, ki je
tudi personalizirana (eko in domacnost).
Trend razvoja Sportnega turizma (veliko
profesionalnih $portnih ekip isc¢e prostor
za treninge).

Inovativnost (na primer pri prikazu
dedis¢ine).

Razvoj buti¢nega turizma v naravi.

Vecje zanimanje skupin turistov za
opazovanje ptic in zivali.

Trend zanimanja za kulturni turizem
(dedis¢ina, gradovi, Kozjansko jabolko).
Dogodki so priloznost za promocijo
lokalnih ponudnikov in kulturnih storitev.
Razmah tehnologije za spletne prireditve
in povprasevanje po teh storitvah.
Digitalna promocija in marketing — novi
kanali, ki so popularni (atraktivne slike in
videi).

Velik pomen varnosti.

Moznosti za prihod turistov iz drugih
geografskih lokacij.

Blizina letalis¢a (Ljubljana, Zagreb) za
boljso dostopnost tutistov.

Priloznost za investicije tujih investitorjev
ali projektno EU sofinanciranje zelenih
resitev.

PRILOZNOSTI GROZN]E

Degradacija okolja (nepremisljeni posegi,
slaba podpora Natun 2000).

Onesnazevanje narave, unicevanje okolja
zaradi spreminjanja klime.

Presezena nosilnost okolja  (masovni
turizem) in nerazporejenost obiska skozi
celo leto.

Naravne nesrece, slabo vteme ob
prireditvah na prostem ali na tematskih
poteh.

Slab vpliv vremena na rastline (na primer
toca ali pozeba za sadovnjake in vinograde
ter tudi na nekatere Zivali).

Pandemija.

Zanematrjanje in nazadovanje kakovosti
ponudbe (nizka inovativnost, premalo
ponudbe za razlicne ciljne skupine
turistov).

Izguba kulturne identitete, uni¢evanje
kulturnih virov.

Neustrezen marketing.

Pomanjkanje lastnega kapitala

Selitev mladega prebivalstva v ve¢je kraje.

5.2 Vizija destinacije in kulturnega turizma

V tem poglavju podajamo podroben opis predlogov vizije kulturnega turizma v
destinaciji Pod¢etrtek kot tudi opis vizije destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in
Kozje. Vizija predstavlja sliko idealne prihodnosti podjetja, organizacije ali druzbe
ter jasno podobo prihodnjih dogodkov. V nadaljevanju smo na podlagi teh

predlogov vizije postavili vec ciljev
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—  Predlog vizije destinacije

Vizija destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje je, da bo do leta 2030
ponujala trajnostni turizem za vsakogat. S trajnostnim turizmom mislimo razvoj in
vzdrzevanje destinacije na tak nacin, da bo dolgoro¢no uspesno poslovala ter pri tem
ne bo ogrozila naravnega in druzbenega okolja. Turizem za vsakogar pa bo
vkljuceval vse starostne in interesne skupine turistov, ne glede na njihove oviranosti

ali zelje.

Za uresnicitev te vizije je treba uresniciti dolocene kriterije. Najprej je treba ustvariti
trajnostne turisticne produkte, kot so dogodki, ogledi in vodenja ter nastanitve, ki so
prilagojeni razli¢nim ciljnim skupinam turistov. Nato moramo poskrbeti za lahko
dostopne informacije tako za turiste kot za domacine. Marketinska strategija se mora
bolj osredotociti na trajnost in poskrbeti, da komuniciranje o trajnosti ne bo enkratni
dogodek, ampak bo vpeto v vsakdan prebivalcev destinacije. Tako bi na primer lahko
bili vpeti Ze otroci v vrtcih in Solah, kjer bi med vzgojo o trajnosti likovno ustvarjali
in izvajali projekte. Lokalna gastronomija naj se Se bolj vkljuci v turisti¢cno ponudbo
destinacije, tako da bodo povezani pridelovalci in gostinci. Nenazadnje pa naj
destinacija poskrbi tudi za regulacijo cene, ki bo primerna tako za ponudnike kot

turiste.

—  Prvi predlog vizije destinacije in kulturnega turizma

Vizija destinacije Pod¢etrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje je, da bo destinacija do
leta 2030 privabila raznolike turiste, ki bodo iskali ponudbo destinacije, usmetjeno v
naravno in kulturno dedis¢ino. Na destinaciji bomo ponujali kakovostne,
profesionalne, tradicionalne in lokalne izdelke ter storitve, prilagojene za vsako ciljno

skupino turistov.

Vizija kulturnega turizma v Podcetrtku, Bistrica ob Sotli in Kozje je, da bo
destinacija do leta 2030 ponudila razlicne dobrine, ki temeljijo na snovni in nesnovni
kulturni dedis¢ini. Ponudba bo prepoznavna tudi na svetovni ravni, razvoj kulturne

dediscine pa bo temeljil na smernicah trajnostnega turizma.
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—  Drugi predlog vizije destinacije in kulturnega turizma

Destinacija Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje temelji na avtenti¢nosti ter
ohranjanju kulturne in naravne dedis¢ine. S tem bo drugacna od drugih destinacij in
bo dokazovala trajnostni razvoj, ki moc¢no vpliva na ugled turizma na destinaciji. S
svojim delovanjem bo pozitivno vplivala tudi na ugled Slovenije kot celote in tako
krepila avtenticnost, kakovost, dostopnost in vidnost slovenskega turizma zunaj

drzave.

Destinacija Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje vec¢inoma ponuja izdelke kulturne
dedis¢ine. Kulturna dedis¢ina same destinacije je raznolika in polna muzejev,
majhnih gradov, cerkva in samostanov, na teh lokacijah pa pogosto organizirajo
prireditve, festivale in razli¢ne izlete. Vizija kulturnega turizma te destinacije je, da
bo zaradi kulturnega turizma vec turistov in obiskovalcev obiskalo destinacijo zunaj
sezone, njihov glavni motiv obiska pa bodo kulturne vsebine (ne samo kot stranski
ucinek potovanja z drugim motivom). Verjamemo, da bo s tem pristopom prislo do
rasti Stevila nastanitvenih kapacitet in zadovoljstva ter ve¢jega zanimanja turistov za

destinacijo.

—  Tretji predlog vizije destinacije in kulturnega turizma

Gostom bomo na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje ponujali
avtenti¢na in trajnostna dozivetja. Ohranjali in razvijali bomo privlac¢nost destinacije
z vkljuéevanjem nove ponudbe, skladne s sodobnimi trendi, ter s tem prispevali k

pozitivnemu okolju in trajnostnemu razvoju turizma.

Vizija kulturnega turizma na destinaciji Podéetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje je,
da bomo sledili novim trendom v kulturnem turizmu. Povezovali bomo sodobno in
tradicionalno dediscino v obliki avtenti¢nih kulturnih dozZivetij, ki bodo dostopna za

VScE.
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—  Prvi predlog vizije prireditve »Praznik kozjanskega jabolka«

Praznik kozjanskega jabolka temelji na trajnostnem razvoju in ohranjanju
kulturne dediscine ter predstavlja SirSemu svetu zanimiv turisti¢ni produkt. Kot ena
bolj pomembnih prireditev v Sloveniji bi lahko imela $e ve¢ji vpliv na ozaveséanje o
varovanju narave. Nasa vizija je, da bo ime prireditve Praznik kozjanskega jabolka
znano v svetu, da bo prireditev temeljila na ohranjanju domace kulture in narave ter
da bodo njene vsebine, ki so vezane na jabolka, del turisti¢cnih produktov, ki bodo
vabili goste od blizu in dalec¢, da jih poskusijo. Del vizije je tudi dostopnost, saj bo v

prihodnosti festival postal dostopen vsem vrstam turistov.

—  Drugi predlog vizije prireditve »Praznik kozjanskega jabolka«

Vizija prireditve Praznik kozjanskega jabolka je, da bo festival v naslednjih letih
postal mednarodno bolj prepoznaven s kakovostno promocijo. Ponasal se bo z vec¢

raznolikimi dogodki na raznih lokacijah destinacije.
5.3 Cilji in akcijski nacrt kulturnega turizma

V nadaljevanju so podrobneje opisani cilji, sledijo tabele z akcijskimi nacrti za

uresnicitev ciljev.
Cilj 1: Novi paketi doZivetij na podroc¢ju kulturnega turizma

Zelimo ustvariti paketno ponudbo, ki bo skupek ve¢ aktivnosti (prevoz, delavnice,
vstopnine, degustacija, hrana, nastanitev) in bo cenejsa kot rezervacija posameznih
produktov. Vsak paket dozivetij bo namenjen doloceni ciljni skupini, zanje pa bomo

pripravili tudi ustrezno promocijo. Akcijski nacrt je predstavljen v tabeli 2.
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Tabela 2: Ukrepi za cilj 1

= s 2
Z z g .
g 2 9 O
= oH 5
o =
E 2 Qg Z
7 Q (o)) =
1. Oblikovanje Tusi
in izdelava Vodenje urzem
. . . Do Podcetrtek,
vodnika za & . evidence $tevila . o
L. Stevilo prodanih | . o zacetka Bistrica ob
obmocje s . izdanih in . . 6377 €
vodnikov . septemb | Sotli in Kozje
poudarkom na prodanih :
. ra 2021 v sodelovanju
kulturnem vodnikov . .
turizmu z ob¢inami
ZLE;SOHC?QM delj(l)lr?éanjh Interakcija na Do Tutizem
promocy) druzabnih zacetka Podcetrtek,
videi za produktov/pro o 1414 €
sakega od mocij-skih omrezjih, ko so oktobra | Bistrica ob
;aketov videov filmi objavljeni 2021 Sotli in Kozje
Stevilo
3. Povezava ponudnikov, Vodeni Do Turizem
lokalnih pripravljenih za ? de e zacetka Podcetrtek, 500 €
ponudnikov v | sodelovanje pri e\(r)n e:ilflfko oktobra | Bistrica ob
pakete ustvarjanju ponu v 2021 Sotli in Kozje
paketov
4. Digitalna <
kulturna Stevilo Seznam V letu ;;ksjlli\l/[e Sole, 2000 €
ponudba za udelezenih otrok | udelezenih 2022 L
otroke Kozjanski park

UKREP 1: Predlagamo, da se izdela vodnik po destinaciji s poudarkom na

kulturnem turizmu, v katerem se predstavijo vse kulturne znamenitosti in dogodki,

ki se odvijajo, predstavljali pa bi tudi nove pakete kulturnega turizma, ki jih ponujajo

na destinaciji. V ceno je vsteta izdelava 2 x 500 vodnikov (500 slovenskih in 500
angleskih — 2376,56 €) velikosti A6 (Demago, 2020), grafi¢no oblikovanje in sestava
vodnika (3000 €) ter fotografiranje znamenitosti in dogodkov (priblizno 100 slik —

1000 €). Vodnik bi ponujali na stojnicah in v turistichem centru, izdajo pa

predlagamo na Prazniku kozjanskega jabolka 2021. Vodnik bi potem prodajali po

ceni 10 €.
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UKREP 2: Predlagamo, da se za vsakega od paketov posname kratek promocijski
video, ki bo potencialnim obiskovalcem predstavljal, kaj lahko pricakujejo, ce
izberejo ta paket, hkrati pa bodo namenjeni kot promocija same destinacije. V
financah je zajet strosek snemanja, kar zajema 2 snemalna dneva (vsak dan 8 ur s
snemalcem in kamero — 854 €) in video montaza vseh posnetkov (4 h na video —
560 €), da ustvarijo stiri od 2- do 3-minutne videoposnetke (SLAK d.o.o., b. d.).
Predlagamo, da se za nastopajoce izbere druzine ponudnikov oziroma se lahko

izbere sodelujoce v okviru nagradne igre na Instagramu (prostovoljni statisti).

UKREP 3: Predlagamo, da se na novo ustvarijo paketi, vsak namenjen doloceni ciljni
skupini. V paketih bi zdruzili razlicne lokalne ponudnike, ki bi bili zanimivi tej

skupini, in sicer:

— DruZzinsko doZivetje: Dan bi zaceli v muzeju kmecke opreme, kjer bi
izvedli delavnico pletenja kosare. Po tej delavnici bi se odpravili na kosilo k
domaciji Haler, po kosilu pa bi se odpravili v Olimsko Zajfco, kjer bi izdelali
svoje naravno milo. Nato bi se odpravili do Olimja in si ogledali samostan
in c¢okoladnico. Posladkali bi se z Ze v ceno vklju¢enimi cokoladnimi
sladicami. Dan bi zakljucili na Jelenovem grebenu, kjer bi druzina vecerjala
in prespala. Naslednji dan bi se druzina po zajtrku lahko odpravila pomagat
nahranit jelene, nato bi obiskali Koco pri ¢arovnici, kosilo bi imeli pri
gostis¢u Amon, popoldne pa bi preziveli v Family Wellness Thermalia v
Termah Olimia. V ceno bi bil vkljucen tudi prevoz. Okvirno ceno paketa
smo ocenili na 360 €/osebo.

— Kulinari¢no doZivetje: Predlagamo, da se GIZ poveze z eno od turisti¢nih
kmetij, pripravljeno sprejeti goste, ki bi se Zzeleli nauciti, kako pripraviti
lokalne jedi, kot je jabol¢ni $trudelj. Na kmetiji bi imeli tudi kosilo, potem
pa bi se odpravili v vinsko klet, kjer bi imeli degustacijo lokalnih vin. V ceno
bi bil vklju¢en tudi prevoz. Okvirno ceno paketa smo ocenili na 55 €/osebo.

— Foodie experience: Zacetek pri vinotoc¢u Martinci¢ z degustacijo hisnih
jedi in vin, nadaljevanje z degustacijo vin v Hisi vin Emino, krajse kosilo v
Gostis¢u Jurg in obisk kmetije Straus, kjer bi imeli delavnico izdelave
Bizeljskega ajdovega kolaca. Celotni program bi trajal 8 ur (predvidoma od
12. do 20. ure). V ceno bi bil vkljucen tudi prevoz. Okvirno ceno paketa

smo ocenili na 80 €/osebo.



Deu, L. et al.: Analiza destinacije in akcijski nacrt 59

— Zunajsezonski paket: Tudi v manj obiskanih letnih casih bi ponujali
trajnostno obarvane dogodke. Turiste bi peljali na delavnico o ekologiji,
trajnosti ter ohranjanju kulture in okolja (za otroke bi bila prilagojena). Sledil
bi voden ogled gozda in narave s predstavitvijo rastlinskih vrst, dreves in
cvetja. Vse to bi organiziral Zavod Kozjanski park. Potem bi si ogledali
sadovnjake (izberemo med ve¢ lokalnimi pridelovalci sadja) in dan zakljucili

v Termah Olimia.

UKREP 4: Ustvarili bi digitalno kulturno ponudbo za otroke. Skupaj s Solami iz
destinacije, Fakulteto za turizem UM in Zavodom Kozjanski park bi pripravili
interaktivne poucne kvize, v katerih bi se otroci ucili o tradiciji in kulturi destinacije.
Kviz bi se lahko izvajal v $oli med poukom ali pa na samem dogodku, ko bi se ta
izvajal v zivo ali prek spleta. Prav tako pa bi lahko bil kviz del obiska destinacije za

vse Solske skupine, ki bi tja prisle na Solsko ekskurzijo.
Cilj 2: Rast Stevila obiskovalcev kulturnih prireditev
S kakovostno mednarodno promocijo in oblikovanjem paketnih dozZivetij bomo

dosegli vecje stevilo trajnostno zavednih turistov, ki bodo obiskovali nase kulturne

prireditve. Akcijski naért je predstavljen v tabeli 3.
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Tabela 3: Ukrepi za cilj 2

=4 5 2
Z = &
—_ — e) =
: 2 ¢ s
o 3 Z
2 O
= 2 8 Z
7 O o [
1. Boljsa St. interakcij z Turizem
) s . <y Statistika Do konca Podcetrtek,
promocija na objavami na interakei leta 2021 Bistri b 1057 €
j eta istrica o
Instagramu Instagramu Sotli in Kozje
Turizem
i’;j;t‘tlge . Stevilo Vodenje Podcetrtek,
ri]roéne ag podeljenega evidenc Do konca Bistrica ob 4675 €
P 8 promocijskega promocijskega | leta 2021 Sotli in Kozje,
promocijskega . . L e .
. materiala materiala po zelji tudi
materiala ponudniki
3.
Kombiniranje
vstopnic za Povecanje stevila | Vodenje D
prireditve s obiskovalcev v evidence o za(é)etka Organizatorji 200 €
popustom za primerjavi s prodanih leta 2022 prireditev
vstopnice za prejs$njimi leti vstopnicah
razli¢na
dozivetja
4 Lokalni
\}kl'uéevan'e Statistika ponudniki,
al t] enih ) Stevilo degustacij | izvedbe in Oktober Turizem 2500 €
lslebuin in delavnic stevilo 2021 Podcetrtek,
Z dkv udelezencev Bistrica ob
0godie Sotli in Kozje

UKREDP 1: Predlagamo, da destinacija investira v promocijo na Instagram profilu. V
ceno je viteto 6-mesecno placevanje promocije Instagram racuna, kjer Instagram ob
rednih objavah na profilu predvideva od 7800 do 21.000 interakcij. Predvidevamo,
da si bo s tem destinacija ustvarila dovolj veliko bazo sledilcev na profilu ter bo z
rednimi objavami brez promocije pridobivala nove sledilce in potencialne
obiskovalce. Predlagamo tudi obcasne nagradne igre na Instagramu (izbira najlepse,
najbolj smesne, izvirne fotografije, kvizi, nagradna vpraSanja), ki bi zagotovo
izboljsale promocijo destinacije. Za vsako nagradno igro so pogoji sodelovanja
deljenje objave in sledenje Instagram profila (s tem si pove¢amo bazo potencialnih
obiskovalcev, ki jih lahko nato skozi promocijo na profilu privabimo na destinacijo).

Ce trenutno med zaposlenimi, ki skrbijo za Instagram profil, ni nihée dovolj
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usposobljen za to, se naj udelezi tecaja Instagram marketinga, katerega cena je vsteta
tudi v finance (Rdec¢a oranzna d. o. o., 2020).

UKREP 2: Priporoc¢amo, da destinacija nakupi prirocen trajnostni promocijski
material. V ceno je vitetth 500 lesenih USB-kljuckov (1535 €), 5000 biorazgradljivih
kemicnih svin¢nikov (1300 €) in 2000 eko nakupovalnih vreck (1840 €). Predlagamo,
da se nanje natisne logotip, spletna stran in ime druzbenega omrezja. Promocijski
material bi delili na stojnicah na turisticnih sejmih in na prireditvah, kjer bi se

predstavljali.

UKREP 3: Predlagamo kombiniranje vstopnic na prireditve s popustom za
vstopnice za razlicna dozivetja, kot so degustacije, obiski turisticnih kmetij, kosila,
delavnice, prevoz, vstopnine za znamenitosti, nocitve ... S tem bi spodbudili
obiskovalce, da bi na destinaciji ostali dalj casa, obiskali ve¢ ponudnikov in
posledi¢no ve¢ prispevali k lokalni ekonomiji. Po dogovoru s ponudniki bi oblikovali
skupinske vstopnice za vsako prireditev. Predvideni stroski so namenjeni

usklajevanju, sestankom s ponudniki in oblikovanju seznama ponudbe.

UKREP 4: V program dogodkov bi $e bolj vkljucevali kulturne vsebine, in sicer s
podrodja gastronomije (degustacija kot promocija lokalnih izdelkov — domace in
lokalno vzgojene hrane in pijace), lokalnih obrti (spominki z lokalnimi kulturnimi
motivi v obliki lokalnega izdelka, tudi magneta, pisala in podobno) ter tradicije

(delavnice za druzine, otroke, dijake in $tudente, upokojence in podobne skupine).

Cilj 3: Povecati Stevilo nocitev kulturnih turistov
Do leta 2025 Zelimo povecati $tevilo nocitev kulturnih turistov v primerjavi z ostalim
turisti. Do Zelenega rezultata bomo prisli z oblikovanjem paketnih dozivetij in

kakovostno mednarodno promocijo. Akcijski nacrt je predstavljen v tabeli 4.



62

PRIPOROCILA ZA ZELENE PRIREDITVE:

PRIMER PRIREDITVE PRAZNIK KOZJANSKEGA JABOLKA

Tabela 4: Ukrepi za cilj 3
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1. Prijava na
javne razpise & . Upravljalci
za pridobitev 2:;7356111.}1 nastanitveni
financ¢nih . Vodenje h obratov,
prijav na - . .
sredstev za N statistike prijav obcina
. razpise, visina T . 7000 €
nadgradnjo . na razpise in Do konca doloci
s odobrenih .. (na
obstojecih . prijav za leta 2025 zaposlenega, .
L financnih AU s ponudnika)
nastanitvenih cedstev in pridobivanje ki jim
kapacitet in ST L certifikatov pomaga pri
idobi pridobljeni Lo
pridobitev certifikati ptijavi na
certifikatov razpise
odli¢nosti
2. Promocija
buti¢nih Interakcije s .
dozivetij na & potencialnimi Turizem
druzbenih Stevilo objav osti bod Do Podcetrtek,
na druzbenih oSt poc. septembra | Bistrica ob 450 €
omrezjih omresih objavami in 2021 Sotli in
skupaj s ) rezervacije .
. . Kozje
promocijo nastanitev
dogodkov
3. Oblikovanje Vodenje Tunvzem
. . . Do Podcetrtek,
kulturnega Zanimanje za evidence o
septembra | Bistrica ob 100 €
paketa paket nakupov 2021 Sotli in
dozivetij paketa .
Kozje
5 novih o Zunaj Turizem
. Analiza in L
4. Promocija paketov za L sezone/sk | Podcetrtek,
. . statistika . o
turizma zunaj posebne ozi celo Bistrica ob 3000 €
sezone skupine leto Sotli in
turistov Kozje

UKREP 1: Predlagamo, da se upravljalce nastanitvenih obratov spodbuja k prijavam
na javne razpise na ravni drzave in Evropske unije z namenom izboljSevanja,
obnavljanja in gradnje novih nastanitvenih kapacitet. Predlagamo, da ponudnikom
ob¢ina ali turisticna organizacija ponudi zaposlenega, ki jim bo svetoval pri pripravi
dokumentacije za razpise in jih obves¢al o aktualnih razpisih. Hkrati si Zzelimo, da bi
se ponudniki odlocili za pridobitev katerega od okoljskih certifikatov. Financ¢na
sredstva, ki smo jih predvideli, so spodbuda za posameznega ponudnika, ki se prijavi
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za pridobitev okoljskega znaka (podatek o visini financéne spodbude smo pridobili
na podlagi razpisa Ob¢ine Sevnica).

UKREP 2: Predlagamo, da se v ¢asu promocije kulturnih prireditev in dogodkov
istocasno s promoviranjem le-teh promovirajo tudi ponudniki buti¢nih dozZivetij na
tem obmocju. To predlagamo prek placanih promocijskih objav na Instagram
omrezju. V ceno je viteta 3 x 1 mesec¢na promocija objave, ki promovira kulturno

prireditev in buticna dozivetja.

UKREP 3: Predlagamo, da se ob vsaki prireditvi ustvari paket, ki vklju¢uje vstopnino
na prireditev, nocitev v enem od nastanitvenih obratov in naslednji dan aktivnost, ki
ju lahko izberejo iz kataloga ponudnikov, ki bi ga ustvarili z namenom prodaje tega
paketa, dostopen pa bi bil v elektronski obliki. V finance je vtet strosek graficnega
oblikovanja kataloga.

UKREDP 4: Za povecanje $tevila nocitev bi okrepili ponudbo zunaj sezone. Najprej
bi pripravili zunajsezonske turisticne pakete, ki ponujajo promocijske degustacije,
delavnice, sprehode, kolesarjenja itd., ter jih prilagodili tudi za razlicne skupine
turistov (npr. socialno sibkejse, ljudje s posebnimi potrebami, kot so gibalno ovirani,
velike druzine, upokojenci ...). Vsak, ki bi izkusil tak paket, bi dobil popust za

koriscenje takega paketa naslednje leto zunaj sezone.
Cilj 4: Razprsitev obiskovalcev skozi celotno obmocje

Po trenutni situaciji z epidemijo covida-19 se bodo trendi v turizmu spremenili. S
tem namenom si zelimo razprSiti nase obiskovalce skozi celotho obmocje
destinacije. Po trenutnih podatkih je namre¢ vecinski delez turistov v obcini
Podcetrtek z nastanitvijo v sklopu Term Olimia. Ta delez nameravamo zmanjsati
tako, da bomo goste preusmerili v nove nastanitve in atrakcije v obc¢inah Kozje (na
Gradu Podsreda) in Bistrica ob Sotli. Akcijski nacrt je predstavljen v tabeli 5.
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Tabela 5: Ukrepi za cilj 4

SPREMLJANJE

CASOVNI ROK

v

ODGOVORNE

FINANCE

. Stevilo Vodenje Ob¢ina Kozje
1. Gradnja eko . : Do leta R
lambine resorta glamping evidence 2023 ali Bistrica ob 150.000 €
glamping hisk gradnje Sotli
2. Postavitev Stevilo ob
klopce ljubezni v | Odobrena VLo objav Ob¢ine Kozje | Odvisno do
" . . na druzbenih Dokonca | .~ . .
obcinah Kozje postavitev omresih s leta 2021 in Bistrica ob dogovora
in Bistrica ob klopi ) Sotli (ok. 2000 €)
Sotli klopmi
3. Postavitev Stevilo mest | Vodenje Do let
parkirisca za za evidence 20336 2 Ob¢ina Kozje 40.000 €
avtodome avtodome gradnje
. Stevilo .
4. Nadzor Stevila uporabnikov Statistika Do konca Obine, GIZ 13.000 €
obiskovalcev o uporabe 2022
aplikacije
Stevilo
. . udelezenih Tutizem
5. Vklju¢evanje . . .
lokalnih domacinov Statistika Do konca | Podcetrtek, 1000 €
cebivalce na sestankih | udelezbe 2025 Bistrica ob
prebivaicey in testnih Sotli in Kozje
turah

UKREDP 1: Predlagamo, da se v eni od ob¢in (Bistrica ob Sotli ali Kozje) zgradi eko

glamping resort, s katerim bodo privabili

obiskovalce na obmodje, kjer Se ni

masovnega obiska. V nacrtovanju resorta je treba misliti na trajnost in povzrocanje

¢im manjSega vpliva na okolje. Predlagamo, da se v gradnjo vkljuci lokalna podjetja,

les iz lokalnih gozdov, po koncu gradnje pa lahko za goste pripravijo pletene

kosarice, v katerih jim postrezejo zajtrk lokalnih pridelovalcev. Ob¢ina bi lahko sama

zgradila resort ter pridobila sredstva iz evropskih in drzavnih razpisov ali pa poiskala

zasebnega investitorja. V finance smo vsteli okvirno ceno 10 glamping hisk (10.000

€/hisko) ter ureditev primernega prostora z infrastrukturo za postavitev glamping

resorta in promocijo.
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UKREP 2: Predlagamo, da obc¢ini Kozje in Bistrica ob Sotli kontaktirata podjetje
Klopca ljubezni in predlagata vsaka eno fotografsko privlacno tocko, kjer bi postavili
klopco ljubezni. Za ob¢ino Bistrica ob Sotli predlagamo postavitev nad Sotesko reke
Bistrice, v ob¢ini Kozje pa na Vetrniku. Podjetje Klopca ljubezni bi izbrali zato, ker

bi s tem poskrbeli za samo promocijo klopic.

UKREP 3: Predlagamo, da se v ob¢ini Kozje postavi patkirisce za avtodome, ki se
nato vpise v register avtodom postajalis¢, saj smo opazili, da je zaenkrat na tem
obmodju le eno parkirie za avtodome, in sicer pri gostiSéu Amon. Za tega
predlagamo, da se uredi tudi moznost oskrbe avtodoma z elektriko, vodo in
priklopom na kanalizacijo za odplake. V finance smo vsteli priblizno ceno za

postavitev 10 mest za avtodome.

UKREP 4: Prvi korak za spremljanje obiska je definiranje trenutnih lokacij, ki jih
obiskujejo turisti. Ce vemo, kje so, jih lahko usmerimo na druge tocke. Ce zelimo,
da je na posameznih tockah manj gnece, lahko turistom dolo¢imo tudi ¢asovni
interval, v katerem smejo biti na obmoc¢ju. To bi naredili z vzpostavitvijo aplikacije
za nadzor Stevila obiskovalcev. Hkrati pa bi v tej aplikaciji turisti dobili koristne
informacije o destinaciji, kaj bi si bilo v tem trenutku najbolj smiselno ogledati, kje
jesti — predvsem tam, kjer trenutno ni presezena nosilna zmogljivost. Tistim, ki bi

aplikacijo uporabljali, bi lahko podelili kupone za popust ali gratis izdelke/storitve.

UKREDP 5: Da bi dosegli razprsitev turistov in s tem boljSo kakovost zivljenja na
destinaciji, je pomembno vkljuc¢evanje lokalnih prebivalcev v vse vidike turizma.
Pogosto domacini ne vedo, zakaj se dolocene stvari naredijo, in tudi ne vedo, kako
lahko kaj naredijo glede tega. Zato je zelo pomembno vkljuciti domacine v vse
pomembne odlocitve, ki se dogajajo na tem obmocju. Zelo dobra ideja za izboljsanje
kakovosti zivljenja domacinov je, da se najprej oni udelezijo turisti¢nih tur in tako
izkusijo, kaj turisti placajo in kje so priloznosti za vkljucevanje lokalnega prebivalstva

v te oglede.
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Cilj 5: Okrepitev promocije in poveCanje mednarodne prepoznavnosti

kulturnih prireditev na destinaciji

Do leta 2025 zelimo, da bi kulturne prireditve na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob

Sotli in Kozje postale bolj mednarodno prepoznavne s pomocjo druzbenih omreZij,

televizije, ve¢jezi¢nih brosur in obiskovanja mednarodnih sejmov. Akcijski nacrt je

predstavljen v tabeli 6.

Tabela 6: Ukrepi za cilj 5

SPREMLJANJE

CASOVNI ROK

ODGOVORNE

FINANCE

Stevilo Stetic in Turizem
1. Oblikovanje | razdeljenih oed]een'e Do zacetka Podcetrtek,
tujejezi¢nih brosur (3 :taﬁsﬁLe leta 2022 Bistrica ob 530 €
brosur jeziki x 1000 delienia brog Sotli in Kozje
brogur) cljenja brosur _GIZ
Vodenje Turizem
2. Stevilo kontaktov, Po déstrtek
Obiskovanje pridobljenih | ponudb in Do konca Bistrica ob’ 2000
turisti¢nih kontaktovin | okvirnega leta 2022 Sodli in Kozi €/sejem
sejmov ponudb stevila © o7e
. -GIZ
obiskovalcev
Vodenje Vodenie Turizem
3. Nakup evidence evi den]ce Do zacetka Podcetrtek,
promocijskih uporabe uv cab leta 2022 Bistrica ob 1135 €
pripomockov | pripomocko Ir)ioomZékov e Sotli in Kozje
v prp -GIZ
itelz(ljlg Strokovnjaki 350 €
oglaso;:na Sledenje za trzenje in
Ié (10.000 statistikam 6 mesecev, za odnose z
ogledov) pregledov julij 2021 javnostmi 450 €
4. Promocija Objavljen Sledeg}e
na spletu danck v statistikam 1 mesec,
spletni revili pregledov avgust 2021 Vi 500 € 22
tipTravel Analiza in September Podcetrtek, aplikacijo,
. o 2000 € za
. spremljanje 2021 Turisti¢no
Delujoca . nagradno
; podatkov drustvo e
mobilna . igro in
- Podcetrtek ..
aplikacija promocijo
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destinacije
(60 %
obiskovalcev
jo uporablja)
10 jumbo
. plakatov na . Avgust,
;j{i@“la S| najbol SPremlianic | ceprember | Oko Media | 8000 €
prometnih 2021
lokacijah
Vodenje Turisti¢no
6. Promocija Promocije na cvidence September drustvo
na Solah in 508§,5S8Sin obiska 2021 Podcetrtek, 1500 €
fakultetah 5 fakultetah Visit
Podcetrtek

UKREP 1: Predlagamo, da se za promocijo izdela brosura, ki predstavlja destinacijo
in njene aktivnosti. Velikost broSure bi bil list formata A4, ki bi bil dvakrat
prepognjen (ena stran je 1/3 A4 — 6 strani). Prevede naj se Se v nemski in angleski
jezik, vsake brosure po 1000 kopij (prevajalstvo 41,80 €) (Multilingual, 2008—2013).
Odgovorna za izvedbo ukrepa bi bila organizacija Turizem Podcetrtek, Bistrica ob
Sotli in Kozje. Tisk 3000 brosur smo ocenili na 432,09 € (Demago, 2020). V strosek
je vstet tudi predviden strosek 50 € za oblikovanje brosure. Brosure bi delili na
turisti¢nih sejmih, borzah in dogodkih, kjer bi se promovirali, na voljo pa bi bile tudi
pri ponudnikih nastanitev. Za tiskane brosure smo se odlo¢ili, saj vsi ponudniki Se
nimajo potrebne opreme za digitalne brosure.

UKREP 2: Predlagamo, da se turisticha organizacija udelezi raznih turisticnih
sejmov, na katerih zakupi razstavni prostor in promovira destinacijo. Izracun za
finance je izdelan na podlagi Berlinske turisti¢cne borze ITB Berlin (najem prostora
1829,60 € za razstavni prostor 2 m x 3 m) (Messe Berlin, 2020). Zraven smo pristeli

Se okvirne potne stroske (prevoz s kombijem in nastanitev).
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UKREP 3: Za promocijo destinacije priporo¢amo nakup promocijskih
pripomockov, ki so nalozba v prihodnost, saj jih lahko uporabljajo ve¢ let. V ceno
je vStet nakup obojestranskega promocijskega roll up stojala (295,53 € — 2 m x 1 m),
stojala za prospekte (422,73 € — 1,8 m x 0,5 m) in promocijskega pulta (415,98 € —
0,9 m x 1,5 m) (Demago, 2020). Pripomocke bi tako lahko uporabljali pri promociji

na sejmih, vseh prireditvah in v turisticno-informacijskem centru.

UKREP 4: S promocijo se znanje o destinaciji $iri na vse generacije — mlade, srednje
in starostnike, pa tudi na turiste razlicnih tipov. Promocija poteka prek spleta z
uporabo razlicnih kanalov. Zelo uporabna so druzbena omrezja, kjer bi morali
najprej ugotoviti trende uporabe razlicnih skupin turistov. Eden od teh kanalov je
aplikacija Instagram, ki jo uporabljajo predvsem mladi in ljudje srednjih let. Placljiva
promocija na Instagramu je sodoben nacin oglasevanja, pri tem so pomembni
vplivnezi (influencerji). Druga pot je prek spletne revije Lonely Planet, kjer bi lahko
dosegli sirse obcinstvo tutistov srednjih let in starejse. Za vecjo prepoznavnost bi
oblikovali mobilno aplikacijo, s katero bi lahko obiskovalci spoznali destinacijo,
dogodke, restavracije, viemensko napoved in mogoce spremembe ter se prijavili na
nagradno igro ali se vkljucili v lov na zaklad. Mobilna aplikacija bi bila promovirana

na druzbenih omrezjih.

UKREP 5: Za promocijo s plakati bi vzeli jumbo plakate in jih postavili na dele, ki
so bolj prometni (kot so avtoceste, v blizini trgovin, nakupovalnih centrov in
podobno). Postavili bi 10 jumbo plakatov, in sicer za dva tedna. Predvideli smo 8000
€.

UKREDP 6: Kot zadnji ukrep smo izbrali promocijo na osnovnih Solah, srednjih solah

in fakultetah. Predstavitev bi se organizirala en mesec do dva tedna pred dogodkom.

Cilj 6: Dokonc¢no izlociti plastiCno embalaZo na prireditvah in jo nadomestiti
z biorazgradljivo

Do leta 2025 zelimo dokonc¢no izlociti nerazgradljivo embalazo in pripomocke
(kozarci, pribor, embalaza) ter jih nadomestiti s produkti za veckratno uporabo ali
tistimi, ki so biorazgradljivi. S tem zelimo zmanjsati Stevilo odpadkov na prireditvah,
katerth poslovanje bo zaradi tega bolj trajnostno. Akcijski nacrt je predstavljen v
tabeli 7.
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Tabela 7: Ukrepi za cilj 6

=S X 2]
Z = g .
= Z 9 O
= o) 5
2 0]
2 A &
& O S =
L Uporaba Stevilo v
trajnostnega . . Obdine in
. ponudnikov, ki . . . .
pribora oz. se e odlodilo za Vodenje Do maja | organizatortji 240 €
pribora za tra]'nostni evidenc pribora | 2021 prireditev,
veckratno g ponudniki
pribor
uporabo
2. Na stojnicah V(?den]e .
uporaba ?Vlc?ence in
platnenih ali Stevilo St:;z)l'enih
papirnatih platnenih ali platne r]1 ih ali Do maja | Ponudniki na 443 €
vreck in papirnatih platnentt 2021 stojnicah
zaboj¢kov ob vreck papirnatih
nakupu vreck vsakega
. ponudnika na
izdelkov stojnici
3. Uporaba & ngen]e
embalaze za Stevilo evidence Do maja | Organizatotji
g ponudnikov, ki | pribora, oy | BT 10.000 €
uporabo bi to uporabljali | kozarcev, p
P kroznikov ...
OKP Javno
. podjetje za
4. Zero waste Stevilo Seznam Junij komunalne 5000 €
izobrazevanje udelezenih udelezenih 2021 storitve
Rogaska Slatina,
d.o.o.

UKREP 1: Predlagamo, da obcine zacnejo intenzivno spodbujati organizatorje

prireditev k popolni izlocitvi pribora iz netrajnostnih materialov in zaénejo

uporabljati biorazgradljivega oziroma za veckratno uporabo. K temu bi jih lahko

spodbujali z delnim sofinanciranjem pribora. V finance je vstetih 2000 enot bio

priborov (Spar Slovenija trgovsko podjetje d.o.o., b. d.).
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UKREP 2: Predlagamo, da se ob prodaji izdelkov na prireditvah uporabljajo
trajnostni materiali, kot so platnene ali papirnate vrecke, za vecje koli¢ine sadja pa
kartonaste ali lesene zabojcke. V ceno je vstetih 200 kartonastih zabojckov —
102,77 € (UnitPAC, 2020) in 1000 nosilnih papirnatih vreck — 340 € (Moja Kosarica,
b. d.).

UKREP 3: Predlagamo, da se ob dogodkih, kjer gostom strezejo pijaco, le ta
postreze v embalazi za veckratno uporabo, kot so steklenice, vrci in kozarci za
veckratno uporabo. Na dogodkih, kjer degustirajo hrano in pijaco po razlicnih
stojnicah, predlagamo kavecijski sistem, kjer bi obiskovalci placali kavcijo za prejem
kozarca, pribora ali kroznika in ga po uporabi vrnili in dobili nazaj kavcijo, lahko pa
kozarec tudi obdrzijo za spomin (brez vrnitve kavcije). V finance je vstet nakup 2000

kozarcev z graviranjem (Graviart d. o. o., 2018).

UKREDP 4: Danes je turizem brez odpadkov nujen, lokalni ponudniki storitev pa so
zagotovo zelo pomembni pri zagotavljanju tega standarda. Zato predlagamo, da se
0 »zero waste« turizmu poucijo na izobrazevanju, na katerem se bodo spoznali z

lo¢evanjem odpadkov in recikliranjem ter z neskodljivimi materiali za uporabo na

dogodkih.
Cilj 7: Hitro okrevanje po preklicu epidemije
Po epidemiji se bo nacin dela v turizmu spremenil, na kar se bomo pripravili z

izobrazevanjem nasih zaposlenih, moznostmi za izvajanje dogodkov in ogledov

znamenitosti prek spleta. Akcijski naért je predstavljen v tabeli 8.
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Tabela 8: Ukrepi za cilj 7

SPREMLJANJE

CASOVNI ROK

v

ODGOVORNE
OSEBE

FINANCE

1. Izvedba Stevilo ogledov
spletnih dogodkov, Organizatotji
dogodkov stevilo Vodenje Do marca | dogodkov in 1000 €
(ohranjanje interakcij, evidence 2021 upravljalci
dogajanja in stevilo atrakcij
promocije) udelezencev
2. Nakup
okolju prijazne Zanimanje za Najemanje y
opreme za opremo s strani | opreme Do maja Obcina
zagotavljanje prem . preme, ) Podcetrtek, 10.000 €
varnostne organizatorjev vodenje 2021 Obina Kozie
. dogodkov evidence J
razdalje na
dogodkih
3. .
Izobrazevanje Er‘itil)::;zti Glz,
zaposlenih v Stevilo prisotnih priso N ponudniki so
. . upostevanje Do marca .
turizmu in na krebov 2021 odgovorni, da 10.500 €
gostinstvu o izobrazevanjih UKIepoy, prijavijo svoje
. anketa/mini
zdravstveni rest zaposlene
varnosti
4. Spremljanje
OblSkOv\.fal(ZCV s KOd.O bi . Sledenje Skozi celo
pomocjo QR- skeniralo vsaj g GIZ
kode in nadzor | 60 % aplikacijam leto 2500 €
stevila obiskovalcev prek QR-kode
udelezencev
5. Virtualna Stevilo -
izkusnja upotabnikoy ita(isatéia ZDO‘;;‘O“” GIZ, obcine | 13.000 €
destinacije VR-izkusnje P )
Postavitev
prostorov za
razkuzevanje in
6. Izvajanje testiranje, pisna _
za$citnih opozorila glede | Nadzor lokacij | Do konca Ponudnik,
. o zdravstvene 5000 €
ukrepov na ukrepov, in ukrepov epidemije sluzbe
destinaciji prisotnost
maskote
»slovenski
Bambi«
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UKREP 1: Predlagamo, da se v c¢asu epidemije in zaprtja javnega zivljenja na
druzabnih omrezjih $e vseeno ohranja dogajanje. Predlagamo razne literarne vecere,
delavnice, predstavitve znamenitosti, placljive virtualne oglede muzejev in nagradne
igre. Lahko se tudi dogovorijo z lokalnimi glasbeniki za koncert v spletni obliki. V
finance smo vsteli stroske priprave dogodkov, promocije in dogovorov z

nastopajoc¢imi in ponudniki.

UKREP 2: Predlagamo, da ob¢ina ali GIZ nakupi opremo za zagotavljanje
varnostne razdalje na prireditvah (ograje), s katerimi lahko potem oblikujemo cone,
za katere dolo¢imo dovoljeno stevilo obiskovalcev, ki so lahko naenkrat v njej glede
na trenutne predpise. Na vstopna mesta v cone bi postavili redarje, ki bi skrbeli za
primerno Stevilo oseb v conah. V finance je vstet nakup 150 m usmerjevalnih ograj
(1,5 m — 100 €) (Styria digital marketplaces d.o.o., 2020). Ob¢ina bi lahko nato

ponudnikom ograje ponujala v najem za pripravo varnega prireditvenega prostora.

UKREP 3: Predlagamo, da se organizira izvedba predavanja za zaposlene v
gostinstvu in turizmu o varovanju zdravja na delovnem mestu s poudarki na trenutni
pandemiji, kjer bi se jim predstavilo, kako zagotavljati osebno zdravstveno varnost
in skrbeti za varstvo zdravja drugih, kot so sodelavci in gostje. S tem bi bili tudi
usposobljeni, da zainteresiranim obiskovalcem podajo lahko dostopne informacije
in jim omogocijo pogovor, ¢e imajo vprasanja, priporocila ali povratne informacije.
V finance so vstete cene seminatja za 300 oseb. Ker nismo zasledili tovrstnega
seminarja, smo vzeli najbolj podobnega — tecaj varstva pri delu. Predlagamo, da

obcina ponudnikom sofinancira stroske seminatja.

UKREDP 4: Pred vhodom v objekte bi postavili QR-kode in spodbudili obiskovalce,
da kodo skenirajo. S tem bi lazje kontrolirali gibanje obiskovalcev in sporocali o
pojavu mortebitne okuzbe. S skeniranjem kode bi se obiskovalci udelezili tudi
nagradne igre, kar bi povecalo stevilo ljudi, ki bi kodo dejansko uporabljali. S
pomocjo kode bi se tudi zagotavljal nadzor nad stevilom udeleZzencev, ki bi se po

potrebi omejil, ¢e bi se dogodka zelelo udeleziti ve¢ oseb, kot je dovoljeno.

UKREDP 5: Na destinaciji bi vzpostavili ponudbo dozivetij VR (virtualna resni¢nost).
Opremili bi lahko muzeje oziroma kulturne zbirke, omogocili virtualni sprehod skozi
kraje po urbani ali naravni krajini. Tako bi si lahko ogledali trenutno destinacijo in

tudi virtualni prikaz preteklosti, s spoznavanjem tradicionalne arhitekture in
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podobno. Za projekt bi lahko pridobili evropska sredstva. VR-izkusnja bi bila

namenjena tudi promociji na domacem in mednarodnem trgu.

UKREDP 6: V ¢asu predpisanih ukrepov bi morali na destinaciji skrbeti za njihovo
dosledno izvajanje. Tako bi imeli povsod zagotovljen prostor za razkuzevanje rok,
opozorila za noSenje mask in moznosti hitrega testiranja. Za bolj prijazen nacin
opozatjanja na ukrepe bi lahko uporabili maskoto »slovenski Bambi«, ki bi
ponazarjala razdaljo, ki mora biti med ljudmi. Tako bi lazje razumeli, koliksna je
zazelena fizicna razdalja. Hkrati pa bi ta maskota odgovatjala na vprasanja glede

varnosti in zas€ite, za kar bi morali biti usposobljeni tudi organizatorji prireditve.
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B. Pavlakovic in T. Lesnik Stubec (ur.) jepitetcalosha

Poglavlje 6
Smernice za trajnostne prireditve na

destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob
Sotli in Kozje

LUkAS DEU, SIMON DORFFNER, IMELDA FELIC, LARA FUDURIC,

JOSKO GLAVINA, LUKA GOSEK, TENA GREGORIC, SARA HORVAT,

IVA JEROTIEVIC, PATRICA KELHAR, FRANJO KRAPEC, KATJA MAGDIC,
NIKOLA MAHNIC, PETAR MILOSEVIC, EVA PASALIC, JANKO PELIKAN,
MARITJA PRISTAS IN LOVRO VITKO

Oblikovane so bile splosne smernice za trajnostno poslovanje prireditev na

destinaciji Podcéetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.
6.1 Splosne trajnostne smernice

Dogodki na destinaciji so izjemnega pomena za Siritev turisticne ponudbe
destinacije. Destinacija lahko ponudi razli¢ne oblike prireditev, pri tem pa bi morala
v prihodnosti vsekakor razmisliti o nacrtovanju in organizaciji dogodkov, ki so v
skladu s trajnostnim razvojem. Obstaja ve¢ smernic, ki se jih mora drzati organizator

prireditve, ¢e zeli vzpostaviti dogodek, ki je okolju prijazen (MORPC, EPA in
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SWACO, 2014). Pri vseh teh dogodkih je zelo pomembno, da smo pozorni na nekaj
postavk, ki so izjemno pomembne pri organizaciji trajnostnega dogodka. To so
zagotovo lokacija in infrastruktura, naravno okolje, mobilnost, energija, odpadki,
hrana in pijaca, voda, druzbena odgovornost ter oglasevanje ali promocija dogodkov
(Mestna ob¢ina Ljubljana, 2015). Vsak dogodek, ki je okoljsko oz. trajnostno
naravnan, bi moral biti skladen s smernicami trajnostnega razvoja, ki jih

predstavljamo v nadaljevanju.
(i) Lokacija

Priporoc¢amo izbiro lokacij z dobro razvito infrastrukturo — npr. razvit sistem
odlaganja odpadkov, ki je varen za organizatorje, obiskovalce in udelezence;
vrhunsko opremo za razlicne prireditve, da se zmanjsajo stroski dela. Priporoca se
uporaba lokalnih gradbenih materialov (npr. les) ter infrastruktura za veckratno
uporabo. Namestitve za obiskovalcev naj bodo ¢im blizje lokaciji prireditve, da je

osrednje prizorisce dosegljivo pes.

Predlagamo, da se dogodek organizira na prostem; ce pride do slabega vremena
(dezja ali mocnega vetra), se premakne en teden naprej. Opcija je tudi, da se lokacija
dogodka (npr. festivala) preselili v notranje objekte — varianta B. Tukaj se lahko
uporabi Sportna dvorana Podcetrtek ali pokrito parkiris¢e nakupovalnega sredisca ali
supermarketa, upostevajo pa se tudi garazne hise na tem obmocju, pod pogojem, da
so pokrite. Treba je organizirati ekipo, ki bo nacrtovala, izvajala in spremljala
dogodek (pred, med in po npr. festivalu), da bi se organizatorji lahko vsemu
prilagodili.

(ii) Mobilnost

Kar zadeva mobilnost, priporo¢amo trajnostno potovanje, in sicer, ¢e je mogoce,
prihod z vlakom in organiziranim prevozom do destinacije, lahko tudi z uporabo
clektricnega avtobusa. Obiskovalci bi elektri¢ni javni prevoz za dostop do
doloc¢enega dogodka uporabili zato, da bi zmanjsali onesnazenost zraka in ne bi bili
obremenjeni s parkiranjem. Obiskovalcem priporocamo tudi, da pridejo na

prireditev pes ali s kolesom.
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Kar zadeva samo mobilnost, predlagamo nakup mestnih elektricnih
avtobusov/avtomobilov/koles, ki bi zmanjsali onesnazevanje okolja. Prav tako bi
lahko ponudbi mestnih koles dodali §e mestne elektri¢ne skuterje, s katerimi bi si

lahko ogledali znamenitosti destinacije.
(iii) Energija

Glasnost zvoc¢nikov je treba prilagoditi (brez posebnih ucinkov, ne prevec na glas —
najve¢ 80 db) in osvetliti samo potrebne dele prizorisc. Za to predlagamo uporabo
lu¢i s senzotji (npr. v stranicih). Ce se dogodek odvija na prostem, je treba biti
pozoren na ptice, ki jih moti mocna razsvetljava. Ko govorimo o energiji in
varcevanju, je pomembno, da se drzimo smernic, povezanih s trajnostnim razvojem.
Pomembno je biti pozoren na prihranke energije in zagotoviti, da se energija ne
izgublja po nepotrebnem. Ce je le mogoée, je treba uporabljati naravno svetlobo in
ne trositi energije na nacine, ki niso potrebni. Treba je uporabiti obnovljive vire (npr.
soncne kolektorje) in ne dodatno onesnazevali okolja s proizvodnjo energije. Taksna
nalozba se lahko financira iz razliénih subvencij drzave ali obc¢ine. Smiselno se je

izogibati uporabi virov energije (npr. generatorjem), ki dodatno onesnazujejo okolje.

Na destinaciji bi lahko razmislili o oblikovanju polj son¢nih kolektorjev, s katerimi
bi se lahko proizvajala elektrika za celotno destinacijo oziroma dogodke. Prav tako
je mozna tudi zasnova obmocij zbiranja dezevnice, od koder bi pozneje namakali
polja, ki so pomembna in kljucna za razvoj kmetijstva na tem obmocju. S tem bi se
zmanjsali stroski kmetov in tudi drasticno izboljsalo zivljenje ljudi na lokaciji. Tudi
za te projekte bilahko pridobili sredstva iz Evropske unije ter certifikate za zeleni in
trajnostni razvoj (apr. »zero waste«). Sama ob¢ina bi ravnala odgovorno in napredno

ter ponujala nova delovna mesta strokovnjakom na teh podrocjih.
(iv) Odpadki

Trajnost naravnega okolja je zelo pomembna, zato priporocamo uporabo izdelkov,
ki so minimalno $kodljivi, npr. uporabo recikliranega materiala brez plastike,
uporabo naravnih distilnih in razkuzevalnih sredstev za zmanjsanje Skodljivih
uc¢inkov kemikalij. Za zmanjsanje koli¢ine odpadkov priporocamo uporabo
steklenih kozarcev za pitje. Obiskovalec bi placal kozarec in ga moral uporabljati ves

¢as prireditve. Pijaco bi si natocil na predvidenih aparatih in kozarec po koncu vrnil.
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Kar zadeva hrano, predlagamo uporabo kartonskih kroznikov/posod ali uporabo
porcelanskih pripomockov in kozarcev. Prav tako je priporocilo, da na stojnicah ne
ponujajo plasti¢nih vreck, ampak papirnate, lahko pa obiskovalec vrecko prinese s

sabo. Na ve¢ mestih je treba postaviti kose za loc¢evanje odpadkov.
(v) Hrana in voda

Hrana in pijaca sta dva od najpomembnejsih delov vsakega dogodka, zato jima je
treba posvetiti posebno pozornost pri organizaciji trajnostnih dogodkov. S
ponudniki hrane in pijace se sklene dogovor o trajnostnem ravnanju ter ponujanju
lokalne in sezonske hrane, o kateri tudi ozaves¢ajo udelezence. Pomembno je
vkljuciti ekolosko pridelana zivila lokalnih dobaviteljev, da se zagotovi kratka
dobavna veriga »od vil do vilic«. Predlagamo tudi uporabo posod za veckratno
uporabo, skodelic, kozarcev, kroznikov, skled ali kosar, da bi odpravili nepotrebne
odpadke in izlocili plastiko. Uporaba biolosko razgradljivih materialov pri ponudbi
jedi je izjemnega pomena. Stekleni kozarci so eden od nacinov, da se prepreci
prekomerna uporaba plastike za enkratno rabo. Pomembno je tudi, da po prireditvi
poteka recikliranje posode. Presezna hrana, ki je wuzitna in primerna za
prehranjevanje, se ponudi v dobrodelne namene. Hrano, ki ni namenjena nadaljnji
uporabi, je treba reciklirati v bioloske odpadke ali kompost. Vse vecje kose odpadkov

je treba odpeljati na reciklazno dvorisce.

Voda je osnova za $tevilne prireditve. Ceprav ni samo za pitje, je v mnogih drugih
situacijah zelo pomembna. Voda in njena prekomerna uporaba, raztros pitne vode
in podobno vodijo do nepotrebne uporabe pitne vode. Na prireditvah z zabavno,

umetnisko ali $portno vsebino je klju¢nega pomena varcevanje z vodo.
(vi) DruzZbena odgovornost

Druzbena odgovornost je skupaj z vsemi drugimi naStetimi dejavniki zelo
pomemben primer smernic, po katerih je treba izpeljati dogodek, da postane
trajnosten. Druzbena odgovornost podjetij je ena najpomembnejsih tem v
korporativnem smislu. Ta sklop zagotovo vkljucuje odgovorno vedenje, pa tudi
vedenje v skladu s trajnostnim razvojem za vse ponudnike izdelkov ali storitev na
samem dogodku. Med prednosti za ponudnike storitev, ki ustrezajo trajnostnemu

razvoju, lahko S$tejemo: povecanje prodaje in trznega deleza, krepitev pozicije
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blagovne znamke, krepitev podobe in vpliva podjetja, krepitev sposobnosti
privabljanja, motiviranja in zadrzevanja zaposlenih, zmanjsanje poslovnih stroskov
in povecanje privlacnosti za vlagatelje in financne analitike. Zagotovo je eden od

ciljev trajnostne prireditve, da prispeva h koristim celotne skupnosti.

V primeru slabe letine zaradi vremenskih razmer ter majhne pridelave jabolk in
drugih pridelkov imajo tezave vsi pridelovalci. S pomocjo sredstev, zbranih na
dogodkih, bi lahko obc¢ine pomagale lokalnim ponudnikom pri posodobitvi in
izboljsanju tehnologije pridelave sadja in zelenjave. Za primere suhih obdobij bi
lahko postavili namakalne sisteme, v primerih slane oziroma pozebe bi organizirali
zascito sadovnjakov in vinogradov, v primerih toce pa postavili zascitne mreze.
Obc¢ina bi lahko pomagala tudi z znizanjem stroskov ponudnikom na dogodkih, da
bodo lazje nadomestili $kodo na propadlih sadnih drevesih.

Med splosnimi smernicami druzbene odgovornosti pa je tudi skrb za turiste, ki so
vir prihodkov. Najpomembnejse je njihovo zadovoljstvo, ki v veliki meri jam¢i, da
se bodo prihodnje leto vrnili, da bodo dogodek znova obiskali. Zato jim moramo
pokazati, da smo inovativni in da jih bomo z veseljem spet gostili. Pri tem moramo
slediti trendom in se prilagoditi obc¢instvu, ki ga nagovarjamo. Natancneje, ne zelimo
na enak nacin predstaviti vsebin otrokom in odraslim, zato bomo spremenili nac¢in
komunikacije in pristop do teh skupin. Poleg tega bi poskrbeli, da bi bili dogodki
dostopni $irs$i mnozici obiskovalcev, kar bi izkazovali z izjavo o dostopnosti tako za

starej$e, osebe na invalidskih vozickih, osebe z drugimi oviranostmi itd.
(vii) Promocija

Promocija ali oglasevanje je eden od nacinov privabljanja turistov na cilj ali dogodek.
Na ta nacin lahko dogodek spodbudi ekoturiste, da obis¢ejo dogodek. Vsekakor je
pomembno, da sama promocija poteka v skladu s trajnostnim razvojem. Spletno
oglasevanje, osebna promocija in mobilno trzenje so trajnostni nacini, medtem ko
jumbo plakati, izdelani iz plastike, da se ne zmocijo v dezju in na prostem, niso
nikakor trajnostni, saj po njihovi odstranitvi ostane ogromno odpadkov. Papirnati
obrazci, kot so letaki, so bolj trajnostni, vendar niso najboljsi nac¢in za promocijo.
Najboljsi nacin je zagotovo oglasevanje na druzbenih omrezjih in glede na vpliv

tehnologije lahko re¢emo, da je ta nacin tudi najbolj vpliven.



PRIPOROCILA ZA ZELENE PRIREDITVE:

80
PRIMER PRIREDITVE PRAZNIK KOZJANSKEGA JABOLKA

Sploh glede na situacijo s pandemijo covida-19 bi se trzenje v najvecji mozni meti
preusmerilo skoraj izklju¢no na spletne platforme, kot so druzabna omrezja, razli¢ni
forumi in portali ter osebna priporocila. Na ta nac¢in bi zmanjsali financ¢ne stroske in
ne bi prispevali k onesnazevanju narave na primer z reklamnimi panoji ali plakati na
stebrih, ki bi jih bilo treba pozneje odstraniti ali narediti iz drazjih tezko razgradljivih

matetialov.

Predlagamo, da se ustvari aplikacijo, ki bi predstavljala pregled celotnega dogodka.
Aplikacija bi bila zasnovana tako, da lahko obiskovalci spremljajo vse spremembe na
dogodku, od vremenskih sprememb, pregleda lokacij, pregleda ponudnikov, ki
sodelujejo na prireditvi, prevoznih linij (avtobusi, taksiji, kolesa, avtomobili) do

parkiranja. Bistvo aplikacije je lazje upravljanje dogodka in obiska na dogodku.

Drugi predlog je, da se na samih dogodkih vzpostavi stojnico ali kaj podobnega, kjer
se bo obiskovalce ozavescalo o trajnosti. Tako bi se lahko udelezili 10-minutne
predstavitve, nato pa sodelovali v nagradni igri ter prejeli trajnostne nagrade za

spodbudo.
6.2 Napotki za posamezno vrsto prireditve

V tem poglavju smo najprej predstavili splosne trajnostne smernice za vse dogodke,
ki jih lahko upostevajo pri izvedbi. V nadaljevanju smo podrobno opredelili
prireditve glede na vrsto prireditev. Po vsebini smo dogodke razdelili na kulturne
(festivali, karnevali, verske prireditve, parade, spominske slovesnosti),
poslovne/komercialne  (sejmi, konference), umetnostne/zabavne (koncert,
predstave, razstave, podeljevanje nagrad), Sportne (profesionalna tekmovanja,
mitingi, priprave) in rekreacijske (Sport za zabavo, zabavne igre),
izobrazevalne/znanstvene (seminarji, delavnice, kongresi), drzavno-politicne
(inavguracije, obiski drzavnikov, zborovanja) in zasebne prireditve (obletnice,

druzinska praznovanja, sindikalne zabave) (Sikosek, 2010).
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6.2.1 Kulturne prireditve
— Zmanjsanje onesnazenosti zraka in ogljicnega odtisa

Predlagamo, da se za organizacijo kulturnih prireditev z namenom zmanjsanja
onesnazenosti zraka in ogljicnega odtisa na okolje poskusa uporabljati ¢im manj
dostavnih vozil, tovor pa zdruzevati. Predlagamo, da se ob promociji dogodka
promovira tudi prihod na prireditev z javnim prevozom oziroma s ¢im bolj
trajnostnim prevozom. Tega pa se lahko lotijo tudi s kombiniranjem vstopnic, kjer
lahko v vstopnico vkljucijo vstopnino na prireditev in vozovnico za javni ali

organizirani prevoz.
— Dostopnost in vkljucevanje

Da bi bile prireditve bolj trajnostne, predlagamo, da se poskrbi tudi za vkljucenost
gibalno, mentalno in drugace oviranih. Tako bi lahko za gluhe zagotovili tolmacenje
v znakovni jezik ob glavnem dogajanju in za slepe napise z Braillovo pisavo. Pri
organizaciji prireditve naj imajo organizatorji v mislih tudi, da prireditev ostane

ekonomsko dostopna za vse.
—  Ozavescanje uporabnika o trajnostnem razvoju

Predlagamo, da se na prireditvah pripravi razstava na temo trajnosti in varovanja
okolja. Predlagamo tudi, da se morda pripravi krajSe predavanje (ali predstavitev)
pred zacetkom glavnega dogajanja na temo trajnosti in varovanja okolja za vse

obiskovalce prireditve.
— Uvedba vstopnic na prireditvah za skladnost z nosilnostjo okolja

Stevilo obiskovalcev se na mnogih prireditvah iz leta v leto povecuje, zato na vseh
prireditvah predlagamo uvedbo omejitve Stevila obiskovalcev. Predlagamo uvedbo
vstopnic na vseh prireditvah, vendar pa te vstopnice ne bi bile le kos papitja, ampak
prirocen, uporaben izdelek, povezan s tematiko prireditve, katerega bi obiskovalci

po koncu prireditve lahko odnesli domov.
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— Zmanjsanje oziroma nadomescanje tiskanih in promocijskih materialov

Predlagamo, da se vsi tiskani promocijski materiali (letaki, zlozenke, tiskana vabila)
nadomestijo z e-verzijo. Vse tiskovine, ki jih ne morejo nadomestiti, organizatorji
natisnejo na recikliran papir. Na prireditvenih stojnicah se delijo le vizitke z imenom,

kontaktom in hiperpovezavo do spletne strani ponudnika.

— Pri prireditvi uporabljamo trajnostne ali biorazgradljive produkte in

stremimo k trajnosti

Pri pogostitvah na vseh prireditvah se ne uporablja plasticna embalaza in ostali
pripomocki. Na prireditvenih stojnicah se lahko za embalazo uporabljajo le
biorazgradljivi materiali ali materiali za veckratno uporabo (npr. papirnate ali

platnene vrecke, steklenice ...).
— Doniranje ostankov hrane, sestavin

Predlagamo, da se vse sestavine in hrano, ki ostane po koncu prireditve in se Se lahko
uporabi v naslednjih dneh, donira lokalnim skupinam, ki pomagajo lokalnim
prebivalcem, ki zivijo v pomanjkanju (na primer druzine z mlaj$imi otroci z nizjim
prihodkom, upokojencem, brezdomecem ...). Ostanke pa lahko namenijo eni od

lokalnih kmetij, ki lahko z njimi nahrani svoje zivali.

— Skrb za obiskovalce z razlicnimi intolerancami (vegani, vegetarijanci,

laktozna intoleranca, celiakija)
Pri pogostitvi s hrano in pijaco morajo biti organizatorji pozorni tudi na osebe z

raznimi intolerancami na hrano. Predlagamo, da pogostitev vsebuje tudi hrano, ki jo

lahko zauzijejo ljudje z intoleranco.
— Uporaba ekoloskih ¢istil

Za pripravo in pospravljanje stojnic in prireditvenega prostora predlagamo, da se

uporabljajo ekoloska cistila, ki ne $kodujejo okolju (znak »eco label«).
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— Varcevanje z vodo na toaletah

Predlagamo, da se na vseh prireditvah uredijo toaletni prostori z oznacbami za
obiskovalce. Na oznacbah naj bo prikazano, kako trajnostno uporabljati vodo in
papir. Prav tako predlagamo oznacbo tipk za spuscanje vode v stranis¢ni $koljki
posebej za malo in veliko potrebo, obenem pa predlagamo tudi umivalnike na

senzotje, ki zaznavajo roke in na tak nacin ne tocijo dodatne nepotrebne vode.

— Nakupovanje toaletnega papirja neposredno od proizvajalca v kartonasti

embalazi

Toaletni papir (tudi papirnate brisace) ze sam po sebi predstavlja ogromno
odpadkov, ko pa zraven Stejemo Se plasticno embalazo, v kateri ga kupimo v
trgovini, to ustvari Se ve¢ nepotrebnih odpadkov. Zato priporocamo, da se toaletni
papir kupi od slovenskih ponudnikov. Na ta nacin bodo toaletni papir (tudi papirnate
brisace) organizatorji dobili v kartonasti embalazi, ki jo lahko reciklirajo, najboljsa pa
bi bila ponovna uporaba ali dogovor s podjetjem, da kartonasto embalazo vrnejo in

naslednji¢ v njej ponovno dostavijo papir.
—  Papirnate brisace iz recikliranega papitja za brisanje rok

Na toaletah predlagamo za brisanje rok uporabo papirnatih brisac iz recikliranega
papitja, saj na tak nacin zmanjsamo koli¢ino nastalih odpadkov, kajti brisacke ze

same po sebi predstavljajo ogromno koli¢ino odpadkov.

—  Optimizacija druzbenih medijev in tehnologije, ki temelji na aplikacijah, za
komuniciranje z udelezenci
Predlagamo, da se pred prireditvami pripravi aplikacija, s katero organizatotji
komunicirajo z vsemi udelezenci. Prek teh aplikacij se udelezencem tudi sporoci, ¢e
pride do kakr$nih koli sprememb glede zacetka prireditve, lokacije prireditve ... Prav
tako se prek druzbenih omrezij prireditev promovira, na tak nacin skrbimo za

trajnost in varujemo okolje.
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—  Vpliv na lokalno skupnost

Pomembno je, da lokalno prebivalstvo podpira prireditve in se jih udelezuje.
Predlagamo, da se na prireditve v ¢im vecji meri vkljucuje lokalne, manjse
ponudnike, saj se jim tudi na tak nacin povecuje prepoznavnost. Predlagamo, da se

del sredstev nameni za razvoj lokalnega okolja.

6.2.2 Poslovno-komercialne prireditve
— Zmanjsanje onesnazenosti zraka in ogljicnega odtisa

Predlagamo, da se za organizacijo poslovno-komercialnih prireditev z namenom
zmanj$anja onesnazenosti zraka in ogljicnega odtisa na okolje poskusa uporabljati
¢im manj dostavnih vozil in zdruzevati tovor. Predlagamo, da se ob promociji
dogodka promovira tudi prihod na prireditev z javnim prevozom oziroma s ¢im bolj
trajnostnim prevozom. Tega pa se lahko lotijo tudi s kombiniranjem vstopnic, kjer
lahko v vstopnico vkljucijo vstopnino na prireditev in vozovnico za javni ali

organizirani prevoz.

— Dostopnost in vkljuc¢evanje

Da bi bile prireditve bolj trajnostne, predlagamo, da se poskrbi tudi za vkljucenost
gibalno in mentalno oviranih. Tako bi lahko za gluhe zagotovili tolmacenje v
znakovni jezik ob glavnem dogajanju in za slepe napise z Braillovo pisavo. Pri
organizaciji prireditve naj imajo organizatorji v mislih tudi, da prireditev ostane

eckonomsko dostopna za vse.

— Uporabnost novozgrajenih prireditvenih prostorov

Vsi novozgrajeni prireditveni prostori se lahko namenijo za izvedbo vec vrst
prireditev (na primer ne le za poslovno-komercialne, ampak morda tudi za kulturne
ali $portne prireditve). Na tak nacin lahko novozgrajene prireditvene prostore
uporabljajo cez vse leto, ne le v casu sezone, kar predstavlja tudi dodaten vir

zasluzka.
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—  Ozavescanje uporabnika o trajnostnem razvoju

Predlagamo, da se na prireditvah pripravi razstava na temo trajnosti in varovanja
okolja. Predlagamo tudi, da se morda pripravi krajse predavanje (ali predstavitev)
pred zacetkom glavnega dogajanja na temo trajnosti in varovanja okolja za vse

obiskovalce prireditve.

— Zmanjsanje oziroma nadomescanje tiskanih materialov

Predlagamo, da se vsi tiskani promocijski materiali (letaki, zlozenke, tiskana vabila)
nadomestijo z e-verzijo. Vse tiskovine, ki se jih ne da nadomestiti, organizatorji
natisnejo na recikliran papir. Na prireditvi se deljjo le vizitke z imenom, kontaktom
in hiperpovezavo do spletne strani. Po navadi ob prihodu na te vrste prireditev
obiskovalci dobijo mapo, polno papirnatih dokumentov in informatorjev, kar
svetujemo, da nadomestijo z elektronsko verzijo — vsak, ki pride na dogodek, pri
vhodu uporabi svoj USB-kljucek, na katerega se mu vsa gradiva nalozijo v
elektronski obliki.

— Postrezba z vodo v steklenicah, z vréi in kozarci

Na poslovnih prireditvah se voda navadno postreze v plastenkah, ki se jih obicajno
po prireditvi zavrze. Zato predlagamo za postrezbo vode uporabo steklenic ali
steklenih vréev in steklenih kozarcev, saj se ti po koncu prireditve operejo in jih
lahko ponovno uporabijo na naslednji prireditvi, s ¢imer se tudi zmanjsa koli¢ina

novih odpadkov.
— Varcevanje z energijo

Na poslovnih in komercialnih prireditvah se naj ¢im bolje izkoristi dnevna svetloba,
zato predlagamo, da se te prireditve zacnejo v dopoldanskem c¢asu. Na tak nacin
varcujemo tudi z energijo — umetno osvetlitvijo prostora. Predlagamo tudi ¢im
manj$o uporabo grelnih in hladilnih naprav. Ob koncu prireditve naj se na
racunalnikih in ostali tehnologiji aktivira »sleep mode« ali se le-ti popolnoma

ugasnejo.
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— Doniranje ostankov hrane, sestavin

Vse sestavine in hrano, ki ostane po koncu prireditve in se $e lahko uporabi v
naslednjih dneh, se donira lokalnim skupinam, ki pomagajo lokalnim prebivalcem,
ki zivijo v pomanjkanju (na primer druzine z mlajsimi otroki z nizjim prihodkom,

upokojencem, brezdomecem ...).

— Skrb za obiskovalce z razlicnimi intolerancami (vegani, vegetarijanci,

laktozna intoleranca, celiakija)

Pri pogostitvi s hrano in pija¢o morajo biti organizatotji pozorni tudi na osebe z
raznimi intolerancami na hrano. Predlagamo, da pogostitev vsebuje tudi hrano, ki jo

lahko zauzijejo ljudje z intoleranco.
—  Uporaba ekoloskih distil

Za pripravo in pospravljanje prireditvenega prostora predlagamo, da se uporabljajo

ekoloska cistila, ki ne $kodujejo okolju (znak »eco label).

— Varcevanje z vodo na toaletah

Predlagamo, da se na vseh prireditvah uredijo toaletni prostori z oznacbami za
obiskovalce. Na oznacbah naj bo prikazano, kako trajnostno uporabljati vodo in
papir. Prav tako predlagamo oznacbo tipk za spuscanje vode v straniséni skoljki
posebej za malo in veliko potrebo, obenem pa predlagamo tudi umivalnike na

senzotje, ki zaznavajo roke in na tak nacin ne tocijo dodatne nepotrebne vode.

— Nakupovanje toaletnega papirja neposredno od proizvajalca v kartonasti

embalazi

Toaletni papir (tudi papirnate brisace) Ze sam po sebi predstavlja ogromno
odpadkov, ko pa zraven Stejemo Se plasticno embalazo, v kateri ga kupimo v
trgovini, to ustvari Se ve¢ nepotrebnih odpadkov. Zato priporo¢amo, da se toaletni
papir kupi od slovenskih ponudnikov. Na ta nacin bodo toaletni papir (tudi papirnate

brisace) organizatorji dobili v kartonasti embalazi, ki jo lahko reciklirajo, najboljsa pa
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bi bila ponovna uporaba ali dogovor s podjetjem, da kartonasto embalazo vrnejo in

naslednji¢ v njej ponovno dostavijo papir.
—  Papirnate brisace za brisanje rok iz recikliranega papitja

Na toaletah predlagamo za brisanje rok uporabo papirnatih brisac iz recikliranega
papitja, saj na tak nacin zmanj$samo koli¢ino nastalih odpadkov, kajti brisacke Ze

same po sebi predstavljajo ogromno koli¢ino odpadkov.

—  Vpliv na lokalno skupnost

Pomembno je, da lokalno prebivalstvo podpira prireditve in se jih udelezuje.
Predlagamo, da se na prireditve v ¢im vecji meri vkljucuje lokalne, manjse
ponudnike, saj se jim tudi na tak nacin povecuje prepoznavnost. Predlagamo, da se

del sredstev nameni za razvoj lokalnega okolja.

6.2.3 Umetniske/zabavne prireditve

— Infrastruktura in lokacija

V to skupino prireditev se med drugim uvrscajo koncerti, predstave, razstave in
podelitve nagrad. V primeru infrastrukture in lokacije je pomembno, da nac¢rtujemo
dogodek v obstojecih prostorih ali lokacijah, da se ne trosi dodatnih virov energije.
V obstojecih prostorih, ki so za to opremljeni, je mogoce organizirati postavitev
nove razstave, muzeja, zabavnega dogodka, predstave ali koncerta. V to temo sodi

tudi komunalna infrastruktura, kjer je kljucna varcna raba vode.

— Naravno okolje

Naravno okolje prireditve kljucno narekuje celoten proces organizacije
umetniske/zabavne prireditve. V takem primeru je kljuénega pomena minimalna
raba opore¢nih virov in izdelkov. Za tovrstne prireditve je pomembna uporaba
recikliranega materiala brez plastike. Med predstavo, koncertom ali razstavo je
pomembno prilagoditi glasnost zvocnikov in razsvetljavo, ki pri prekomerni uporabi
skoduje okolju in naravi. Vsekakor je priporocljivo uporabljati son¢no svetlobo ¢im

vec ¢asa in kadar koli je to mogoce.
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— Mobilnost

Umetniski dogodek je zelo enostavno povezati z mobilnostjo, saj je uvedba hoje ali
uporabe elektricnega avtobusa zelo enostavna. Onesnazevanje zraka skoduje naravi,
zato je uporaba trajnostnih nacinov prevoza na prireditev ali koncert izjemnega
pomena. Uporaba koles je zanimiva moznost tudi pti trajnostni mobilnosti in je
mogoca za vse obiskovalce, ki Zivijo v blizini lokacije. Zagotovo je najboljsi

trajnostni nacin sprehod do same prireditve.
— Varcevanje z energijo

Varcevanje z energijo je eden klju¢nih elementov nacrtovanja umetniskega dogodka.
Organizacija dogodka pri dnevni svetlobi je nujna. Namesto da bi koncert priredili
ob osmih zvecer, ga lahko ob enih popoldne ali ob drugem delu dneva, ko sonc¢na
svetloba zadostuje za osvetlitev prostora. Seveda ne gre vedno le za svetlobo, vcasih
se na koncertih ali predstavah uporabljajo razlicni uéinki, ki s son¢no svetlobo niso
mogoc¢i. Vendar je ta segment enostavno resljiv, ¢e so namescene soncne celice, ki
zbirajo soncno energijo in tako zagotavljajo vir energije. V tem segmentu
priporocamo, da se za podrobnosti o moznosti pridobitve subvencije za son¢no
elektrarno obrnete na ob¢ino, mesto ali drzavo. Vsekakor je treba in v ¢im vec
primerih, ¢e ne vedno, uporabljati energetsko varcne vire energije, ki ne onesnazujejo

okolja.
—  Odpadki

Na koncertih, promocijah, podelitvah nagrad ali drugih druzabnih dogodkih je
priporocljivo namesto plasticnih uporabiti steklene kozarce. Na ta nacin se
zmanjsajo odpadki (nepotrebna plasticna in nerazgradljiva embalaza). Plasticne
kroznike je mogoce nadomestiti s kerami¢nimi ali papirnatimi krozniki. Mozna je
tudi uporaba lesenega ali drugega biolosko razgradljivega materiala. Na samem
dogodku je treba vzpostaviti ustrezne kose za odpadke oziroma ekoloske otoke za
biolosko razgradljive odpadke, plastiko, steklo in papir. To olajsa locevanje
odpadkov.
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— Hrana in pijaca

Na prireditvah, kot so koncerti, promocije, podelitve nagrad ali podobno, je zelo
pogosto uzivanje pijac in hrane. Vkljucitev organske lokalno pridelane hrane v
prehrano je en nacin trajnostnega delovanja. Ta segment vkljucuje tudi uporabo
steklovine za veckratno uporabo, keramike ali drugih materialov. Plasti¢ni kozatci,
ki jih uporabljajo udelezenci koncerta, so eden glavnih onesnazevalcev na samem
koncertu. Z uvedbo nakupa kozarca in njegovo uporabo ob kavciji ves vecer, lahko
veliko doprinesemo k zmanjsanju nepotrebnih odpadkov. Na koncertu oseba kupi
kozarec, na koncu vecera pa ga lahko vzame domov kot spominek na dogodek. Ob
tako velikih dogodkih v velikem S$tevilu primerov ostane presezek hrane in pijace.
Treba je vzpostaviti stik z organizacijami, ki prejemajo donacijo hrane, in po
dogodku hrano odpeljati na to lokacijo. Vso hrano in pijaco, ki ostane in ni
uporabna, je vsekakor pomembno reciklirati ali dostaviti na biolosko razgradljiv

kompost.

— Druzbena odgovornost

Druzbena odgovornost poslovanja vseh udelezencev dogodka je izredno
pomembna. Organizatorji prireditev, prodajalci vstopnic, delavci in vse vpletene
strani morajo delovati v skladu z odgovornim poslovanjem, da bo sam dogodek na
koncu trajnosten. Vsak od udelezencev dogodka, ne glede na to, ali je imel majhen
ali pomemben vpliv, bi moral spostovati druzbeno odgovorno poslovanje v skladu

s smernicami trajnostnega razvoja.

— Promocija

Promocija koncerta, predstave ali razstave je pomemben element Sirjenja informacij
in komuniciranja s potencialnimi obiskovalci. Pomembno je, da ravnamo po
trajnostnih nacelih. Kot smo Ze navedli, lahko promocijo koncerta, predstave ali

razstave izvedemo prek spleta in se tako izognemo plasticnim plakatom.
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6.2.4  Sportne/rekreacijske prireditve
— Infrastruktura in lokacija

Skupina $portnih prireditev vkljuCuje razlicna tekmovanja, prireditve, tekme, plesne
predstave in podobno. Pri izbiri lokacije za Sportni dogodek je pomembno, da se
izbere prizorisce, ki je namenjeno prav takSnemu dogodku, na primer $portno
dvorano ali zunanje $portno igris¢e. Tako ima to mesto ze vecino potrebne opreme
za izvedbo razlicnih $portnih prireditev. S tem se izognemo dodatnim stroskom

zaradi prilagajanja lokacije.
— Naravno okolje

Naravno okolje je zelo pomembno upostevati pri prireditvah na prostem.
Pomembno je pametno uporabljati naravne vire in biti pozoren na minimalno
onesnazevanje. Uporabljati je treba obnovljive vire energije, skrbeti za
odstranjevanje odpadkov in prilagoditi glasnost na zvocnikih. Pozitivno je, da lahko
taksni dogodki potekajo podnevi brez umetne svetlobe, sonca je dovolj. Na takih
prireditvah se pogosto prodajajo prigrizki in pijace, zato je pomembno, da imajo na

ve¢ mestih zabojnike za smeti.
— Mobilnost

Sportni dogodki imajo zelo jasno izdelan program — éas trajanja. Zato hkrati prihaja
in odhaja veliko Stevilo ljudi. Glede na to priporo¢amo organiziran prevoz z
elektricnimi avtobusi. Na ta nacin je onesnazenje ¢im manjse. Z avtobusom se lahko
odpeljejo obiskovalci, ki zivijo v blizini, in tisti, ki prihajajo iz oddaljenih krajev in so
parkirali na skupnih parkiri§¢ih. Brezplacen prevoz in natancen vozni red

zagotavljata zadovoljstvo obiskovalcev pri uporabi te storitve.
— Varcevanje z energijo

Sportne prireditve porabijo veliko energije. Od razsvetljave do ozvocenja. Vsekakor
priporocamo prireditev na prostem pod soncno svetlobo. Ce to ni mogoce,
predlagamo uporabo energije iz son¢nih kolektorjev in varéno rabo energije. Luci na

senzor na stranis¢u so odlicen primer, energija se porabi le, kadar je to potrebno.
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—  Odpadki

Sportni dogodki povzrocajo veliko odpadkov. Priporocamo zamenjavo plastike s
papirjem, kartonom in steklom. To velja za jedilni pribor in postrezbo pijace. Na ta
nacin se uporabljajo samo razgradljivi materiali, ki ne $kodujejo naravi. Pomembno
je tudi, da koSe za smeti postavite na vsa vidna mesta. Na koncu prireditve je
pomembno, da organizatotji razvrscene odpadke dejansko odlozijo na predvidenem

mestu za nadaljnjo recikliranje.
— Hrana in pijaca

Kot smo ze omenili, je hrana in pijaca vkljucena v vse vrste prireditev. Zato je
pomembno, da ta dejavnik ¢im bolj uskladimo s trajnostnim razvojem. Predlagamo
prodajo hrane in pijace lokalnih prodajalcev. Dobrodosla je tudi uporaba ekolosko
pridelane hrane, ker na ta nacin podpiramo in spodbujamo to obliko pridelave.
Hrana naj bo v kartonskih skledah ali kroznikih z lesenim jedilnim priborom, pijace
pa iz steklenih kozarcev, ki bi jih po koncu prireditve oprali in ponovno uporabili.

— Druzbena odgovornost

Druzbena odgovornost je eden najpomembnejsih dejavnikov za izvedbo uspesnega
dogodka v skladu s trajnostnim razvojem. Vsi udelezenci se morajo drzati pogojev
in dogovora. Sem spadajo organizatorji, voditelji, prodajalci hrane in pijace,
zaposleni, ki skrbijo za ¢iscenje, in drugi. Njihovo spostovanje pravil vodi do tega,

da se jih vsi obiskovalci drzijo.

— Promocija

Promocija in oglasevanje je tisto, kar obiskovalce pripelje na dogodek. Da bi se
izognili onesnazevanju okolja, priporo¢amo promocijo prek spletnih strani v obliki
oglasov, objav v revijah in podobno. Poleg tega predlagamo oglase na ulicah v obliki
pametnega zaslona, ki se polni s son¢no energijo. S promocijo v digitalni obliki se

pojav nepotrebnih odpadkov popolnoma zmanjsa.
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6.2.5 IzobraZevalne/znanstvene prireditve

Pri tej vrsti prireditev je zelo pomembno omeniti, da je skoraj vsako od prej nastetih
smernic mogoce enostavno vkljuciti v vzpostavitev tovrstnega dogodka. Za vsako
vrsto dogodka, vkljuéno z izobrazevalnimi in znanstvenimi prireditvami, veljajo vec¢

ali manj ista pravila ali smernice. Dodali smo Se nekaj drugih poudarkov.
—  Prilagoditev ciljni skupini

Glede na ciljne skupine, ki se udelezujejo izobrazevalnih in znanstvenih prireditev,
mora biti kakovost dogodka na visoki ravni in prilagojena ciljni skupini, katero
naslavlja. Ce so na primer udelezenci otroci, jim bo vsebina podana na slikovit nacin,
s pomocjo lutk ali risanega filma oziroma s pomocjo prispodob. Po drugi strani pa
bo nacin podajanja vsebine zagotovo bolj strokoven in zahteven za odrasle

znanstvenike in raziskovalce.
— Trajanje dogodka

Pri prireditvi sta pomembna tudi dolzina trajanja dogodka in termin, v katerem
poteka. Dolzina trajanja ne sme biti predolga niti prekratka — izbrati moramo zlato
sredino glede na ciljno skupino, saj udeleZzenci cenijo svoj cas, ki ga namenijo
kakovostnim vsebinam. Glede termina se moramo odlociti, ali gre za vecdnevni
dogodek, ali bo potekal konec tedna, med prazniki in podobno, glede na ¢asovno
razpolozljivost udelezencev. Predlagamo, da je za izobrazevalni dogodek primeren

¢as trajanja dva dni za odrasle, za otroke pa en dan.
6.2.6 DrzZavne/politi¢ne prireditve

Politicne prireditve so tiste, ki imajo doloc¢en protokol; to pomeni, da imajo tocno
doloc¢en program, po katerem se prireditev odvija. Doloc¢eno je na primer, da bo na
zacetku prireditve govornik, sledi odprtje prireditve, ogled razstave, delavnice,
kosilo, zabavni program in podobno. Celoten program je obi¢ajno zelo natan¢no
dolocen tako vsebinsko kot ¢asovno. Drzavno-politicne prireditve nacrtuje in vodi
protokolna komisija. Smernice za protokolarne dogodke, na katere bi se osredotocili,
so: udelezence spodbujamo, da prihajajo na dogodek z okolju prijaznimi prevozni

sredstvi; na dogodku imamo postavljene kose za loceno zbiranje odpadkov;
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spodbujamo uporabo kozarcev in kroznikov iz biorazgradljivega materiala; toaletne
prostore uredimo tako, da so estetsko lepi in se lahko uporabljajo veliko let (pri
zunanjih dogodkih kot premicne plasti¢ne toaletne kabine); skladno z epidemiolosko
situacijo poskrbimo za razkuzila za roke in maske; opozarjamo obiskovalce, da
upostevajo fizi¢no razdaljo, omejimo Stevilo oseb, ki lahko sodelujejo znotraj

prireditve (obiskovalce in udelezence).
6.2.7 Zasebne prireditve

Ko govorimo o zasebnih prireditvah, je njihova trajnostna naravnanost odvisna od
posameznika oziroma skupine, ki jo organizira. Ce je organizator trajnostno
naravnan, bo poskrbel za biorazgradljive kroznike, pribor in kozarce. Svojim gostom
bo postregel hrano lokalnega izvora. V ¢asu epidemije je treba ozavescati goste, da
se ni priporocljivo druziti brez maske. Zasebna prireditev, ki je trajnostno naravnana,
naj bi se odvijala v naravi, na svezemu zraku. Prostor bi bilo treba oskrbeti s kosi za
lo¢evanje odpadkov. Goste je treba spodbujati, da so na prireditvi aktivni, da se
organizirajo skupinske igre na prostem, kot je odbojka, nogomet ali kosarka.
Izkoristiti je treba kreativnost in organizirati delavnice, na primer iskanje skritega
zaklada v gozdu. Lahko se razdelijo po skupinah in tekmujejo v pripravi jedi iz
sestavin, ki so jih nasli v svoji okolici (gobe, med, gozdni sadezi ...). Goste bi povabili,
da pridejo z okolju prijaznimi prevoznimi sredstvi. Lahko bi naredili akcijo
zasajevanja novih dreves. Vsi bi bili povabljeni, da prinesejo vrece za spanje in bi
spali zunaj, na prostem. Zvecer ne bi uporabljali elektrike, ampak bi zakurili taborni
ogenj. Omejili bi predvajanje glasbe prek zvocnikov in raje spodbudili goste, da
pojejo v skupini. Jutro po dogodku bi vse skupaj povabili, da pocistijo smeti.
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B. Pavlakovic in T. Lesnik Stubec (ur.) jepitetcalosha

Poglavlje 7
Priporocila za prireditev »Praznik

kozjanskega jabolka«

LUKAS DEU, SIMON DORFFENER, IMELDA FELIC, LARA FUDURIC,

JOSKO GLAVINA, LUKA GOSEK, TENA GREGORIC, SARA HORVAT,

IVA JEROTEVIC, PATRICA KELHAR, FRANJO KRAPEC, KATJA MAGDIC,
NIKOLA MAHNIC, PETAR MILOSEVIC, EVA PASALIC, JANKO PELIKAN,
MARITJA PRISTAS IN LOVRO VITKO

V nadaljevanju predstavljamo smernice, ki jih predlagamo za organizacijo prireditve
Praznik kozjanskega jabolka 2021, da bi le-ta postala okoljsko bolj trajnostna.

— Ozavescanje o trajnostnem razvoju

Na prireditvi Praznik kozjanskega jabolka 2021 naj se pripravi razstava na temo
trajnosti in varovanja okolja (zraven razstave starih sort jabolk). Razstavo pripravi
Kozjanski park in odprtje razstave poteka ob isti priloznosti kot odprtje razstave
starih sort jabolk. S tem bi obiskovalce ozavescali, kako pripomorejo k ohranjanju

narave in zmanj$evanju onesnazevanja okolja.
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— Ponudba novih dogodkov in vsebin

Kot vodilo za razvoj tega dogodka predlagamo oblikovanje bogatejse ponudbe in
vsebine za otroke. Ta sklop smernic povezuje kulturo in otroke, ki se tega festivala
tudi udelezujejo. Ucenje in uvajanje otrok v kulturo in tradicijo je zelo pomemben
dejavnik, ki spodbuja in dviguje kulturni turizem na visjo raven. Organizirajo naj se
delavnice za otroke, ki naj se uporabljajo kot nacin za spoznavanje kulture in
zgodovine tega obmoc¢ja. Na delavnicah predlagamo uporabo materialov, ki se
reciklirajo, torej brez uporabe nerazgradljivih materialov. Mozna je tudi organizacija
turnirjev za otroke. Za otroke bi lahko organizirali tudi tombolo, kateri se lahko
pridruzijo z vplacilom 5 €. Nagrade bi bili razni proizvodi iz jabolk, album s slikami
in opisom vseh sort jabolk ter razni spominki v duhu festivala. Glavna nagrada na
tomboli pa bi bila sadika jablane v loncu s posvetilom nagrajencu. Nagrajenec bi
moral skrbeti za to jablano in naslednje leto porocati o njenem napredku. Za odrasle
pa bi organizirali tecaj vzgajanja jablan od semena do ploda, cena tecaja bi bila 5 €

na osebo.

—  Omejitev $tevila obiskovalcev in uvedba trajnostnih vstopnic na prireditvah

Stevilo obiskovalcev sejma je v zadnjih letih naras¢alo in menimo, da je preseglo
mejo, ki jo okolje zdrzi. Za maksimalno ohranitev narave predlagamo omejitev in
nadzor nad stevilom gostov ob obisku sadovnjakov, torej na prireditvi »Obisk
kozjanskih sadovnjakovy, s ciljem ohranjanja sadovnjakov in avtohtonih sort. Na ta
nacin bi zmanjsali kolicino odpadkov in spremljali vedenje obiskovalcev. To bi
izvedli z uvedbo vstopnic na dogodek, ki ne bi bile le kos papitja, ampak uporaben
izdelek, ki ostane obiskovalcem za domov (predlagamo vrecko iz blaga z logotipom
dogodka). Vrecka naj bo narejena iz trajnostnih materialov in v lokalnem okolju.
Alternativa za vrecko je pletena kosarica (prav tako narejena v lokalnem okolju iz
trajnostnih in lokalnih materialov). Z vrecko ali kosarico si obiskovalci pomagajo
nositi izdelke, ki jih kupijo na stojnicah, hkrati pa jim ostane kot spomin za poznejso
rabo, s katero bodo hkrati delali tudi promocijo Praznika kozjanskega jabolka.
Stevilo obiskovalcev sejma se omeji na 10.000, vstopnica (v obliki vrecke iz blaga ali

kosarice) stane 5 €. Cena ni visoka, saj je bil sejem v preteklih letih brezplacen.
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— Lokalna ponudba in tradicija

Pri gastronomski ponudbi bi morali organizatorji poskrbeti, da bi na festivalu
ponujali samo lokalno pridelano hrano, ki naj bo v ¢im vedji meri rastlinskega izvora.
Ze pred samim festivalom bi lahko na bolj obiskanih tockah v ve&jih okoligkih
mestih postavili stojnice, kjer bi vabili obiskovalce na dogodek z manj$o brezplacno
degustacijo lokalnih pridelkov (na primer jabol¢na pita, sok, kasa ...), hkrati pa tudi
ponudili pridelke v nakup.

V sam dogodek je pomembno vkljuditi tradicijo. Predlagamo, da se tradicijo prikaze
s samimi nastopi, ko se izklopijo zvocniki in prisluhnemo Zivi glasbi. Oblacila tistih,
ki predstavljajo tradicijo, naj bodo trajna in uporabljena vsako leto, da se izognemo
nakupu novega in odmetavanju starega. Treba je spodbujati tradicionalne obrti in

jim omogociti, da predstavijo svoje izdelke.
—  Zdruzevanje dostavnih vozil (stojnice, ponudniki ...)

Predlagamo, da se dostava raznih stojnic in rekvizitov, ki se uporabljajo v sklopu
prireditve, izvede s ¢im manj dostavnimi vozili. Ponudnike bi lahko spodbujali, da
svoje produkte, izdelke in promocijski material na kraj prireditve dostavijo s

skupnimi prevozi.

— Organizacija javnega prevoza na prireditev iz vecjih okoliskih mest in

manjsih krajev

Ker lokacija prireditve ni najbolje dostopna z javnim prevozom, predlagamo, da se
organizira poseben javni prevoz iz vecjih okoliskih mest, kot so Celje, Kr$ko in
BreZice, na poti do prireditve pa imajo postanke tudi na vmesnih lokacijah (Smatje
pti Jelsah, Podéetrtek, Senovo, Bizeljsko ...). Iz Brezic bi se za organizacijo prevoza
dogovorili z Integral BreBus, iz Krskega s podjetjem Mirttours ali Avtobusni prevozi
Bozidar Bracun, iz Sevnice s podjetjem Novak bus ter iz Celja s podjetjem Nomago.
Za to visto prevoza poskusimo pridobiti sponzotja. Vse ostale obiskovalce ter
lokalno prebivalstvo bi bilo treba spodbujati, da na splosno uporabljajo okolju
prijazna prevozna sredstva. Urediti je treba tudi parkiris¢a zunaj sredis¢a dogajanja

prireditve.
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—  Vpliv na okolje

Znano je, da mocna svetloba in glasen zvok negativno vplivata na ptice in druge
zivali. Zaradi tega predlagamo prilagoditev svetlosti in glasnosti dogodka. To je eden

od nacinov, kako zacititi zivali in jih ne motiti.
—  Pri prireditvi uporabljamo trajnostne ali biorazgradljive materiale

Pri pogostitvah na vseh dogodkih v sklopu Praznika kozjanskega jabolka (Kuhinja
na gradu Podstreda, sejem na trgu Podsreda) ne uporabljamo plasti¢cne embalaze in
pripomockov (ni plasticnega pribora, kozarcev, kroznikov, ampak so namesto njih
biorazgradljivi ali za veckratno uporabo). Predlagamo pokusino jabol¢nega soka iz
steklenih kozarcev. Delovalo bi tako, da obiskovalec za uporabo kozarca placa
simboli¢ni znesek, ki ga dobi nazaj po dogodku. Kozarce operemo, razkuzimo in
ponovno uporabimo. Tako zmanjsamo koli¢ino odpadkov (plasti¢ne kozarce) ter
koli¢ino vode in detergentov, ker kozarce operemo Sele ob koncu dneva. Na ta nacin
se poleg odpadkov zmanjsa tudi pretirana poraba vode. Ponudili bi tudi moznost
nakupa kozarca ali jedilnega pribora z logotipom dogodka, delovalo bi enako, kot
pri najemu steklenih, le da bi obiskovalec obdrzal kupljeno. Obiskovalci bi imeli

pravico do neomejene porabe pijac in pravico do ene jedi.

Pakiranja na stojnicah na sejmu so lahko izklju¢no iz biorazgradljivih materialov
(papirnate vrecke, steklenice ipd.). Tako bi lokalne jabolka in hruske prodajali v
papirnatih vreckah ali lesenih kosarah. Papirnate vrecke so biorazgradljive in ne
skodujejo okolju. Lesene kosare lahko obiskovalcu ostanejo za spomin, lokalni
ponudnik pa zasluzi ve¢. To popolnoma preprecuje uporabo plastike, ki je izredno
skodljiva za naravo. Razen za jabolka in hruske bi to veljalo za vse spominke in

izdelke, ki se prodajajo na sejmu.
— Uporaba ekoloskih ¢istil (¢is¢enje Sotora, stojnic)
Za pripravo in pospravljanje stojnic, prireditvenega prostora in prostora, kjer se

odvijajo dejavnosti v zvezi s Praznikom kozjanskega jabolka, predlagamo, da se

uporabljajo ekoloska cistila, ki ne skodujejo okolju (znak »eco label«).
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—  Ureditev javnih toaletnih prostorov, ki varcujejo z vodo

Glede na izkusnje clanov nase ekipe smo ugotovili, da na prireditvi nikjer ni javnih
toaletnih prostorov. Predlagamo, da se le-ta uredijo in se opremijo z oznacbami, ki
obiskovalce opozatjajo na trajnostno uporabo vode in papitja, imajo male in velike
tipke za spusc¢anje vode v stranis¢no $koljko in umivalnike s senzotjem, ki zaznavajo

roke in tako ne tocijo nepotrebne vode, ter luéi na senzor.

— Nakupovanje toaletnega papirja in papirnatih brisack v kartonasti embalazi,

nepostredno od proizvajalca

Toaletni papir in papirnate brisace predstavljajo ogromno odpadkov, ko pa zraven
Stejemo Se plasticno embalazo, v kateri jih kupimo v trgovini, to ustvari Se vec
nepotrebnih odpadkov. Zato priporocamo, da se le-ti kupijo od slovenskih
ponudnikov. Najblizji, ki smo ga nasli, je podjetje Melian d.o.o. s Teharja. Na ta
nacin bodo toaletni papir in papirnate brisace dobili v kartonasti embalazi, ki jo lahko
reciklirajo, najboljsa pa bi bila ponovna uporaba ali dogovor s podjetjem, da

kartonasto embalazo vrnejo in naslednji¢ v njej ponovno dobijo papir.

— Dostopna prireditev

Naslednje vodilo za razvoj trajnosti festivala je zagotovo dostopni turizem. Glede na
to, da je Praznik kozjanskega jabolka kulturni dogodek, je vsekakor klju¢no poskrbeti
za invalide oziroma ljudi s posebnimi potrebami. V tem primeru lahko poskrbimo
za organizirano vodenje invalidov po »Pohodu med sadovnjaki«. Tudi ta dogodek je
del samega festivala, vendar za zdaj ni organiziranih navodil za invalide oziroma ljudi
z drugimi oblikami invalidnosti. Menimo, da je mobilnost pomembna in je tesno
povezana z dostopnim turizmom, ki je tesno povezan tudi s trajnostnim turizmom.
Iz tega razloga predstavljamo primer uvedbe organiziranega vodenja oseb na
invalidskih vozickih, slepih in slabovidnih, da tudi oni izkusijo prireditev in se ne

cutijo zapostavljeni.
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— Druzbeno odgovorno delovanje lokalne skupnosti

Med kakovostne smernice bi lahko $teli uvedbo tehnologije, ki bi odstranjevala
ogljitkov dioksid iz ozrac¢ja, uporabo obnovljivih virov in na splosno izboljsano
ekolosko ucinkovitost. Upravljanje s podnebno trajnostjo je $e posebej pomembno
za sama jabolka. Ce ne skrbimo za podnebje, ne bo kakovostnih jabolk, ki so osnova
za Praznik kozjanskega jabolka. Tako se moramo pravocasno pripraviti na podnebne
spremembe, ki se bodo dogajale v prihodnosti. S tem bomo zmanjsali skodo, ki bi
nastala zaradi podnebnih sprememb. Poiskati moramo resitve za morebitne poplave
z gradnjo protipoplavnih nasipov in vodnih zbiralnikov; proti susi bomo sadovnjake
oskrbeti s sistemom kapljicnega namakanja; v primeru zelo mrzlih zim ali neviht s
toco bi sadovnjake zascitili z mrezami za za$cito dreves ali pa bi naredili ograje okoli

sadovnjakov oziroma rastlinjakov.
— Zmanjsanje oziroma nadomescanje tiskanih materialov

Tiskano promocijo Praznika kozjanskega jabolka nadomestimo z e-verzijo (e-verzije
povabil/urnikov/oglasevanja, pobiranje elektronskih naslovov za posiljanje). Na
sejmu razstavljavei namesto tiskovin delijo le vizitke s povezavo do spletne strani.
Tiskovine, ki jih ne moremo nadomestiti, natisnemo na recikliran papir. Oglasevanje

izvajamo predvsem v digitalni obliki prek druzbenih omrezij in portalov.

—  Prilagajanje termina izvedbe

Praznik kozjanskega jabolka poteka meseca oktobra, ko veliko groznjo predstavlja
dez. Mislimo, da je vremenska napoved nekaj, na kaj ne moremo vplivati, moramo
se ji le prilagoditi in imeti pripravljen nacrt B — kaj narediti v primeru slabega
vremena. Ena od smernic je, da imamo ekipo, ki redno spremlja in analizira
vremenske napovedi pred prireditvijo. V primeru slabega vremena sta mozni resitvi,
da se datum prireditve premakne za en teden oziroma program skrajsamo na
dogodke, ki se lahko odvijajo v zaprtem objektu. Kulturni program, delavnice,
razstave, zabavni program itd. bi se odvijali na gradu Podsreda, v Slovensko-bavarski
hidi in Domu krajanov. V primeru slabega vremena bi oblikovali alternativna
dozivetja in lokacije za njihovo izvajanje. Sejem regionalnih produktov bi lahko
postavili pod Sotore. Gosti bi bili obvesceni in informirani o vseh morebitnih

spremembah oziroma novicah, ki bi jih nasli v aplikaciji.
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— Izvedba v ¢asu epidemije

V casu epidemije predlagamo, da se Praznik kozjanskega jabolka v najvedji meri
preseli na splet ter se tako odvija brez fiziénega kontakta. Ce poteka na lokaciji in v
Zivo, naj se v najvedji mozni meri uposteva trenutno veljavne predpise in priporocila
stroke.
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Poglavlje 8

Zakljucek

BARBARA PAVLAKOVIC

Prireditve kot posebna vrsta turisticnih znamenitosti so pomemben del turisticne
ponudbe destinacije. V monografiji smo predstavili njihovo teoreti¢no ozadje in
definicije ter spoznali, kaksne so njihove lastnosti. Se posebej smo izpostavili njihov
potencial za trajnostno naravnanost in s tem spostovanje odgovornega pristopa k
turizmu. Osredotocili smo se na podezelske destinacije in moznosti, ki jih lahko
zasledujemo na takih destinacijah. Kot zelo pomembne smo omenili gastronomske
prireditve, ki lahko uporabijo model znamcenja ponudbe s kolektivno blagovno
znamko (KBZ) po modelu »lzvorno slovensko.

Teoreticno znanje smo prenesli tudi na konkretni primer destinacije, in sicer na
destinacijo Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje. Samo podro¢je in njegovo
ponudbo je opisala Mojca Bracun iz lokalne turisticne organizacije Turizem
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje GIZ. Znotraj destinacije pa smo spoznali
posebno obmocije, in sicer zavarovani park — Kozjanski regijski park. Opis obmocja
in prireditve Praznik kozjanskega jabolka, ki je ime parka ponesla v svet, je pripravila
mag. Valerija Slemensek, naravovarstvena svetnica iz Javnega zavoda Kozjanski

park.
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Prav prireditev Praznik kozjanskega jabolka je bila osnovno vodilo pri raziskovalnem
delu studentov, ki so pripravili akcijski nacrt za razvoj praznika v prihodnjih petih
letih. Hkrati pa so podali tudi kljuéne smernice, ki jih mora celotna prireditev
upostevati, ¢e zeli biti trajnostna. Te smernice bi lahko povzeli v nekaj klju¢nih tock:

— ozaves$canje o trajnostnem razvoju;

—  ponudba novih dogodkov in vsebin;

— omejitev $tevila obiskovalcev in uvedba trajnostnih vstopnic na prireditvah;

— lokalna ponudba in tradicija;

— zdruzevanje dostavnih vozil (stojnice, ponudniki ...);

— organizacija javnega prevoza na prireditev iz vecjih okoliskih mest in
manjsih krajev;

— vpliv na okolje (hrup, osvetlitev, odpadki);

—  pri prireditvi uporabljamo trajnostne ali biorazgradljive materiale;

— uporaba ekoloskih ¢istil (¢iscenje Sotora, stojnic);

— ureditev javnih toaletnih prostorov, ki varcujejo z vodo;

— nakupovanje potros$nega materiala v kartonasti embalazi, neposredno od
proizvajalca;

— dostopna prireditev;

— druzbeno odgovorno delovanje lokalne skupnosti;

— zmanjSanje oziroma nadomescanje tiskanih materialov;

— prilagajanje termina izvedbe;

— izvedba v ¢asu epidemije.

Praznik kozjanskega jabolka zagotovo ze zdaj uposteva marsikatero od teh smernic,
vendar moramo pri tem paziti, da se tako ravnanje ohrani tudi v prihodnosti. Po
drugi strani pa je lahko Praznik kozjanskega jabolka zgled ostalim prireditvam tako
na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje kot drugje. Prireditve so lahko
trajnostne, ce sledijo osnovnim usmeritvam trajnostnega delovanja. In morda vec
trajnostnih prireditev skupaj spodbudi Slovensko turisticno organizacijo, da v
prihodnosti oblikuje in podeli znak »Slovenia Green Event« znotraj Zelene sheme
slovenskega turizma. Verjamemo, da je lahko prav Praznik kozjanskega jabolka prvi

prejemnik tega znaka.
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Recenzija monografije

IZR. PROF. DR. MARKO KOSCAK

Ze kar ustaljena praksa je, da Fakulteta za turizem v Brezicah s svojim $tudent
organizira terensko delo, ki je ena najbolj uc¢inkovitih oblik pedagoskega procesa, pri
kateri $tudenti spoznavajo izzive in smernice razvoja trajnostnega turizma. Pricujoca
monografija oziroma projekt, v okviru katerega je nastala, se je osredotocal na
pomen in vlogo trajnostnih prireditev. Destinacija Podéetrtek, Bistrica ob Sotli in
Kozje je poznana po svojih odmevnih prireditvah, kot so npr. Praznik kozjanskega
jabolka, Festival vina in cokolade, Koza zmaj itd. 1zziv za mentorici in Studente 3.
letnika univerzitetnega programa Fakultete za turizem je bil pripraviti usmeritve za
izvedbo trajnostnih prireditev v destinaciji. Tako se monografija z naslovom
»Priporocila za zelene prireditve: primer prireditve Praznik kozjanskega jabolkac,
osredotoca prav na to prireditev, vendar pa poleg tega ponuja priporo¢ila in vsebino,
ki se jo lahko uporabi ter prilagodi za katero koli drugo prireditev, ki Zeli slediti
smernicam trajnostnega delovanja. Prepri¢ani smo, da se bodo prireditve vrnile v
»normalno obliko izvedbe« in se ponovno odvijale »v zivo«. Takrat bo Se posebej
smiselno slediti smernicam za trajnostne prireditve, ki ne svetujejo samo o tem, kako
varovati naravo, ampak tudi zdravje in dobro pocutje samih udelezencev prireditve.

To pa je osnovno vodilo vseh organizatorjev prireditev.
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Poleg obeh urednic v monografiji s svojimi prispevki sodeluje $e 18 Studentov,
soavtorjev, ki jim je zal nacrtovano izvedbo terenskega dela »v zZivo in na terenug,
tako kot je bilo sicer zami$ljeno, preprecila pandemija COVID-19. Zato je bilo treba
nacrte prilagoditi. Posledi¢no je bila izvedba projekta prilagojena in terenske vaje so
se izvedle v obliki spletne okrogle mize s predstavniki destinacije, kjer so Studenti
spoznali posamezne organizacije in ponudnike. Pomemben del dogodka je bila tudi
razprava, saj so Studenti lahko postavljali vprasanja in pridobili pomembne
informacije za svoje delo. Drug nacin pridobivanja podatkov je bila raziskava
obstojecega gradiva o destinaciji in festivalu. Tako so raziskovalci uporabili dostopno
literaturo, pregledali spletne strani in druzbena omrezja, predvsem pa si ogledali
videoposnetke festivala iz preteklih let. Na ta nacin so lahko dobili vsaj priblizni
obcutek, kako je prireditev potekala ter kak$no je bilo vzdu$je na festivalu v
»normalnih razmerah«. Menimo, da to nikakor ne zmanjsuje kvalitete opravljenega
dela, saj se mora raziskovalec prilagoditi danim razmeram, ki tudi v normalnih

okolis¢inah niso vedno optimalne.

Monografija obsega 73 strani, skupaj z referencami, ki jih je 60. V monografiji je 8
tabel in 20 slik, nekaj od teh je avtorskih, nekaj pa iz arhiva Kozjanskega parka. V
prvem poglavju je doc. dr. Tanja Le$nik Stuhec predstavila zeleno pametno
podezelsko destinacijo s certificiranimi gastronomskimi prireditvami po modelu
»lzvorno slovensko«. Turizem se nahaja v zelo zahtevnem casu in trenutku svojega
delovanja. Pandemija virusa COVID-19 je obrnila mnoge pretekle trende
popolnoma na glavo in ta trenutek $e ni popolnoma jasno, kako se bo turizem soo¢il
in spoprijel z novimi izzivi. Dejstvo pa je, da bodo zelene in pametne podezelske
prakse in destinacije, ki jih bodo le-te znale in bile sposobne ponuditi, verjetno
pogostejsi cilj obiska turistov. Zadnje raziskave v Evropi vezane na izkusnje ukrepov
epidemije virusa Covida-19 kazejo, da obiskovalci iscejo destinacije, ki lahko
ponudijo razprieno, varno, poglobljeno, pristno, zeleno, vkljucujoce, izkustveno ...
torej, dozivljati tako znana, od masovnega obiska odmaknjena obmo¢ja, kakor tudi
njim $e neznana obmodja in znamenitosti. Avtorica izpostavlja tudi pomen
kolektivne blagovne znamke, ki je pomembno orodje razvoja podezelja in v verige
povezanih ponudnikov. Ti zagotavljajo celovito in visokokakovostno gastronomsko
ter z njo povezano ponudbo »od vil do vilick ter vodenih dozivetij in zelenih
prireditev z lokalno dodano vrednostjo. To pa je pomembno orodje v rokah
destinacijskega managementa in njegovega marketinga, kar lahko odlocilno vpliva na

izbor destinacije za pocitnikovanje in njeno prepoznavnost v prihodnje.



M. Kostak: Recengija monografije 111

V drugem poglavju se Barbara Pavlakovi¢ dotakne pomena prireditev v turizmu.
Izpostavlja, da so dogodki eden od glavnih motivatorjev in generatorjev turisticnih
potovanj ter obiskov, torej so sestavni deli ponudbe dolocene destinacije, ki jih je
seveda treba nacrtovati in upravljati. Po mnenju Stevilnih raziskovalcev so dogodki
eden od najhitreje rastocih segmentov v turizmu, ki zajemajo vseobsegajoco paleto,
od svetovnih pa do lokalnih razseznosti. Pri tem je vsekakor pomembno izpostaviti
tudi in predvsem manjse prireditve, ki so znacilne za neko destinacijo (kot je primer
tudi za destinacijo Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje) in tako postanejo
prepoznavni element v trzenju turisticne destinacije. Dogodki in prireditve pa niso
samo turisticna privla¢nost, ampak imajo tudi vlogo povezovalca lokalnih skupnosti,
z njihovo pomocjo ozivljamo okolje destinacije, razvijamo kulturo ali gradimo
lokalno identiteto, kar je vsekakor slucaj v primeru obravnavane destinacije. Seveda
je pandemija COVID-19 presekala tudi ta segment turisticne ponudbe, vendar in kot
ze izpostavljeno je pricakovati, da se bodo zadeve v prihodnje ponovno vraile v
neko »novo normalnost, ki bo za organizatorje in obiskovalce optimalna glede na
dane razmere tistega trenutka. Avtorica zaklju¢i oziroma izpostavi tudi, da je pri
organizaciji dogodkov pomembno skrbeti za naravo in okolje. Vse vec je okoljsko
ozave$cenih organizatorjev prireditev, ki si za cilj postavljajo ti. »zero waste«
strategijo, kar pomeni, da odpadke pazljivo nacrtujejo ze od zacetka nacrtovanja
prireditve, oziroma da uporabijo samo materiale, ki jih je mozno ponovno uporabiti,

reciklirati ali kompostirati.

V tretjem poglavju Mojca Bracun iz Turizma Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje
GIZ, predstavi destinacijo. Turisticna destinacija, ki se nahaja na podroc¢ju Obsotelja
in Kozjanskega, vkljucuje tri obcine: Podéetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje in se trzi
pod destinacijsko znamko Podcetrtek. Destinacija s svojimi 181,4 km2 tako
predstavlja manjse regionalno obmocje, ki pa kljub svoji majhnosti s strateskim
pristopom oblikuje svojo enovitost. Stopnja razvoja turizma je zelo visoka. Pestra
ponudba temelji predvsem na naravnih danostih — tu prevladujeta termalna voda ter
neokrnjena narava. Destinacija je bogata tudi na podro¢ju kulturnih virov in s
turisticno infrastrukturo, ki je visokokakovostna. Ceprav majhna, se destinacija v
turisticnem smislu uvrica med uspesnejSe in pomembnejse turisticne regije.
Glavnino turistichega prometa ustvari obc¢ina Podcetrtek s Termami Olimia,
pomemben delez pa tudi ob¢ina Kozje s Kozjanskim regijskim parkom. Prireditve v

tej ponudbi vsekakor predstavljalo pomembno dodano vrednost.
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V Cetrtem poglavju Valerija Slemensek predstavi javni zavod Kozjanski park in
festival Praznik Kozanskega jabolka. Kozjanski park je eno najstarejsih in najvecjih
zavarovanih obmocij v Sloveniji. Vedji del Kozjanskega in Obsotelja je Republika
Slovenija na osnovi kompromisa kulturnega izrocila in naravovarstvenih vrednot leta
1981 razglasila za varovano obmocdje — Spominski park Trebée. Park in strokovnjaki
zaposleni v njem si prizadevajo za naravi prijazen razvoj, razvoj sonaravnega
kmetovanja in nenazadnje trajnostni in odgovorni razvoj turizma znotraj obmocja
parka. Avtorica poglavja izpostavi Stevilne projekte in aktivnosti, ki potrjujejo to
usmeritev. Posebej izpostavi prireditev Praznik kozjanskega jabolka, ki se je zacela z
namenom ohranjanje travniskih sadovnjakov — tu namre¢ Zivijo nekatere vrste
ogrozenih ptic, kot so vijeglavka, zelena Zolna, pivka, veliki skovik, pogorelcek, ¢uk
in rjavi srakoper; ravno zaradi njih so travniski sadovnjaki vkljuceni v obmocje
Natura 2000 po »Pti¢ji direktivic. Sama prireditev je bila torej zaceta s ciljem, da se
§ir$i javnosti predstaviti nujnost ohranjanja tega habitata. Prireditev je iz skromnih
zacetkov prerasla v eno najvecjih in najodmevnejsih tovrstnih prireditev v Sloveniji
pa tudi Sirse, saj se je je v zadnjih letih udelezilo okoli 20.000 obiskovalcev. Bistvo
prireditve Praznik kozjanskega jabolka je promocija in trzenje produktov iz
zavarovanega obmocdja, ki se pridelujejo in predelujejo na ekoloski in zdravju ¢imbol;

prijazen nacin.

V petem poglavju je ekipa Studentov 3. letnika univerzitetnega programa Turizem
Fakultete za turizem Univerze v Mariboru ter $tudenta Erasmus+ programa
pripravila SWOT analizo destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje. Skupine
so oblikovale vizijo destinacije, kulturnega turizma in prireditve Praznika
kozjanskega jabolka. Sledijo cilji in akcijski nacrti z ukrepi na podrocju kulturnega
turizma. Pri tem izpostavljajo trajnostni razvoj turizma kot paradigmo razvoja za
vsakogar v destinaciji. S trajnostnim turizmom imajo v mislih razvoj in vzdrzevanje
destinacije na tak nacin, da bo dolgoro¢no uspesno poslovala in pri tem ne bo
ogrozila naravnega in druzbenega okolja. Turizem za vsakogar pa naj bi vkljuceval
vse starostne in interesne skupine turistov, ne glede na njihove oviranosti ali Zelje.
Studenti oziroma delovne skupine so pripravile tudi akcijski nacrt za uresniéitve
strateskih ciljev. Ti ukrepi so zelo dobro razdelani in naslavljajo razvoj posameznih
segmentov destinacijskega managementa, od izdelave vodnika, promocijskih vsebin,
integralnih turisticnih produktov, namenjenih za razline starostne skupine itd.
Nabor je celovit in vseobsezen ter naslavlja vse stebre trajnostnega razvoja na

destinaciji.
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V naslednjem poglavju Sest so Studenti oblikovali tudi splosne smernice za
trajnostno poslovanje prireditev na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.
Ugotavljajo, da so dogodki na destinaciji izjemnega pomena za Siritev turisticne
ponudbe destinacije. Destinacija lahko ponudi razli¢ne oblike prireditev, pri tem pa
bo morala v prihodnosti vsekakor razmisliti o nacrtovanju in organizaciji dogodkov,
ki so v skladu s trajnostnim razvojem. Studenti ugotavljajo, da obstaja ve¢ smernic,
ki se jih mora drzati organizator prireditve, ¢e zeli vzpostaviti dogodek, ki je okolju
prijazen. Pri vseh teh dogodkih je zelo pomembno, da so upravljavci destinacije
pozorni na nekaj postavk, ki so izjemno pomembne pri organizaciji trajnostnega
dogodka. To so zagotovo lokacija in infrastruktura, naravno okolje, mobilnost,
energija, odpadki, hrana in pijaca, voda, druzbena odgovornost ter oglasevanje ali

promocija dogodkov.

V zadnjem sedmem poglavju pa so izpostavljene konkretne smernice, ki jih studenti
predlagajo za organizacijo prireditve Praznik Kozjanskega jabolka 2021 (oziroma za
prihodnja leta), da bi le-ta postala okoljsko bolj trajnostna. Ta paleta vkljucuje
podrodja, kot so: ozavescanje o trajnostnem razvoju, ponudbo novih dogodkov in
vsebin, omejitve stevila obiskovalcev in uvedba trajnostnih vstopnic na prireditvah,
fokus na lokalni ponudbi in tradiciji, organizacijo logistike z zdruzevanjem dostavnih
vorzil, vzpostavitev organizacije javnega prevoza na prireditev iz okoliskih mest in
manjsih krajev, zmanjsevanje vpliva na okolje s strani svetlobnega onesnazevanja in
zmanj$evanje hrupa, uporabo trajnostnih in biorazgradljivih materialov, uporabo
ckoloskih ¢istil, ureditve javnih toaletnih prostorov, ki varcujejo z vodo, pripravo »za
vse dostopne« prireditve (cilj je omogociti dostop vsem, tudi tistim s posebnimi
potrebami), zmanjsevanje oziroma nadomescanje tiskanih materialov, druzbeno
odgovorno ravnanje in delovanje lokalne skupnosti, prilagajanje termina izvedbe
prireditve ter usmeritve za izvedbo v ¢asu epidemije. Skratka celovito in vseobsezno

ter prakti¢no uporabno gradivo.

V zakljucku urednica Barbara Pavlakovi¢ $e enkrat poudari pomen prireditev kot
posebne vrste turisticnih znamenitosti in pomemben del turisticne ponudbe
destinacije. Izpostavi njihov potencial za trajnostno naravnanost in s tem
spostovanje odgovornega pristopa k turizmu. Se posebej pomembno se ji zdi
osredotocenje na podezelske destinacije in moznosti, ki jih lahko zasledujemo na
takih destinacijah. Kot zelo pomembne so poudatjene gastronomske prireditve, ki
lahko uporabijo model znamcenja ponudbe s kolektivno blagovno znamko (KBZ)

po modelu »lzvorno slovensko«. Praznik kozjanskega jabolka zagotovo ze zdaj
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uposteva marsikatero od teh smernic, a pri tem je potrebno paziti, da se tako
ravnanje ohrani tudi v prihodnosti. Po drugi strani pa je lahko Praznik kozjanskega
jabolka zgled ostalim prireditvam tako na destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in
Kozje kot drugje. Avtorica ugotavlja, da so prireditve lahko trajnostne le, ¢e sledijo

osnovnim usmeritvam trajnostnega delovanja.

Monografija z naslovom Priporocila za zelene prireditve: primer prireditve Praznik
kozjanskega jabolka je zgleden primer, kako je potrebno preplesti raziskovalna in
teoreti¢na izhodisca ter jih interpretirati v prakticne umeritve za turisticne akterje v
praksi. V vsakem resnejSem ucbeniku metodologije druzbenih raziskav bralce
opozatjajo, da je treba pri oblikovanju raziskav jasno in natan¢no dolociti namen
raziskovanja, pri ¢emer je metodologija omejena le na dva osnovna namena: 1.
teoreticni namen, ki je poglabljanje ali Sirjenje teoreti¢nega znanja s podrodja, ki je
izbrano za predmet raziskovanja, in 2. prakticni namen, ki je namenjen resevanju
dolo¢enega problema v praksi s pomocdjo znanstvenoraziskovalnih postopkov.
Ekipa Fakultete za turizem z mentoricama in urednicama doc. dr. Tanjo Les$nik
Stuhec in asistentko Barbaro Pavlakovi¢ je s to monografijo prav gotovo dosegla
oba cilja. S poglabljanjem znanja in raziskovanja znanstvene zakladnice s to
monografijo §irijo obzorja deleznikov pri razvoju turizma na destinaciji Podcetrtek,
Bistrica ob Sotli in Kozje na Stevilnih podrocjih trajnostnega razvoja, upravljanja

destinacije, s poudarkom na upravljanju trajnostnih prireditev v destinaciji.

Zato lahko to delo uvrstimo med znanstvene monografije, ker je njegov namen
prenos znanstvenih dosezkov, metod in tehnik znanstvenega dela za resevanje
prakti¢nih problemov. Cestitke urednicama in vsem sodelaveem, ki so sodelovali pri
pripravi monografije z upanjem, da bodo delezniki na destinaciji Podcetrtek, Bistrica
ob Sotli in Kozje, ki jim je ta monografija tudi najbolj namenjena, dobili strokovno
in poglobljeno $tudijsko gradivo, uporabno in navdihujoce za njihovo trajnostno in

odgovorno delovanje ter upravljanje njihove destinacije v prihodnjih letih.

Trebnje, 28. 6. 2021
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Gastronomija predstavlja pomembno turisti¢no privlacnost zelenih destinacij. Njena
povezava z naravo, biotsko pestrostjo ter unikatnim kulinari¢nim znanjem znotraj
destinacije namre¢ omogoca preplet Stevilnih oblik turisticne ponudbe, ki se lahko z
inovativnimi produkti priblizajo vsem segmentom gostov. Gastronomske prireditve
lahko ucinkovito povezujejo stevilne kulinari¢ne privlacnosti destinacije v dogodke,
ki promocijsko in vsebinsko podprejo posamezne gastronomske znacilnosti. Zato je
potrebno veliko pozornosti nameniti trajnostnim pristopom k prireditvam in pri tem

upoStevati ustrezne smernice.

S tem namenom so $tudenti Fakultete za turizem Univerze v Mariboru skupaj z
mentoricama kot Studijo primera izbrali prireditev Praznik kozjanskega jabolka na
destinaciji Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje. Sam festival se namre¢ loteva
promocije specificnega in premalo valoriziranega sadja — jabolk, ki uspevajo na
travnikih znotraj varovanega obmodja — Kozjanskega regijskega parka. Na osnovi
raziskave obstojecega gradiva o destinaciji in festivalu so Studenti pripravili obsezno
SWOT analizo destinacije, v kateri so kot priloznosti za razvoj izpostavili tudi
razmah buti¢nega turizma in razvoj novih inovativnih produktov, ki imajo potencial

za personalizacijo. Med prednostmi zaznavajo pomen Cistega okolja in narave ter
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posledi¢no odlicne pogoje za kmetijstvo in dodatno obogatitev Ze obstojece
raznovrstne  gastronomske ponudbe. Ugotovitve raziskave izpostavljajo
intenzivnej$o usmeritev v celovito trajnostno upravljanje destinacije in nacrtovanje,
izvajanje, spremljanje in evalviranje prireditve, kar vzpostavlja pomembno turisticno

dinamiko znotraj nje.

Studenti tako v nadaljevanju monografije predstavijo svoje videnje vizije trajnostne
destinacije do leta 2030, ki bo ponujala sonaravni turizem za vse skupine gostov
znotraj prepleta Stevilnih zeleno naravnanih produktov. Pri tem skozi konkretne
ukrepe osvetlijo tudi pomen gastronomskega turizma, ki bi se znotraj destinacije ves
¢as navezoval na zelene naravne vire ter biotske danosti. Prav tako pa bi
gastronomski turizem ves cas povezoval kljuéne gastronomske znacilnosti
destinacije; to je kulturo vina, kozjansko jabolko, kulinari¢no dedis¢ino ter
Cokoladnico Olimje.

Pri ukrepih, ki so povezani s trajnostno produkcijo raznolikih prireditev, Studenti
poudarijo pomen lokacije, mobilnosti, rabe energije kot tudi manipulacije odpadkov.
Znotraj ukrepov posebno pozornost namenijo segmentu hrane in vode. S
poudarkom na vkljucevanju ekoloskih Zivil, ki zagovarjajo filozofijo od vil do vilic,
ter uporabo ekolosko razgradljive embalaze se temu priblizajo tudi z idejo, da se

presezki hrane namenijo socialno ogroZzenim skupinam.

V priporocilih za prireditev Praznik kozjanskega jabolka so studenti oblikovali
Stevilne smernice, ki posegajo na podrocje vsebinskih in izvedbenih aktivnosti. Pri
tem so predstavili mnoge inovativne pristope, ki so s trajnostnega in druzbeno
odgovornega vidika osvetlili nove razvojne priloznosti prireditve. Se posebej
priporocajo, da se v prihodnje ponudba hrane na omenjeni prireditvi ¢im bolj usmeri
v jedi, ki temeljijo na rastlinskih zivilih ekoloske pridelave s kratkimi dobavnimi
potmi. S tem bo prireditev Praznik kozjanskega jabolka ostala pomemben generator
trajnostnega turizma na destinaciji, hkrati pa odlo¢ilno vplivala na odnos domacinov

in turistov do dedis¢ine destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.

Monografija z naslovom Priporocila za zelene prireditve: primer prireditve Praznik
kozjanskega jabolka odlicno prepleta teoreti¢na in raziskovalna izhodisc¢a ter jih

prenasa v trajnostne smernice za prakticno rabo deleznikov na destinaciji.
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Trdimo lahko, da je skupina Studentov Fakultete za turizem z mentoricama in
urednicama doc. dr. Tanjo Lesnik Stuhec in asistentko Barbaro Pavlakovi¢ zgledno
poglobljena teoreticna znanja skozi raziskovalno metodologijo prenesla v prakso in
s tem prispevala k nadgradnji trajnostnih prireditev ter turizma na destinaciji
Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in Kozje.

Monografija na osnovi metod in tehnik znanstvenega dela resuje prakti¢ne probleme
in pomembno sooblikuje prihodnost destinacije Podcetrtek, Bistrica ob Sotli in
Kozje. Cestitke veljajo vsem vpletenim, tako $tudentom kot predstavnikom
destinacije in mentoricama, ki so sodelovali pri pripravi monografije. Vsi skupaj se

lahko veselimo nadgradnje prireditve in trajnostne usmeritve turizma na destinaciji.

Matibor, 5. 7. 2021
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cooperation with the Faculty of Tourism of the University of
Maribor. We studied green events on the example of the
Kozjansko Apple Festival.
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