MNEN]JE SLOVENSKIH STUDENTOV
O YOUTUBU KOT DIGITALNI
IZOBRAZEVALNI PLATFORMI

DEJAN ROMIH, DOMEN MALC

Univerza v Mariboru, Ekonomsko-poslovna fakulteta, Maribor, Slovenija
dejan.romih@um.si, domen.malc@um si

V tem prispevku analiziramo mnenje slovenskih $tudentov o
YouTubu kot digitalni izobrazevalni platformi. S pomocjo ankete,
ki smo jo izvedli novembra 2023 in v kateri je sodelovalo 299 do-
in podiplomskih studentov, smo ugotovili, da imajo anketiranci o
YouTubu kot digitalni izobrazevalni platformi na splos$no zelo
dobro mnenje, kar smo pricakovali glede na to, da je YouTube
med pripadniki generacije Z zelo priljubljen. Imajo pa pomisleke
glede resnicnostiin to¢nost izobrazevalnih vsebin, pa tudi glede
njthove jasnostl. Te ugotovitve so pomembne zato, ker nam

omogocajo vpogled v stanje na tem podrodju.
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In this paper, we analyse the opinion of Slovenian students about
YouTube as a digital education platform. Based on a survey
conducted in November 2023 among 299 undergraduate and
postgraduate students, we found that respondents generally have
a very positive opinion of YouTube as a digital education
platform, which we expected given the fact that YouTube is very
popular among Generation Z members. However, they do have
concerns about the reality and accuracy of the educational
content, as well as its comprehensibility. These findings are
important because they give us an insight into the state of play in
this area.
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1 Uvod

Digitalna izobrazevalna tehnologija (angl. digital educational technology) omogoca
digitalno izobrazevanje (angl. digital education), o katerem se v zadnjem c¢asu veliko
govori in piSe. To je posledica digitalne preobrazbe gospodarskega sistema
(gospodatijenja), ki povzroca potrebo tudi po digitalni preobrazbi izobrazevalnega
sistema (izobrazevanja). Izkus$nje ucijo, da digitizacija (angl. digitisation) in
digitalizacija (angl. digitalisation),! ki ju pogosto zamenjujemo, vplivata na vse vidike
zivljenja, kar povzroca potrebo po prilagajanju, tudi v izobrazevanju.

Digitalna doba (angl. digital age), v kateri zivimo, prinasa veliko novosti, na katere
ne gledamo brez pomislekov. Lep primer je YouTube, digitalno platformno podjetje
(angl. digital platform company), ustanovljeno leta 2005, ki je znano po istoimenski
digitalni platformi (angl. digital platform) (https:/ /www.youtube.com). Njena slaba
lastnost je ta, da lahko uporabniki YouTuba na njem objavljajo tudi neresnicne,

zmiSljene ali zmotne stvari, kar je za oblikovalce politike na tem podrocju velik izziv.

YouTube je v zadnjih letih, predvsem pa v obdobju pandemije covida-19, pridobi
sloves uporabne alternative v izobrazevalnem procesu, ki po mnenju $tevilnih
avtorjev in strokovnjakov spodbuja aktivno, neodvisno ucenje in zagotavlja, da
studenti e nadgradijo svoje znanje.2 YouTube ponuja ogromno izobrazevalnih
vsebin in priloznosti za ucenje, vendar hkrati ob tem sproza polemike glede
kakovosti, to¢nosti in regulacije teh vsebin. Omogoca, da lahko katerikoli uporabnik
nalozi vsebine, zato je vpraSanje regulacije in zagotavljanja verodostojnost
informacij na tej in sorodnih platformah klju¢no, zlasti ko gre za njihovo uporabo v

izobrazevalne namene.

V tem prispevku raziskujemo mnenje slovenskih pripadnikov generacije Z o
YouTubu kot digitalni izobrazevalni platformi, pri cemer uporabljamo podatke, ki
smo jih dobili z anketiranjem slovenskih Studentov.

U Tilson et al. digitizacijo opredeljujejo kot tehnicni proces prenosainformacijv digitalno obliko, digitalizacijo pa kot
proces uvajanja sprememb v nacinih dela ob uporabi digitalne tehnologije (Tilson et al., 2010, stran 749).
2 Sharoff, 2011, stran 5.
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Seemiller in Grace’ v generacijo Z uvr$cata posameznike/-ce, rojene med letoma 1995
in 2010, ki trenutno predstavljajo Cetrtino prebivalstva Zdruzenih drzav Amerike.
Gre za generacijo, ki so jo sooblikovali internet in digitalne tehnologije.
Izobrazevanje predstavnikov Generacije Z v Zahodnem svetu je v vedji meti sledilo
nacelom politike »nihce ne sme zaostati« (angl. no child left behind), predvsem pa je
tudi na tem podrodju prislo do prepletanja tradicionalnih metod in pristopov
izobrazevanja s sodobnimi tehnologijami. Isti avtorici* sta z raziskavo odkrili, da
ameriSki pripadniki Generacije Z sebe opisujejo kot lojalne, pozorne, socutne,
odprte ter odgovorne. Motivira jih obcutek, da ne bi razocarali drugih, zagovarjanije
lastnih prepri¢anj, ustvarjanje sprememb za druge in moznosti za napredovanie.
Nasprotno pa jih ne motivirajo dejavniki, kot so javno priznanje in pristopi, ki
temeljjio na tekmovanju. Njithove kljuéne vrednote pa predstavljajo:5 financna

varnost, sre¢a, druzina in odnosi ter obcutek smisla pri delu.

Ceprav sodobne generaciie $tudentov mnogi pogosto oznacujejo za lene,
nezainteresirane in zdolgocasene, pa razlicne raziskave kazejo, da se novodobni
$tudenti zelijo izobrazevati in imajo za izobrazevanje tudi veliko volje, vsekakor pa
sizelijo v ta namen uporabljati drugacne nacine pridobivanja informacij in usvajanja
znanja.6 Zaradiizrazite usmerjenosti v digitalni svet, dajejo prednost neodvisnemu
in avtonomnemu ucenju, so vztrajni priiskanju informacij ter izbirajo nacine ucenja,
ki jim osebno najbolj ustrezajo. Dolgocasijo pa jih tradicionalne metode ucenja.” V
primerjavi s predhodnimi generacijami naj bi bili v povpre¢ju manj kreativni, bolj
dovzetni za izkustvene metode izobrazevanja ter metode, ki poudatjajo logi¢no
dokazovanje.?

V skladu z opisanimi znacilnostmi Generacije Z, ki prisega na avtonomno, digitalno
podprto ucenje, se kot naravna izbira za izobrazevalno orodje ponuja platforma
YouTube. Zgodnije raziskave razsirjenosti uporabe te platforme so razkrile, da kar
89 % mladih, starih od 18 do 29 let, redno uporablja video platforme, kot je
YouTube?. Greeves in Og sta z raziskavo med visokosolskimi pedagogi in Studenti

3 Seemiller in Grace, 2016, stran 6.
4 Prav tam, 2016, stran 7.

5 Prav tam, 2019, stran 32.

¢ Barnes et al., 2007, stran 1.

7 Prav tam, 2007, stran 2.

8 Seemiller in Grace, 2016, stran 96.
9 Madden, 2009, stran 3.
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pokazala, da kar 88,5 % pedagogov in 94,7 % studentov redno uporablja YouTube
v izobrazevalne namene. 0 Obenem pase obojistrinjajo, daima YouTube predvsem
pozitivne ucinke na kakovost izobrazevalnega procesa. Platforma razpolaga s $iroko
paleto izobrazevalnih vsebin, ki ustrezajo zahtevam in potrebam digitalne generacije,
povecuje zanimanje za ucenje, nudi podporo pri ucenju, hkrati pa pedagogom na
vseh ravneh izobrazevanja zagotavlja $tevilne vsebine, ki jih t lahko vkljucijo v

izobrazevalni proces. !t

Studenti uporabnost video vsebin za izobrazevalne namene s platform, kot je
YouTube, postavljajo ob bok spletnemu brskanju in elektronskim akademskim
bazam.!2 Razlogi za to so v Sirokem naboru podrocij, ki $tudentom omogocajo
vpogled v privlacne povzetke Studijskih vsebin, pomodi pri razjasnjevanju
kompleksnih konceptov, razlagi Zargona, prikazu abstraktnih fenomenov in
predstavitvi zgodovinskih materialov.!3 Pomembna prednost platforme je v
odprtem dostopu, ki zagotavlja prosto uporabo vsebin, kjerkoli in kadarkoli. Na to
se navezuje tudi pojav t. i. mikropriloznosti za uéenje. Studenti lahko na YouTubu
snov spoznavajo v kraj$ih, uporabniku prijaznejsih vsebinskih sklopih, ki so zanje
privlacnejsi od tradicionalnega studijskega gradiva. Nenazadnje ne gre zanemariti
tudi konstantnega pritoka novih vsebin,!5 enostavnosti in poznanosti platforme,

vecje dostopnosti zaradi sinhronega ustvarjanja podnapisov!6 itn.

Dosedanje raziskave konsistentno kazejo, da je uporaba YouTuba v izobrazevalne
namene predvsem koristna.l” Kljuéni pozitivni uéinki pri $tudentih se kazejo v
povecani zavzetosti za izobrazevanje (vedenjski, custveni in kognitivni), olajSanem
dostopu do informacij, vecji zaznani ucni samoucinkovitost, izboljSanih
sposobnostih kriticnega misljenja in lazjem razumevanju obravnavanih vsebin.!8
Raziskave kazejo tudina povecano zadovoljstvo studentov, ki uporabljajo YouTube

v izobrazevalne namene, vi§je ravni samozaupanja in visje ravni samoporocanega

10 Greeves in Oz, 2023, stran 4.

1 Burke et al., 2009, stran 6.

2 Cohen et al., 2022, stran 1323,

13 Jackman, 2022, stran 159.

14 Srinivasacharly, 2020, stran 22.

15 Jackman, 2019, stran 157.

16 Harper et al., 2023, stran 3.

7 Fleck et al., 2014, stran 23; Tan, 2013, stran 476.

18 Alzoubi et al., 2023, stran 2; Roodt in Peier, 2013, stran 486.
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znanja.!” Do podobnih ugotovitev sta prisla tudi Shoufan in Mobamed.* V obsezni
pregledni raziskavi sta poudarila, da ima YouTube obicajno pozitiven vpliv na
sposobnostistudentov, njihove kompetence, interes, motiviranost, zavzetostin ucne
rezultate.

Do zanimivih ugotovitev je priSel Chrouki et al.?! Ti so primetjali Studijske rezultate
dveh skupin $tudentov informatike. Kontrolni skupini $tudentov so zagotovili le
klasi¢na $tudijska gradiva (u¢benike, gradiva predavateljev), eksperimentalni skupini
pa obenem tudiizbrane video vsebine z YouTuba. Kar 80 % Studentov iz te skupine
je dodatna gradiva uporabilo pri $tudiju. Uéno snov so v primerjavi s Studenti iz
kontrolne skupine ocenjevali kot zanimivejSo, hkrati pa je ta skupina prikazala tudi
boljse razumevanje snovi na preizkusu znanja. Navkljub ocitni priljubljenosti in
koristnosti uporabe YouTuba v izobrazevalne namene pa velja vendarle izpostaviti
tudi ugotovitev, ki so jo potrdili razlicni avtorji. Ti poudarjajo, da so pozitivni ucinki
uporabe YouTuba v izobrazevalne namene prisotni predvsem takrat, ko pedagogi

video vsebino pospremijo z dodatno razlago.2

Splosni konsenz glede koristi uporabe YouTuba v izobraZzevanju spremlja tudi
njegova ocitna pomanjkljivost — pomanjkanje regulative in zagotavljanja primerne
kakovosti vsebin. Video vsebine na YouTube lahko objavlja kdorkoli, in ¢eprav v
mnogih primerih video vsebine dosegajo zadovoljiv standard kakovosti, primeren za
uporabo v izobrazevalne namene, pa precejSen delez vsebin vsebuje tudi netocne,
zavajajoce ali neprimerne materiale.> Uporabniki so primorani iz mnozice
videoposnetkov izlus¢iti tiste, ki so po njihovem mnenju najprimernejsi. Greeves in
Oz?* sta na vzorcu pedagoskih delaveev in Studentov poskusala identificirati kljucne
kriterije, ki jih ti uporabljajo pri selekciji. Ugotavljata, da tako eni kot drugi med
kriteriji uporabljajo toc¢nost in veljavnost vsebin, ekspertizo ustvarjalcev vsebin,
trajanje videa ter sploSen stilin ton predstavitve. Odkrila pa sta tudi dolocene razlke
med $tudenti in pedagoskimi delavci. Na izbiro ustreznih vsebin pri Studenth
pogosteje vplivajo Se: vsebina komentarjev, Stevilo ogledov, stevilo sledilcev kanala,

razmetje indikatotjev »v§e¢ mi je/ni mi vSec« ter starost vsebine.

19 Curran et al., 2020, stran 1777.

2 Shoufan in Mohamed, 2022, stran 12.

2l Chtouki et al., 2012, stran 4.

2 Muniyandy et al., 2015, stran 250; Tan in Pearce, 2011, stran 476.
2 Shoufan in Mohamed, 2022, stran 8.

# Greeves in Oz, 2023, stran 4.
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Nas pregled akademskih prispevkov razkriva, da YouTube v izobrazevalne namene
uporabljajo pedagogiin studenti z razlicnih podrocij: medicine, zdravstvenih ved,
marketinga, jezikoslovja, statistke, matematike, novinarstva, racunalniStva in
informatike.? Raziskovalci ze ve¢ kot poldrugo desetletie poskusajo identificirati
klju¢ne dejavnike, ki vplivajo na uporabo te platforme v izobrazevalne namene. Pri
tem se posluzujejo Stevilnih teorij in razlag, predvsem pa teotije nacrtovanega
vedenja, modela TAM in modela UTAUT. Omenjena modela izhajata iz sorodne
predpostavke, da je posameznikovo vedenje posledica vedenjskih namer. Model
sprejemanja tehnologij (angl. Technology Acceptance Model— TAM), predvideva,
da so vedenjske namere funkcija interakcije med posameznikovimi stali§¢i do
uporabe tehnologije, zaznane uporabnosti tehnologije ter zaznane enostavnost
uporabe.? Zdruzena teotija sprejemanja in uporabe tehnologije (angl. Unified
Theory of Acceptance and Use of Technology — UTAUT)? poudarja vpliv Stirih
dejavnikov vedenjskih namer za uporabo tehnologije: pricakovanj glede delovanija
tehnologije, pricakovanj glede zahtevanega truda, druzbenega vpliva in facilitacijskih
pogojev. Teorija nacrtovanega vedenja® pa moc¢ vedenjskih namer napoveduje z
uporabo posameznikovih stali§¢ do vedenja, druzbenih norm in zaznane kontrole.

Aldenny et al? so,ko gre za namere za uporabo YouTuba v izobrazevalne namene,
izpostavili vpliv splosnih stali§¢ uporabnikov do YouTuba, posredno pa tudi vpliv
motiviranosti uporabnikov, zaznane enostavnosti uporabe, zaznane uporabnost
YouTuba in zaznane kakovosti vsebin. Bardakci et al® so na vzorcu srednjesolcev
izpostavili vpliv dejavnikov, kot sta zaznana koristnost uporabe in druzbeni vpliv,
ne pa tudi vpliva pricakovane enostavnosti uporabe ali prisotnosti facilitacijskih
pogoijev, kot je razpoloZljivost orodjj in infrastrukture. Tudi Chintalapati et al' so
poudarili vpliv splo$nih stalis¢ Studentov do YouTuba kot izobrazevalne platforme,
med posrednimi vplivi pa izpostavil zaznano uporabnost (» = 0,60), v manj$i metri
pa tudi zaznano enostavnost uporabe (= 0,23). Tem ugotovitvam se pridruzujejo
tudi Harper et al.®2 Njihova raziskava na vzorcu 182 studentov je pokazala, da na

% Burke etal., 2009; Burnett, 2008; Chen, 2013; Chtouki et al., 2012; Insorio in Macandog, 2022; Jaffar, 2012; Kim
in Kim, 2021; Noortyani, 2019; Nugroho, 2022.

26 Davis, 1989.

27 Venkatesh et al., 2003.

2 Ajzen, 1991.

2 Aldenny et al., 2019, stran 461.

% Bardakci, 2019, stran 271.

3 Chintalapat in Daruri, 2017, stran 858.

3 Harper et al,, 2023, stran 8.
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uporabo YouTuba v izobrazevalne namene vplivajo zaznana uporabnost (» = 0,50)
in subjektivne norme (r = 0,38). K vedji zaznani uporabnosti pa ptispevajo
relevantnost vsebin (» = 0,33) ter aktualnost (» = 0,20) in $irina vsebin (» = 0,19).
Zanimivo paje, da vnjihovi raziskavizaznana kredibilnost vsebin niimela statisticno

znacilnega vpliva na namere za uporabo.

Ta prispevek ima Se pet poglavij. V poglavju 2 podajamo metode, v poglavju 3
rezultate, v poglavju 4 razpravo, v poglavju 5 pa sklep, kar pomeni, da sledimo
strukturi IMRaD (angl. Introduction, Methods, Results, and Discussion).

2 Metode

Zbiranje podatkov za naso raziskavo je potekalo z metodo spletnega anketiranja v
obdobju od 24. do 29. novembra 2023 s pomocjo spletne aplikacije 1KKA. Anketirali
smo $tudente Univerze v Mariboru, ki uporabljajo YouTube. Zanje smo se odlocili
zato, ker pripadajo generaciji Z in ker se izobrazujejo, kar pomeni, da je zelo velika
vetjetnost, da uporabljajo YouTube tudi za izobrazevanje. Vzorcenje je potekalo
priloznostno s posredovanjem povezave do vprasalnika Studentom v okviru
pedagoskega procesa oz. preko kanalov za obvescanje studentov UM. V obdobju
zbiranja podatkov smo anketirali 299 Studentov, od tega 81 moskih (27,1 %) in 215
zensk (71,9 %), 3 udelezenci (1,0 %) pa nam informacije o spolu niso zaupali.
Njthova povprecna starost je znasala 20,9 leta (§D = 1,77).

Pri anketiranju smo uporabili vprasalnik, ki smo ga razvili za potrebe te raziskave in
vsebuje 10 vsebinskih sklopov in skupno 36 postavk, merjenih na petstopenjski
Likertovilestvici. Pri oblikovanju smo se op1lina delo avtorjev Harper ef al3® in delo
Masroma.3* Dodatno pa smo v vprasalnik vkljucili $e nabor dodatnih postavk za
merjenje zaznanih kompetenc, dve postavki za spremljanje casa, ki ga Studenti
dnevno namenijo gledanju videoposnetkov na YouTubu in nabor demografskh
vprasanj. Preverjanje zanesljivosti in veljavnosti merskega instrumenta smo izvedli
na podlagi podatkov zbranih s to raziskavo in jih predstavljamo v naslednjem

poglaviju.

3 Prav tam, 2023, Appendix.
* Masrom, 2007, stran 8.
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Zbrane podatke smo analizirali z uporabo razlicnih metod. V prvi fazi, smo z
izracunom opisnih statistik pridobili osnoven vpogled v povprec¢ne vrednosti in
distribucijo odgovorov na posamezne postavke. Z izvedbo faktorske analize (FA) in
modeliranjem strukturnih enacb (SEM) smo lahko dolo¢ili dimenzionalnost
merjenih konstruktov, z izracunom Cronbach a koeficientov in zanesljivosti
kompozitov smo preverjali zanesljivost merskega instrumenta, za prevetjanje
veljavnosti merjenja pa smo preverili povpredje izlocenih varianc (AVE), Fornell-
Larcketjev kriterij in HIMT matriko. V zadnji fazi smo testirali e nas strukturni
model, v katerem smo analizirali predpostavljene povezave med obravnavanimi
koncepti. Za izracun deskriptivnih statistk smo uporabili programski paket IBM
SPSS Statistics 29, za nadaljnje analize z modeliranjem strukturnih enacb pa
programski paket IBM SPSS Amos 29.

3 Rezultati
V tem poglavju podajamo rezultate spletne ankete, ki jih zaradi jasnosti in

preglednosti analiziramo po delih.

B Koliko minut na dan povpreéno porabite za gledanje videoposnetkov na YouTubu?

u Koliko minut na dan povpre¢no porabite za gledanje izobrazevalnih
videoposnetkov na YouTubu?
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Slika 1: Povpreéen ¢as gledanja (izobraZevalnih) videoposnetkov na YouTubu.

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.
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Slika 1 kaze porazdelitev odgovorov na vprasanji»Koliko minut na dan povpretno
porabite za gledanje videoposnetkov na YouTubu?« in »Koliko minut na dan
povprecno porabite za gledanje izobrazevalnih videoposnetkov na YouTubu?«, pd
¢emer uporabljamo grafikon kvartilov (angl. box plot), iz katerega je mogoce razbrat

najmanjSo vrednost, prvi kvartil, mediano, tretji kvartil in najve¢jo vrednost.

Sslike 1 je razvidno, da anketirani Student na dan v povprecju porabijo 54,9 minute
za gledanje videoposnetkov na YouTubu, za gledanje izobrazevalnih
videoposnetkov na YouTubu pa 17,7 minute.

Slika 2 kaze porazdelitev deleza casa, ki ga Studenti na dan porabijo za gledanje

izobrazevalnih videoposnetkov na YouTubu v ¢asu, ki ga Studenti porabijo na dan
za gledanje videoposnetkov na YouTubu.
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Slika 2: Porazdelitev deleZa ¢asa, ki ga Studenti dnevno namenijo gledanju izobraZevalnih
videoposnetkov v celotnem Casu, porabljenem za gledanje videoposnetkov na YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 2 je razvidno, da vecina $tudentov (81) dnevno porabido 16 % casa, ki ga
namenijo gledanju videoposnetkov na YouTubu, za gledanje izobrazevalnih
videoposnetkov. To pomeni, da YouTube uporabljajo ne samo za izobrazevanje,
ampak tudi za druge namene.
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Slika 3 kaze povprecno strinjanje s trditvami»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so
zaupanja vredne«, »lzobrazevalne vsebine na YouTubu so resnitne« in

»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so tocne..

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so 5.08
zaupanja vredne. ’
1zobrazevalne vsebine na YouTubu so _ 435
resnicne. ’
Izobrazevalne vsebine na YouTubu so toc¢ne. _ 4,29
1 2 3 4 5 6 7

Slika 3: Povpretne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznani kredibilnosti izobraZevalnih
vsebin na YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 3 je razvidno, da znasa povpreéna ocena strinjanja s trditvijo »1zobrazevalne
vsebinena YouTubuso zaupanja vredne.« 5,08, kar pomeni, dase anketiraniStudenti
s trditvijo v povpredju strinjajo, medtem ko se s trditvama »Izobrazevalne vsebine
na YouTubu so resni¢ne« in »lzobrazevalne vsebine na YouTubu so tocne« v
povpredju deloma strinjajo, deloma ne strinjajo. Povprecni oceni strinjanja s
trditvama znasata 4,35 in 4,29.

Slika 4 kaze povprecno strinjanje s trditvama »YouTube mi omogoca seznanjanje z
dosezki z vseh podrocij druzboslovnih ved«in »YouTube mi omogoca seznanjanje

z dosezki z vseh podrodij naravoslovnih ved«.

S slike 4 je razvidno, da se anketirani $tudenti s trditvama »YouTube mi omogoca
seznanjanje z dosezkiz vseh podrocijdruzboslovnih ved«in »YouTube miomogoca
seznanjanje z dosezki z vseh podrocij naravoslovnih ved« v povpredju strinjajo, pri
cemer znasata povprecni oceni strinjanja s trditvama 5,46 oziroma 5,63.
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YouTube miomogoca seznanjanje z dosezki z B
. . 5,64
vseh podrocij druzboslovnih ved.
YouTube mi omogoca seznanjanje z dosezki z
. 5,63
vseh podrocij naravoslovnih ved.

Slika 4: Povpreéne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznani §itini izobraZevalnih vsebin na
YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

Slika 5 kaze povprec¢no strinjanje s trditvami »lzobrazevalne vsebine na YouTubu so
jasno predstavljene.«, »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno podane« in

»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno opredeljene.«.

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno
podane.

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno
. 4,82
predstavljene.

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno
: 4,44
opredeljene.

6 7
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Slika 5: PovpreCne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznani kakovosti podajanja
izobraZevalnih vsebin na YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

Sslike 5 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvama »1zobrazevalne vsebine na
YouTubu so jasno predstavljene.« in »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so jasno
podane.« v povpredju strinjajo, medtem ko se pri trditvi »Izobrazevalne vsebine na

YouTubu so jasno opredeljene.« v povprecju deloma strinjajo, deloma ne strinjajo.
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Slika 6 kaze povprecno strinjanje s trditvami»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so
zanimive.«, »1zobrazevalne vsebine na YouTubu so raznovrstne.« in »Izobrazevalne

vsebine na YouTubu so poucne..

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so
zanimive.

6,27

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so 6.00
raznovrstne. ?
Izobrazevalne vsebine na YouTubu so poucne. _ 5,40
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Slika 6: Povpreéne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznani uporabnosti izobraZevalnih
vsebin na YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 6 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvami»lzobrazevalne vsebine na
YouTubu so zanimive.«, »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so raznovrstne.« in
»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so pou¢ne.« v povpredju strinjajo, pri ¢emer
zna$a povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so
zanimive.« 6,27, povprecna ocena strinjanja s trditvijo »lzobrazevalne vsebine na
YouTubu so raznovrstne« 06,00, povpreéna ocena strinjanja s  trditvijo

»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so poucne.« pa 5,40.

Slika 7 kaze povpretno strinjanje s trditvami »YouTube je enostaven za
uporabljanje«, »Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko znanja«, »Za
uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko denarja.« in »Za uporabljanje YouTuba ni

potrebno veliko izkusenj.«.
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6,79

YouTube je enostaven za uporabljanje.

Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko

6,71
znanja.

Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko

denarja. 6,67

Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko
izkusen;.

6,66
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Slika 7: Povpreéne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznani enostavnosti uporabe YouTuba
v izobraZevalne namene

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 7 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvami»YouTube je enostaven za
uporabljanje«, »Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko znanja«, »Za
uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko denarja.« in »Za uporabljanje YouTuba ni
potrebno veliko izkuSenj« v povpredju popolnoma strinjajo, pri ¢emer znasa
povprecna ocena strinjanja s trditvijo » YouTube je enostaven za uporabljanje.« 6,79,
povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Za uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko
znanja« 6,71, povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Za uporabljanje YouTuba ni
potrebno veliko denarja.« 0,67, povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Za
uporabljanje YouTuba ni potrebno veliko izkusenj.« pa 6,60.

Slika 8 kaze povprecno strinjanje s trditvami »Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
izobrazevanje mi prihrani denar«, »Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
1zobrazevanje mi prihrani ¢as.«, »Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje
mi prihranidelo.«in »Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje mi prihrani
skrbi«.
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Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
. . LT 5,68
izobrazevanje mi prihrani denar.
Uporabljanic i (d()dam()) _ >3
S R S 5,56
izobrazevanje miprihrani cas.
Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
. . T 5,42
izobrazevanje mi prihrani delo.
Uporabljanje YouTuba za (dodatno) B
. . . . . . 5,23
izobrazevanje mi prihrani skrbi.
1 2 3 4 5 6 7

Slika 8: Povpreéne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznanih stro$kih uporabe YouTuba v
izobraZevalne namene

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 8 je razvidno, da se anketirani studenti s trditvami»Uporabljanje YouTuba za
(dodatno) izobrazevanje mi prihrani denar.«, »Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
izobrazevanje mi prihrani ¢as.«, »Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje
mi prihranidelo.«in »Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje mi prihrani
skrbi« v povprecju strinjajo, pri ¢emer znasa povprecna ocena strinjanja s trditvijo
»Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje mi prihrani denar.« 5,68,
povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Uporabljanje YouTuba za (dodatno)
izobrazevanje mi prihrani ¢as« 556, povprecna ocena strinjanja s trditvijo
»Uporabljanje YouTuba za (dodatno) izobrazevanje mi prihrani delo« 5,42,
povprecna ocena strinjanja s trditvijo »Uporabljanje YouTuba za (dodatno)

izobrazevanje mi prihrani skrbi« pa 5,23.

Slika 9 kaze povprecno strinjanje s trditvami»Izobrazevalne vsebine na YouTubu so
usklajene z mojimi potrebami., »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so usklajene z
mojimi pricakovanji« in »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so usklajene z mojimi

zahtevami.«
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Izobrazevalne vsebine na YouTubu so
usklajene z mojimi potrebami.

1zobrazevalne vsebine na YouTubu so
usklajene z mojimi zahtevami.

Izobrazevalne vsebine na YouTubu so 558
usklajene z mojimi pricakovanji. |
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Slika 9: Povpreéne vrednosti strinjanja s trditvami o zadovoljstvu z izobrazZevalnimi
vsebinami na YouTubu

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 9 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvami»lzobrazevalne vsebine na
YouTubu so usklajene z mojimi potrebami.«, »Izobrazevalne vsebine na YouTubu
so usklajene z mojimi pri¢akovanji« in »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so
usklajene z mojimi zahtevami.« strinjajo, pri cemer zna$a povprecna ocena strinjanja
s trditvijo »Izobrazevalne vsebine na YouTubu so usklajene z mojimi potrebami«
5,58, povprecna ocena strinjanja s trditvijo »lzobrazevalne vsebine na YouTubu so
usklajene z mojimi pri¢akovanji« 5,58, povpre¢na ocena strinjanja s trditvijo
»lzobrazevalne vsebine na YouTubu so usklajene z mojimi zahtevami« pa 5,49.

Slika 10 kaze povprecno strinjanje s trditvami »YouTube mi omogoca (dodato)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samorazumevanja.«, »Y ouTube
mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega
samooblikovanja.«,»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudatkom
na spodbujanju mojega samospoznavanja.«, »YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju moje samokriticnosti.«, »YouTube mi
omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudatkom na spodbujanju moje
samoodgovornosti«,»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom
na spodbujanju mojega samouveljavljanja.«, »YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samozaupanja.«in»YouTube mi
omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega

samoobvladovanja.«
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YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samorazumevanja.

5,68

YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samooblikovanja.

5,57

YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju

mojega S amospo znavanja.

5,52

YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
moje samokriticnost.

5,46

YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
moje samoodgovornosti.

5,37

>

YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samouveljavljanja.

o
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YouTube miomogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samozaupanja.

YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanije s poudarkom na spodbujanju
mojega samoobvladovanja.
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Slika 10: Povprecne vrednosti strinjanja s trditvami o zaznanih kompetencah uporabnikov
YouTuba v izobraZevalne namene

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.
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S slike 10 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvami » YouTube mi omogoca
(dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samorazumevanja,
»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samooblikovanja.«, »YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s
poudarkom na spodbujanju mojega samospoznavanja.«, »YouTube mi omogoca
(dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju moje samokritiChostix,
»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju moje
samoodgovornosti.«,»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom
na spodbujanju mojega samouveljavljanja.«, »YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samozaupanja.«in»YouTube mi
omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega
samoobvladovanja« v povpredju strinjajo, pri cemer znasa povpreéna ocena
strinjanja s trditvijo »YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom
na spodbujanju mojega samorazumevanja.« 5,68, povprecna ocena strinjanja s
trditvijo »YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na
spodbujanju mojega samooblikovanja.« 5,57, povprec¢na ocena strinjanja s trditvijo
»YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju
mojega samospoznavanja.« 5,52, povprecna ocena strinjanjass trditvijo » YouTube mi
omogoca (dodatno) izobrazevanje s poudatkom na spodbujanju moje
samokriticnosti« 5,46, povpre¢na ocena strinjanja s trditvijo »YouTube miomogoca
(dodatno) izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju moje samoodgovornosti«
5,37, povpreéna ocena strinjanja s trditvijo »YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samouveljavljanja.« 5,23,
povprecna ocena strinjanja s trditvijo »YouTube mi omogoca (dodatno)
izobrazevanje s poudarkom na spodbujanju mojega samozaupanja.« 5,22, povpretna
ocena strinjanja s trditvijo »YouTube mi omogoca (dodatno) izobrazevanje s

poudarkom na spodbujanju mojega samoobvladovanja.« pa 5,09.

Slika 11 kaze povprecno strinjanje s trditvami »YouTube je pomemben vir
izobrazevalnih vsebin.«, »YouTube je pomemben vir informacij.«, »YouTube je

pomemben vir znanja.« in »YouTube je pomemben vir izkusenj.«.
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vsebin.
YouTube je pomemben vir informacij. _ 5,30
YouTube je pomemben vir znanja. _
YouTube je pomemben vir izkusenj. _
1 2 3 4 5 6 7

Slika 11: Povprecne vrednosti strtinjanja s trditvami o stali§¢ih do uporabe YouTuba v
izobraZevalne namene

Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 11 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvami » YouTube je pomemben
vir izobrazevalnih vsebin.«,»YouTube je pomemben vir informacij.«,»YouTube je
pomemben vir znanja« in »YouTube je pomemben vir izkuSenj« v povprecju
strinjajo, pti ¢emer znasa povprecna ocena strinjanja s trditvijo »YouTube je
pomemben vir izobrazevalnih vsebin.« 5,33, povprecna ocena strinjanja s trditvijo
»YouTube je pomemben vir informacij« 5,30, povprecna ocena strinjanja s trditvio
»YouTube je pomemben vir znanja.« 5,28, povprecna ocena strinjanja s trditvijo

»YouTube je pomemben vir izkusenj.« pa 5,26.

Slika 12 kaze povprecno strinjanje s trditvama »YouTube nameravam tudi v
prihodnje uporabljati za (dodatno) izobrazevanje« in »YouTube zZelim tudi v

prihodnje uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.«.
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YouTube nameravam tudiv prihodnje
I . . . 5,94
uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.
Youtube Zelim tudi v prihodnje uporabljati za
i N i et : 5,93
(dodatno) izobrazevanje
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Slika 12: Povpreéne vrednosti sttinjanja s trditvami o namenu uporabe YouTuba v
izobraZevalne namene
Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

S slike 12 je razvidno, da se anketirani Studenti s trditvama »YouTube nameravam
tudi v prihodnje uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.« in »YouTube Zelim tudi v
prihodnje uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.«. v povpredju strinjajo, pri cemer
zna$a povprecna ocena strinjanja s trditvijo » YouTube nameravam tudi v prihodnje
uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.« 5,94, povprecna ocena strinjanja s trditvijo
»YouTube Zelim tudi v prihodnje uporabljati za (dodatno) izobrazevanje.« pa 5,93.

Preverjanje dimenzionalnosti

V okviru analize dejavnikov uporabe YouTuba v izobrazevalne namene med
slovenskimi studenti smo v prvem koraku izvedli eksplorativno faktorsko analizo
(angl. Exploratory Factor Analysis — EFA) z uporabo analize glavnih komponent.
Izvedbo EFA dovoljujejo tudi vrednosti KMO-statistike (KMO = 0,932) in rezultat
Bartlettovega testa sfericnost, ki je statisticno znacilen (p < 0,001).

S faktorsko analizo smo identificirali 7 komponent, ki pojasnijo 71,59 % skupne
variance. Rezultate EFA skupaj z vrednostmi Cronbach o koeficientov in
deskriptivno statistiko komponent prikazujemo v tabeli 1.
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Tabela 1: Rezultati eksplorativne faktorske analize z deskriptivno statistiko komponent

Faktorske uteZi

Postavke 1 | 2 | 3 4 5 Kom.
spodbu]afl]u mojega 0,801 0,759
samozaupanja.

... spodbujanj j
spocbrjanyn mojegt 0,797 0,713
samouveljavljanja.
dbujanj i
spo u]an]u'molega 0.791 0.716
samospoznavanja.
dbujanj i
spocbujanju moje 0,778 0,722
samoodgovornosti.
dbujanj i
spodbuanyu n'no]ega 0,767 0,741
samoobvladovanja.
dbujanj i
spodbujanju .rno]ega 0.764 0.728
samorazumevanja.
dbujanj i
spo 'u]an]u. mojega 0.757 0.727
samooblikovanja.
... spodbujanju moje
L . 0,670 0,636
samokriti¢nosti.
Izobrazeval i
zobrazevalne VS.Cbl.nC na 0.764 0,686
YouTubu so zanimive.
Izobrazevalne vsebine na
YouTubu so usklajene z 0,721 0,680
mojimi pricakovanji.
Izobrazevalne vsebine na
YouTubu so usklajene z 0,700 0,643
mojimi potrebami.
Izobrazevalne Vsevbine na 0,692 0,673
YouTubu so poucne.
Izobrazevalne vsebine na
0,680 0,609
YouTubu so raznovrstne.
Izobrazevalne vsebine na
. 0,669 0,649
YouTubu so razumljive.
Izobrazevalne vsebine na
YouTubu so usklajene z 0,667 0,689
mojimi zahtevami.
Izobrazeval i
zobrazevalne vsebine na 0,651 0.631
YouTubu so dobre.
Izobrazevalne vsebine na
YouTubu so jasno 0,621 0,590

predstavljene.
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Faktorske uteZi

Postavke 2 | 3 4 5 6 7  Kom
YouTube je pomemben vir
. 0,794 0,827
znanja.
YouTube je pomemben vir
. . . . 0,773 0,845
izobrazevalnih vsebin.
lYouTube. .je pomemben vir 0.736 0.717
informacij.
Youiful?e je pomemben vir 0,652 0,653
izkusen;.
Za uporablja‘nje You”l.“uba ni 0.867 0.779
potrebno veliko znanja.
Za uporabljanje YouTuba ni
e 0,817 0,686
potrebno veliko izkusen;.
YouTube je enostaven za
. 0,793 0,730
uporabljanje.
Za uporabljanje YouTuba ni
. . 0,684 0,568
pottebno veliko denatja.
Uporabljanje YouTuba za
(dodatno) izobrazevanje mi 0,765 0,796
prihrani delo.
Uporabljanje YouTuba za
(dodatno) izobrazevanje mi 0,726 0,753
prihrani skrbi.
Uporabljanje YouTuba za
(dodatno) izobrazevanje mi 0,725 0,739
prihrani cas.
Uporabljanje YouTuba za
(dodatno) izobrazevanje mi 0,684 0,602
prihrani denar.
Izobrazevalne vsebine na
. 0,775 0,844
YouTubu so tocne.
Izobrazevalne vsebine na
. 0,771 0,792
YouTubu so resni¢ne.
Izobrazevalne vsebine na
: 0,725 0,760
YouTubu so zaupanja vredne.
YouTube mi omogoca
seznanjanje z dosezki z vseh 0,809 | 0,852
podrocij naravoslovnih ved.
YouTube mi omogoca
seznanjanje z dosezki z vseh 0,756 | 0,807
podrocij druzbenih ved.
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SD

Cronbach «

Lastna vrednost

DelezZ pojasnjene variance (%o)

Izvedli smo tudi konfirmativno faktorsko analizo (angl. Confirmatory Factor

Analysis — CFA) ter preverili veljavnost in zanesljivost nasega merskega modela.
Izvedba CFA je potrdila faktorsko strukturo, predvideno z EFA. Faktorske utezi
posameznih postavk so v vseh primerih statisticno znacilno povezane s

pripadajocimifaktorjiin v vseh primerih visje od 0,581. Merskimodelse zadovoljivo
prilega nasim podatkom, na kar kazejo ustrezne vrednostifitindeksov (y?/ df= 2,125;
»=0,000;1FI=0,921; TLI=0,912; CFI= 0,921; RMSEA = 0,061; SRMR = 0,057).

Podatke o zanesljivosti in veljavnosti prikazujemo v tabeli 2.

Tabela 2: Rezultati analize zanesljivosti in veljavnosti merskega modela (CR, AVE, Fornell-

Konstrukt

Larckerjev kriterij)

1. Zaznana
uporabnost
platforme

0,845

2. Zaznane
kompetence

uporabnika

0,619

0,814

3, Zaznana
kakovost
vsebin

0,916

0,549

0,544

0,586

0,741

4. Zaznana
enostavnost
uporabe
platforme

0,837

0,566

0,170

0,149

0,390

0,752

5. Zaznana
koristnost

vsebin

0,862

0,615

0,506

0,603

0,672

0,166

0,784

6. Stalisca
do uporabe
platforme

0,895

0,681

0,590

0,663

0,588

0,064

0,568

0,826

7. Zaznana
kredibilnost

vsebin

0,881

0,713

0,486

0,572

0,694

0,186

0,557

0,546

0,844
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Ceprav so visoke vrednosti Cronbach « koeficientov iz tabele 1 Ze dober indikator
visoke zanesljivosti metjenja, smo zanesljivost ocenjevali tudi na podlagi bolj
robustne mere zanesljivosti kompozitov (angl. Composite Reliability — CK). CR-
vrednosti vseh nasih konstruktov so vedje od kriticne vrednosti 0,70, kar se dodato
potrjuje zanesljivost nasega merjenja. Vrednosti povprecij izlocenih varianc (angl.
average variance extracted— AV E) prav tako presegajo kriticne vrednosti (AVE > 0,50),
kar prica o visoki konvergentni veljavnosti konstruktov, z uporabo Fornell-
Larckerjevega kriterija pa smo lahko dokazali tudi divergentno veljavnost, saj
kvadrati korelacij med posameznimi konstrukti v nobenem primeru ne presegajo
vrednosti VAVE (zapisane v odebeljenem tisku po diagonali).

Na osnovi ustreznih karakteristik merskega modela smo lahko izvedli e preverjanije
strukturnega modela, v katerem smo preverili povezave med obravnavanimi
konstruktiin njihov vpliv na namere o uporabi YouTuba v izobrazevalne namene.
Pri oblikovanju nasega konceptualnega modela smo sledili raziskavi_Aldennya et al.,
pri ¢emer pa smo upostevali tudi nekatere dodatne dejavnike, ki so jih prepoznal

drugi avtorji. 36
Rezultate testiranja strukturnega modela prikazujemo v tabeli 3.

Pregled indeksov prileganja modela podatkom kazejo, da smo z nasim modelom
dosegli zahtevane vrednosti, vsekakor pa ostaja tudi nekaj prostora za morebitne
izboljsave.

Z na$im strukturnim modelom smo preverjali, kateri so kljucni dejavniki, ki vplivajo
na konstrukt staliS¢a do uporabe YouTuba v izobrazevalne namene, saj so prav
stali§¢a najpomembnejsi faktor p1i oblikovanju namer za vedenje. Na podlagi nash
rezultatov lahko sklenemo, da nastali§¢a do uporabe platforme v najvedji meri vpliva
zaznana uporabnost YouTuba v izobrazevalne namene (r = 0,634; p < 0,001). Na
uporabnostin posredno na stali§¢a pa vplivajo Se zaznane kompetence uporabnika
(r=0,758; p < 0,001); zaznana kakovostvsebin (» = 0,461; p < 0,001) in zaznana
koristnost vsebin (¢ = 0,192; p < 0,05). Ugotovili smo, da zaznana enostavnost
uporabe negativno vpliva na stalisca do YouTuba kot izobrazevalne platforme (r =

% Aldenny et al., 2019.
% Bardakci, 2019; Chintalapati in Daruri, 2017; Harper et al., 2023.
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-0,151; p <0,01), zaznanakredibilnostvsebin pa na stali§¢a uporabnikov nima vpliva
(r=0,093; p > 0,05).

Tabela 3: Rezultati analize strukturnega modela

Povezava r P
Zaznane kompetence — Zaznana uporabnost 0,758 0,000
uporabnika platforme
Zaznana kotistnost — Zaznana uporabnost 0,192 0,026
vsebin platforme
Zaznana kakovost vsebin — Zaznana uporabnost 0,461 0,000
platforme
Zaznana uporabnost ~ —  Stalis¢a do uporabe 0,634 0,000
platforme platforme
Zaznana kredibilnost — Stalis¢a do uporabe 0,093 0,144
vsebin platforme
Zaznana enostavnost — Stalis¢a do uporabe -0,151 0,007
uporabe platforme platforme
Zaznana kredibilnost “— Zaznana kakovost vsebin 0,657 0,000
vsebin
Zaznana enostavnost > Zaznana kakovost vsebin 0,608 0,000
uporabe platforme
Zaznana kortistnost “— Zaznane kompetence 0,301 0,000
vsebin uporabnika

y2/df = 2,257; p < 0,01; IFT = 0,911; TL.I = 0,902; CFI = 0,910; RMSEA = 0,065

Dodamo lahko $e, da se zaznana kredibilnost vsebin pozitivno povezuje z zaznano
kakovostjo vsebin, enako pa velja za zaznano enostavnost uporabe, medtem pa se

zaznana koristnost vsebin povezuje tudi z zaznanimi kompetencami uporabnika.

Ker nas vendarle zanima tudi vpliv stali§¢ do uporabe YouTuba na vedenjske
namere, smo v zakljucku nasih analiz pripravili Se kavzalni model, v katerega smo
vkljucili zgolj skupne vrednosti faktorjev. Nas kavzalni model z vrednostmi povezav

je prikazan na sliki 13.

Kavzalni model se ob nekaterth dodatnih prilagoditvah dobro prilega nasim
podatkom (y2/df = 3,972; p < 0,001; GFI = 0,979; CFI = 0,980; TLI = 0,919).
Rezultati pa kazejo, da na uporabo YouTuba v izobrazevalne namene najbolj
vplivajo stalis¢a do uporabe platforme (r = 0,24), zaznane kompetence uporabnika
(r = 0,24), zaznana koristnost uporabe (r = 0,23) ter zaznana kakovost vsebin (r =
0,19). Sibkejsi vpliv smo zaznali §e v primeru zaznane enostavnosti uporabe (r =
0,09), sibek negativen vpliv pa v primeru zaznane kredibilnosti vsebin (» = —0,12).
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Zaznana uporabnost vsebin na namen uporabe ni imela statisticno znacilnega

neposrednega vpliva (» = 0,08; p > 0,05).

Zaznana cnostavnost uporabe
platforme ~
~
~
~
~
| ~
~
~
~
~
Zaenana kakovost vsehin ~

~
~
~
~
Zamana keechbilnost veebm = ) 0,19 N
- ~
~—_ ~
. - ~
021 ~-—_ ~
—~ 1 ~
- o ~
- ~
~— >
N sorabe pla .
p amen uporabe platfime v
Zaznana uporabnost plarome 0,08 = P L
\ rohrazevalne namene
013 0,24
Stalidca do uporabe plarforme
0,40 0,

\ .24
’4,0’- 0,23
Zunae kompetence
/ wporibnika
“a Zaznana korismost nporabe

Slika 13: Kavzalni model uporabe YouTuba v izobraZevalne namene (polna ¢&rta — p < 0,01;

prekinjena Crta — p < 0,05; siva Crta —p = n. s.)
Vir: Lastni izracuni na osnovi podatkov ankete.

4 Razprava

Rezultati ankete, ki smo jih predstavili v prej$njem poglaviju, kazejo, da anketirani
(slovensko govoreci) Studenti (pripadniki generacije Z) uporabljajo YouTube za
izobrazevanje, kar smo pricakovali glede na to, da tudi rezultati drugih raziskav
kazejo, da mladi uporabljajo YouTube za izobrazevanje. To nas ne preseneca, saj je

za pripadnike generacije Z znacilno, da uporabljajo tudi druge digitalne platforme.
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Ugotovili smo, da anketirani Studenti v povprecju porabijo slabih 18 minut na dan
za izobrazevanje na YouTubu, kar predstavlja dobrih 32 % casa, ki ga porabijo za
gledanje videoposnetkov na tej digitalni platformi. To pomeni, da je zanje YouTube
pomemben vir izobrazevalnih vsebin, s ¢imer se strinjajo tudi sami. Tudi drugi
rezultati ankete so vec¢inoma v skladu z nasimi pricakovanji. Anketa je pokazala, da
imajo anketiranci o YouTubu kot digitalni izobrazevalni platformina splosno zelo
dobro mnenje, kar smo pricakovali glede na to, da je YouTube med pripadniki
generacije Z zelo priljublien. Imajo pa pomisleke glede resnicnosti in tocnosti
izobrazevalnih vsebin, pa tudi glede njihove jasnost, kar nas ne preseneca.

Rezultati podrobnejSe analize razkrivajo, da na uporabo YouTuba v izobrazevalne
namene v najvedji meri vplivajo uporabnikova stali§¢a do uporabe, kar je skladno s
prevladujocimi teoreticnimi razlagami.¥ Pomemben je tudi vpliv zaznanih
kompetenc uporabnika, zaznane koristnosti uporabe in zaznane kakovosti vsebin.
Ti rezultati so v skladu z nasimi pricakovanjiin tudi ugotovitvami nekaterih drugih
avtorjev.3 Kazejo na to, da se uporaba YouTuba v izobrazevalne namene okrepi,
kadar Studenti ocenjujejo, da so vsebine objavljene na YouTubu resni¢no
kakovostne, da pomagajo pri razvoju njihovih kompetenc in da so koristne za
njihovo izobrazevanje. Nasprotno je vpliv zaznane enostavnosti uporabe na namen
uporabe bistveno nizji, kar pripisujemo dejstvu, da vecje variabilnosti v izrazenosti
konstrukta zaznana enostavnost uporabe nismo zabelezili. Glede na priljubljenost te
platforme pri generaciji Z¥ lahko sklepamo, da so njeni pripadniki dobro

usposobljeni in dovolj spretni za njegovo uporabo.

Najbolj presenetljiv rezultat nase analize paje, dazaznanakredibilnostvsebin znizuje
uporabo YouTuba v izobrazevalne namene pri $tudentih, vkljucenih v naso
raziskavo. Vsekakor moramo poudariti, da smo zaznali zgolj Sibek negativen vplv (~
= —0,12; p < 0,05), ki ga morda lahko pojasnimo Ze z dejstvom, da smo imeli na
razpolago zgolj manjsi vzorec respondentov, hkrati pa analizirali razmeroma
kompleksen model. Vsekakor pa gre za rezultat, ki odstopa od pri¢akovanj. Mozni
razlogi za taksen rezultat so,da studentiod vsebin na YouTubu pricakujejo doloceno
mero enostavnosti, celo lahkotnost, in da vsebine, ki jth zaznavajo kot kredibilnejse,

delujejo hkrat tudi bolj resne/zahtevne, posledi¢no pa manj privla¢ne. Morda so v

37 Aldenny et al., 2019, stran 461; Chintalapati in Daruri, 2017, stran 858.
% Bardakci, 2019, stran 271; Harper et al., 2023, stran 8.
% Madden, 2009, stran 3; Greeves in Oz, 2023, stran 4.
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tem primeru Student bolj naklonjeni tradicionalnim uénim gradivom, ki so pogosto
na voljo v njihovem maternem jeziku ali pa preprosto nudijo bolj celosten vpogled
v uéno snov. Prihodnje raziskave bilahko ta pojav podrobneje raziskale, smiselno
pa bi bilo analizirati tudi vplive morebitnih moderatorskih spremenljivk na to

povezavo (na primer znanje jezika).
5 Zakljucek

Zivimo v ¢asu negotovost, ki jo povzroéajo druzbeni in naravni dejavniki. Primer
prvih so tehnoloske spremembe, ki vplivajo tudi na naravo (naravno okolje), primer
drugih pa podnebne spremembe, ki vplivajo tudi na druzbo (druzbeno okolje).
Izkusnije ucijo, daje tehnoloskirazvojpredpogojza gospodarskirazvoj, kar povzroca
potrebo po vlaganju v tehnoloske raziskave. Izkazalo se je, da tehnolo§ki razvoj
vpliva tudi na izobrazevanje (izobrazevalni proces), kar povzroca potrebo po
prilagajanju. Lep primer je uporaba YouTuba v izobrazevalnem procesu, zlasti v
visokem Solstvu. Raziskava, ki smo jo izvedli med (slovensko govorecimi) Student,
omogoca vpogled v stanje na tem podrocju. Nasi rezultati kazejo, da YouTube
predstavlja pomemben vir informacij in znanja v izobrazevalnem procesu. Po
mnenju Studentov, zajetth v naso raziskavo, je enostaven za uporabo, objavljene
izobrazevalne vsebine pakoristnein uporabne. Tema je zanimiva tudi zato, ker lahko
pricakujemo, da se bo v prihodnosti §tevilo izobrazevalnih videoposnetkov na

YouTubu $e povecalo, zlasti zaradi umetne inteligence.

Problem je, ker na YouTubu niso objavljene samo dobre, ampak tudi slabe
izobrazevalne vsebine. Se najboliseje, ¢e uporabliamo (siogledujemo) izobrazevalne
videoposnetke, ki so jih objavile (ugledne) izobrazevalne in znanstvenoraziskovalne
(visoko$olske) ustanove, kot so Harvard, Princeton, Stanford, Yale; druge (ugledne)
organizacije, kot so mednarodne organizacije; in (ugledna podjetja), kot je TED
Conferences, LLC. Hkrati moramo upostevati tudi dejstvo, da $tudenti po vsebinah,
objavljenih na YouTubu, posegajo zaradi njihove enostavnosti in da prevec
konvencionalni nacini podajanja znanja lahko celo zmanjsajo privlacnost te
platforme za uporabo v izobrazevalne namene. V nasprotnem primeru moramo biti
sposobni loc¢evati dobro od slabega, kar povzroca potrebo po kriticni obravnavi
izobrazevalnih vsebin na YouTubu. To pomeni, da morajo izobrazevalne in
znanstvenoraziskovalne ustanove pospesevati razvoj kriticnega misljenja. To pa velja

tudi za YouTube, ki mora biti poleg tega tudi »gosto sito«. Z (nadaljnjim) razvojem
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umetne inteligence lahko pri¢akujemo inflacijo izobrazevalnih vsebin na YouTubu,

kar povzroca potrebo po $e »gostejSem situ«.

Izkazalo seje, da so potrebne dodatne raziskave, ki bi vkljucevale tudi izobrazevalce
(osnovno-, srednje-, visje- in visokosolske ucitelje), pa tudi druge izobrazevance, ne
samo pripadnike generacije Z. S tem bi dobili $ir$i vpogled v stanje na podrocju
uporabe YouTuba v izobrazevanju, ki lahko koristi oblikovalcem politike in
raziskovalcem. Priporocamo tudi, da se anketa izvede ne samo v Sloveniji, ampak
tudi v drugih drzavah.
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Summary

This study examines how Slovenian Generation Z perceives YouTube as a digital educational platform
in the context of modern education. The reliance on digital platforms for learning, particularly due to
the COVID-19 pandemic, has brought YouTube into focus as a widely used resource among students.
Despite its popularity, concerns about the accuracy, reliability, and quality of the content on YouTube
persist, raising questions about its effectiveness as an educational tool. A survey was conducted among
299 undergraduate and postgraduate students in Slovenia to investigate these concerns. The aim was
to evaluate their attitudes towards the effectiveness and trustworthiness of YouTube as an educational
resource. Structural Equation Modelling (SEM) was used to analyse the relationships between key
factors, such as perceived usefulness, ease of use, content accuracy, and overall attitudes towards the
platform. This method allowed for a comprehensive understanding of how these vatiablesinteract and
influence student perceptions. The survey revealed that students spend an average of 54.9 minutes daily
on YouTube, with approximately 17.7 minutes dedicated to educational content. This suggests that
while YouTube is a significant part of their daily digital consumption, only a fraction of this time is
spent on content related to their academic pursuits. The descriptive analysis indicated that students
generally view YouTube as a useful and accessible educational tool, praised for its wide range of content
and user-friendly interface. However, a moderate level of scepticism was observed regarding the
accuracy and reliability of the content available on the platform. The path analysis provided further
insights into these perceptions. It was found that perceived usefulness had the strongest impact on
students’ attitudes towards YouTube as an educational tool, highlighting the importance of practical
value in shaping user opinions. Perceived content quality and perceived user competence also played
significant roles, influencing the perceived usefulness, and indirectly affecting overall attitudes.
Interestingly, perceived ease of use had a negative impact on attitudes, which may suggest that students
associate the platform's simplicity witha lack of depth or rigour in educational content. Furthermore,
petceived content credibility did not significantly influence attitudes, which could reflect a broader issue
of content verification in user-generated platforms. Another notable finding was the positive
correlation between perceived content credibility and perceived content quality, suggesting that
students who trust the credibility of YouTube content are also more likely to perceive it as high quality.
Similatly, a correlation between perceived ease of use and perceived user competence was identified,
indicating that students who find the platform easy to navigate also feel more competent in using it for
educational purposes. Despite the recognition of YouTube's utility and accessibility, the study
highlights persistent concerns about content accuracy and clatity, which are crucial for effective
learning, These findings contribute to the ongoing discourse on digital education by emphasizing the
need for quality assurance in content provided on digital learning platforms. As YouTube continues to
be a prominent educational resource for Generation Z, addressing these concerns will be essential for
maximizing its potential as a reliable and effective learning tool.
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Priloga: Anketa o YouTubu kot digitalni izobrazevalni platformi (anketni vprasalnik)

V1 - Koliko minut na dan povprecno porabite za gledanje videoposnetkov na YouTubu?

V2 - Koliko minut na dan povprecno porabite za gledanje izobraZevalnih videoposnetkov na
YouTubu?

V3 - Ali bi sebe oznaciliza tehnofila (= kdor se navdusuje za tehnologijo)? (oznacite ustrezno)
O Da
U Ne

V4 - PRVI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri ¢emer 1

pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
1zobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
dobre.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
jasno
opredeljene.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
jasno podane.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
jasno
predstavljene.
Izobrazevalne

vsebine na



DIGITALNE PLATFORME:

114 PRAVNI IN EKONOMSKI IZZIVI

YouTubu so
poucne.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
raznovrstne.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
razumljive.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
resnicne.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so

tocne.

V5 - DRUGI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri éemer 1
pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
Izobrazevalne 8
vsebine na
YouTubu so
usklajene z
mojimi
potrebami.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
usklajene z
mojimi
pricakovaniji.
Izobrazevalne
vsebine na
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YouTubu so
usklajene z
mojimi
zahtevami.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
zanimive.
Izobrazevalne
vsebine na
YouTubu so
zaupanja

vredne.
V6 - TRETJI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri ¢emer 1
pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se
ne strinjam
Uporabljanje B
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
mi prihrani
cas.

Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
mi prihrani
delo.
Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
mi prihrani
denar.
Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
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izobrazevanje
mi prihrani
skrbi.

V7 - CETRTI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri Cemer 1
pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
YouTube je 8
enostaven za
uporabljanje.
Za
uporabljanje
YouTuba ni
potrebno
veliko
znanja.
Za
uporabljanje
YouTuba ni
potrebno
veliko
izkusen;.
Za
uporabljanje
YouTuba ni
potrebno
veliko
denarja.

V8 - PETI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri Cemer 1
pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
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YouTube je
primeren za
(dodatno)
izobrazevanje.
YouTube je
pomemben
vir informacij.
YouTube je
pomemben
vir
izobrazevalnih
vsebin.
YouTube je
pomemben
vir znanja.
YouTube je
pomemben
vir izkusen;.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje
v okvitu
formalnega
izobrazevanja.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje
v okviru
neformalnega

izobrazevanja.
V9 - SESTI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri ¢emer 1

pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
YouTube mi @

omogoca
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(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju moje
samodejavnosti.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju moje
samokriti¢nosti.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju

mojega

samoobvladovanja.

YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju
mojega
samooblikovanja.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na

spodbujanju moje

samoodgovornosti.

YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju
mojega

samorazumevanja.



D. Romih, D. Male: Mnenje slovenskih Studentov o YouTubu kot digitalni izobrazgevalni

Dlatformi

119

YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju
mojega
samospoznavanja.
YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju
mojega

samouveljavljanja.

YouTube mi
omogoca
(dodatno)
izobrazevanje s
poudarkom na
spodbujanju
mojega

samozaupanja.

V10 - SEDMI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o YouTubu, pri ¢emer 1

pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4
Popolnoma Deloma se
se ne strinjam,
strinjam deloma se

YouTube mi
omogoca
seznanjanje z
dosezki z
vseh podrocij
druzbenih
ved.
YouTube mi
omogoca
seznanjanje z

ne strinjam

5 6 7
Popolnoma

se strinjam
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dosezki z
vseh podrocdij
naravoslovnih
ved.
Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
povecuje
ucinkovitost
mojega
izobrazevanja.
Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
povecuje
uspesnost
mojega
izobrazevanja.
Uporabljanje
YouTuba za
(dodatno)
izobrazevanje
povecuje
moje veselje
do

izobrazevanja.
V11 - OSMI SKLOP TRDITEV

Z oceno od 1 do 7 ocenite svoje strinjanje ali nestrinjanje s trditvami o uporabljanju YouTuba
v prihodnje, pri ¢emer 1 pomeni popolnoma se ne strinjam, 7 pa popolnoma se strinjam.

1 2 3 4 5 6 7
Popolnoma Deloma se Popolnoma
se ne strinjam, se strinjam
strinjam deloma se

ne strinjam
YouTube 3
zelim tudi v
prihodnje
uporabljati za
(dodatno)

izobrazevanje.
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YouTube
nameravam
tudi v
prihodnje
uporabljati za
(dodatno)

izobrazevanje.

V12 - Odli¢no! Za konec sledi e nekaj osnovnih vprasanj.

Spol (oznaclite ustrezno):
. Moski
J Zenski

O Drugo/ne zelim odgovoriti

V13 - Starost (v letih):

V14 - Naselje (oznacite ustrezno):

L Mesto
‘. Vas
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