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1 Uvod

Umetnainteligenca, ceprav je Se v zacetni fazi in trenutno bolj kot ne zvocnabesedna
zveza (angl. buzzword), ze iziemno vpliva na gospodarstvo, modele poslovanja ter
spreminja trende v gospodarstvu.! Veliko podjetij ze aktivno stremi k t i
»pismenosti umetni inteligenci« (angl. Al fluency) svojih zaposlenih, tj. k aktivni in
ucinkoviti uporabiorodij, ki kot osnovo uporabljajo generativno umetno inteligenco
in velike jezikovne modele ter na ta nacin avtomatizirajo procese znotraj druzb.
Izjemno priljubljena je trditev, da umetna inteligenca ne bo samostojno zamenjala
obstoje¢e delovne sile, temve¢ bo podjetjem, ki jo uporabljajo, zagotovila

nenadomestljivo prednost.2

Vendarle je treba uposStevati, da ima zaradi same narave tehnologij in izjemno
zahtevnih tehnoloskih, ¢loveskih in energetskih virov zelo malo druzb moznost
razvijati in zagotavljati storitve generativne umetne inteligence. To lahko privede do
trzne dominacije, ki bo v prihodnosti zelo tezko nadomestljiva brez proaktivnega in
anticipativnega pristopa zakonodajalca v smeri predhodnega resevanja morebitnih
protikonkurenénih polozajev. V taksni situaciji je pomembno, da zakonodajalec zelo
pozorno spremlja dogajanje in v skladu s tem ureja nova razmetrja, izpolnjuje
morebitne pravne praznine ter intervenira na podrocjih, kjer je potrebno. V tem
kontekstu je EU v zadnjih nekaj leth mocno posegla na podrodje digitalnega trga s
sveznji zakonodajnih aktov.? Ko gre za konkurencno pravo, je najpomembneja
Utredba (EU) 2022/1925 Evropskega patlamenta in Sveta z dne 14. septembra 2022
o tekmovalnih in pravi¢nih trgih v digitalnem sektorju in spremembi direktiv (EU)
2019/1937 in (EU) 2020/18284 (Akt o digitalnih trgih/Akt), ki predstavlja
spremembo v dosedanji ex-post regulaciji. V sodobnem ¢asu se namre¢ tehnologija
izjemno hitro razvija in obstojeci pristop, ki deluje takrat, ko se zaznajo
protikonkurenc¢na dejanja subjektov, ne bo vec ustrezen, ampak bo potrebno de lege
Jferenda anticipativno pristopiti.5 Na ta nacin bo mogoce pravocasno slediti
obstojecim spremembam in dogajanjem. Menimo, da je v tem kontekstu potrebno
upostevati tudi omenjene zakonodajne aktivnosti na podroéju konkurencnega prava

! Ve¢ o tem glej Uzialko, 2024, dostopno na https:/ / www.businessnewsdaily.com/9402-artficial-intelligence-
business-trends.html (obiskano: 6. 3. 2024); M. Szczepansk 2019.

2 Glej htps://hbr.org/2023/08/ai-wont-replace-humans-but-humans-with-ai-will-replace-humans-withoutai
(obiskano: 6. 3. 2024).

3 Evropa, ptipravljena na digitalno dobo, dostopno na https://commission.europa.cu/strategy-and-
policy/priorities-2019-2024/ europe-fit-digital-age_sl (obiskano: 6. 3. 2024).

4+ UL L 265, 12. 10. 2022, strani 1-66.

5Tako Cini in Czulno, 2022, strani 46-47.
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in digitalnih trgov, zlasti v luci hitro narascajocih tehnologij, povezanih z umetno
inteligenco.

Namen tega prispevka je poudariti pomembne vzporednice in povezave, ki jih
umetna inteligenca in druzbe, ki le-to razvijajo, lahko vzpostavi s konkurenénim
pravom. V lu¢i Akta o digitalnih trgih je posebej pomembno preuditi morebitno
potrebo po vkljucitvi storitev, povezanih z generativno umetno inteligenco, v
skupino jedrnih platformnih storitev, kar bi posledicno pomenilo razglasitev
nekaterih kljuénih igralcev na tem trgu kot vratarjev.

Za uvodom je v drugem poglavju predstavljen polozaj na trgu tehnoloskih storitev
pred in v ¢asu sprejema Akta o digitalnih trgih, pri ¢emer so izpostavljene klju¢ne
tezave in osnova, na kateri je Akt o digitalnih trgih postal nujna resitev zastarelega
ex-post pristopa. V tretem poglavju so na kratko in poenostavljeno analizirane
osnove generativne umetne inteligence, veliki jezikovni modeli ter osnovni poslovni
modeli, ki so jih oblikovali vodilni igralci na tem trgu. V Cetrtem poglavju je najprej
predstavljen trzni polozaj druzbe Open Al skozi kriterije, ki jth za vratarje zahteva
Akt o digitalnih trgih, nato pa so analizirani kljuéni kazalniki, ki nakazujejo, da se
tudi na trgu stotitev, povezanih z generativno umetno inteligenco, trenutno dogaja
platformizacija, ki ima za cilj ustvariti podoben trzni polozaj kot pri platformizaciji
drugih Ze zdaj jedrnih storitev. Posledi¢no so izpostavljene $ir$e posledice razvoja in
platformizacije generativne umetne inteligence, na katere bi zakonodajalec moral
posebej biti pozoren. V zadnjem poglaviju so strnjene zakljuéne ugotovitve.

2 Akt o digitalnih trgih in vratarji
2.1 Nastanek vratarjev — (ne)uspeh konkurencnega prava

Visto let podrogje hitro narasc¢ajocega digitalnega trga v Evropski Uniji (EU) ni bilo
zadostno pravno urejeno.¢ Posledicno so se digitalne tehnologije v zadnjih
desetletjih razvile hitro; hitreje, kot je temu zakonodajalec lahko sledil.” Zakonodaja
na podrodju digitalnega trga je med drugim zajeta v Direktivi 2000/31/ES
Evropskega parlamenta in Sveta z dne 8. junija 2000 o nekaterih pravanih vidikih

¢ Bauer, Erixon in drugi, 2022, strani 3-7.
7V trenutku, ko je EU sprejela prve zakonodajne resitve, sta Google in Mictosoft sta Ze imela utrjen polozajna trgu
ter konkurencno prednost v razmerju do drugih konkurentov. Glej tudi Cini & Czulno, 2022, stran 46.
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storitev informacijske druzbe, zlasti elektronskega poslovanja na notranjem trgu®
(Direktiva o elektronskem poslovanju), Uredbi (EU) 2016/679 Evropskega
patlamenta in Sveta z dne 27. aprila 2016 o varstvu posameznikov pri obdelavi
osebnih podatkov in o prostem pretoku takih podatkov ter o razveljavitvi Direktive
95/46/ES (Splosna utedba o varstvu podatkov)?, Uredbi (EU) 2018/302
Evropskega parlamenta in Sveta z dne 28. februarja 2018 o naslovitvi
neupravicenega geografskega blokiranja in drugih oblik diskriminacije na podlagi
drzavljanstva, kraja prebivalisca ali kraja sedeza strank na notranjem trgu ter o
spremembi uredb (ES) st 2006/2004 in (EU) 2017/2394 ter Direktive
2009/22/ES1in Uredbi (EU)2019/1150 Evropskega patlamentain Sveta z dne 20.
junija 2019 o spodbujanju pravicnosti in preglednosti za poslovne uporabnike
splethih posredniSkih storitev.!! Po mnenju strokovnjakovi? ta zakonodaja
samostojno in skupaj s konkurenénopravno zakonodajo ni dosegala pravicnega in
enakega digitalnega trga, zasnovanega na veliki koli¢ini podatkov in umetni
inteligenci, ki tako zbrane podatke uporablja na zelo ucinkovit nacin. Posebejje to

bilo videti na podrocju konkuren¢nega prava EU.13

Kar zadeva konkurencno pravo EU, dolocbe 101.1in 102. ¢lena Pogodbe o delovanju
Evropske unije (PDEU) postavljajo temeljna pravila in norme, ki urejajo
konkurenco na enotnem trgu EU. Kljub temu pa v ¢asu prevladujocih tehnoloskh
gigantov, ki so prisotni v celotni vrednostni verigi, ta pravila niso mogla vec
samostojno zagotavljati postenih in enakih pogojev za vse udelezence na trgu. Kot
ze omenjeno, se tehnologija razvija hitreje kot zakonodaja in iz tega razloga pravila,
sprejeta v preteklosti in ob drugac¢nih okoliS¢inah, ne ustrezajo trenutnim razmeram
na trgu. Razlog za tak$no situacijo je med drugim tudi v tem, da ima tehnoloski tig
zelo pomembne razlike v primerjavi z drugimi trgi, zlasti ko gre za najvecje igralce

na omenjenem trgu. 15

Na digitalnem trgu torej, lahko pride do t. i »ucinka prevrnitve« (angl. tipping
effect),!6 ki lahko vodiv nastanek monopolov ali oligopolov, kjer prevladuje le ena

8 UL L 178, 17.07. 2000, strani 1-16.

9 UL L 119, 4. 5. 2016, strani 1—88.

10UL L 060, 02.03.2018, strani 1-15.

WUL L 186, 11.07.2019, strani 57-79.

12 Witt, Anne, 2023, strani 4-9.

B European Patliament, Digital Markets Act, EU Legislation in Progtess, European Pariamentary Research Service.
4 UL C 202, 7. 6. 2016, strani 47-360.

15 Jenny, 2021, stran 3.

16 Besedna zveza »ucinek prevmitve« je svobodni prevod angleske fraze »tipping effect«, saj uradnega prevoda v
slovenskem jeziku za zdaj ni.
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oziromanekaj druzb. Ucinek prevrnitve se nanasa nasituacijo, ko en subjekt na trgu,
pogosto zaradi omreznega ucinka in ekonomije obsega, postane prevladujo¢ in
zavzame pomemben delez trga ter potencialno izkljucuje konkurente. To lahko
privede do trzne strukture, ki jo pogosto imenujemo »zmagovalec vzame vse« (angl
winner-takes-all structure), kjer prevladujoci subjekt zajame vecino trznega deleza in
izkoristi zunanje omrezne ucinke (na primer povecana uporaba socialnega omrezja

zaradi prisotnosti velike baze uporabnikov tega omrezja).!”

Omrezniucinki (angl. network effects) so torej kljucni dejavnik ucinka prevrnitve.
Pojavijo se, ko se vrednost izdelka ali storitve povecuje, ko jo uporablja vec ljudi, kar
ustvari ucinkovit cikel, v katerem ve¢ uporabnikov pritegne Se ve¢ uporabnikov, kar
vodi v prevlado enega tekmovalca na trgu. Ekonomija obsega, kjer se povprecni
proizvodni stroski znizujejo s povecevanjem proizvodnije, lahko prav tako prispeva
k ucinku prevrnitve, sajvecja podjetja lahko ponudijo svoje izdelke po nizjih cenah,
kar §e dodatno utrdi njihov polozaj na trgu.1® Digitalni trg je Se posebej nagnjen k
ucinku prevrnitve zaradi narave digitalnega blaga, ki ima pogosto visoke fiksne
stroske, a nizke mejne stroske, kar vodi v omenjeno »zmagovalec vzame vse«
dinamiko. Iz tega izhaja, da »prost trg« sam pripelje enega ali nekaj velikih
udelezencev na trgu do monopolnega polozaja. Tak trg pa ne more vec sam po sebi
zagotoviti postenih pogojev. Zato je potrebna zunanja intervencija in osvoboditev t
1. »ogkib gri ki jih nadzirajo dominantne druzbe, saj te v vecini primerov zagotavljajo
platformo, na kateri poslovni uporabniki zagotavljajo storitve koncnim
uporabnikom.!?

Ceprav se za tak§na ravnanja lahko uporabita 101. in 102. ¢len PDEU, je podrodie
uporabe teh dolo¢b omejeno le na nekatere primere trzne moci. Na primer,
prevladujoc polozaj na specificnih trgih in protikonkurenéno ravnanje se uveljavljata
naknadno, pri¢emer so potrebne obsezne preiskave, pogosto zelo zapletenih dejstev
za vsak primer posebej. Dodatno take preiskave trajajo dolgo in so tudi z vidika
ekonomic¢nosti neucinkovite.2. 2t Ex post pristop lahko tako pripelje do situacije, da
v trenutku, ko je odlo¢ba o predmetni zadevi izdana, ni ve¢ ne ¢asovno ne

tehnolosko relevantna.2

7 Yun, 2020, strani 3-5.

18 Prav tam, stran 4.

1O omreznih ucinkih glej pri Katz in Shapiro, 1994, strani 93—115.

20 Znana zadeva »Google Shopping« je trajala 77 mesecev, »Google Ads« pa 25 mesecev.
2IWitt in Anne, 2023, strani 4-9.

2 Akt o digitalnih trgih, uvodna toc¢ka 5.
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Druga tezava se nanasa na nadzor nad prevzemi na tehnoloskem trgu. Tehnoloski
trg ima namre¢ tudi v tem smislu dolocene posebnosti glede na hitrost in faze
razvoja. Dominantne tehnoloske druzbe prevzemajo mala zagonska podjetja t. i.
»startup-e«, ki v vecini primerov nimajo postene izbire pri pogajanjih in morajo
izbrati med prevzemom ali tveganjem, da velika podjetja zagotovijo podobno
konkurenéno storitev.? Iz teh razlogov je obstajala jasna potreba po aktivhem in
anticipativnem pristopu k regulaciji digitalnega trga. Na ta nacin se omogoca
zakonodaji, da bolj ustrezno sledi tehnoloskim spremembam na trgu in pravocasno

nadzira procese, ki povzrocajo posledice, kot je u¢inek prevrnitve.2+

Kot posledica navedenega (ne)konkurencnega stanja na digitalnem trgu je med
drugim prislo do sprejema Akta o digitalnem trgu. Ta predstavlja spremembo
paradigme in de lege ferenda pristop k tematiki konkurencénega prava. En izmed ciljev
Akta o digitalnih trgih je omogocati postene pogojein pristop do platform za vse
udelezence na trgu, predvsem za poslovne uporabnike, ki svoje poslovne modele
osnujejo na uporabi jedrnih platform, katere nadzorujejo omenjene dominantne
druzbe. Akt o digitalnih trgih vnaprej opredeljuje dolocene obveznost, ki jih
morajo vratarji (angl. gatekeepers) opraviti ter jim prepoveduje dolocene poslovne

prakse.

S tem se $c¢itijo pravice vseh uporabnikov omenjenih platform in se ohranjajo
posteni pogoiji za delovanje na digitalnem trgu z uporabo jedrnih platform. Zaradi
tak$nih lastnosti strokovnjaki Akt o digitalnih trgih oznacujejo kot orodje

evropskega konstitucionalizma.26

Evropska komisija kot glavni predlagatelj v uvodnih izjavah veckrat poudatja, da
konkurenéno pravo EU in Akt o digitalnih trgih nista v nadomestnem razmerju,
temvec¢ delujeta komplementarno. Dolocbi 101. in 102. ¢lena PDEU ter ustrezna
nacionalna pravila o konkurenci delujejo v zvezi s protikonkurencénim vecstranskim
in enostranskim ravnanjem, ter ohranjajo neizkrivljeno konkurenco na trgu EU. Cij
Akta o digitalnih trgih dopolnjuje cilje varstva neizkrivljene konkurence na
katerem koli trgu, kot je opredeljen v smislu konkuren¢nega prava, in ima namen

% Google in Microsoft sta od svoje ustanovitve prevzela ve¢ kot 500 druzb.
2 Cini in Czulno, 2022, stran 46.

2 Glej 1. ¢len Akta o digitalnih trgih.

2 Massa, 2022, strani 114—126.
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zagotoviti, da so trgi, na katerih delujejo vratatji, tetkmovalniin posteniin da taki tudi
ostanejo, ne glede na dejanske, potencialne ali predvidene ucinke ravnanja danega
vratarja na konkurenco na danem trgu. Cilj Akta o digitalnih trgih je torej varovanije
pravnegainteresa, ki je drugacen od pravnegainteresa, kiga varujejo zadevna pravila,

zato bi se le-ta moral uporabljati brez poseganja v njihovo uporabo.??

Ne glede na to je treba poudariti, da ima Akt o digitalnih trgih enak namen in
usmeritev kot konkurencno pravo, tj. varstvo postenega in konkurenénega trga.
Njegov polozaj je drugacen prav iz razloga, ker tradicionalno konkurencno pravo ni
vec dovolj ustrezna resitev in ne more samostojno resevati kompleksne poloZaje, ki
se pojavljajo na digitalnem trgu. Na ta nacin lahko recemo, da je Akt o digitalnih
trgih ultimativno orodje konkuren¢nega prava, ki zagotavlja pogoje za ucinkovito
uporabo pravil »klasicnega« konkurenénega prava. Posebej bo taksno ravnovesije
potrebno v situaciji, ko se bo moc¢ vratatjev (saj v vecini primerov so to ene in iste
druzbe) v obdobju razvoja tehnologij umetne inteligence Se naprej povecala.2s

2.2 Vratarji in jedrne platformne storitve

Akt o digitalnih trgih doloca pojem vratarjev, pogoje in postopek za njihovo
dolocitev ter taksativno nasteva osnovne platformne storitve, ki jih zagotavljajo
vratarji. Akt potem opredeljuje prepovedane prakse, obveznosti vratarjev in sankcie
v primeru krsitev, hkrati pa vsebuje dolocbe o preiskavi trga, ki jo opravi Evropska
komisija v postopku opredelitve doloc¢enih druzb kot vratatjev. Glede na dejstvo, da
je osrednje vprasanje tega prispevka povezano z uvrstitvijo storitev, povezanih z
umetno inteligenco, na seznam jedrnih platformnih storitev, posebno pozomost

posvecamo definiciji vratarjev in opredelitvi jedrnih platformnih storitev.

Pojma vratarjev in jedrnih platformnih storitev sta nelocljivo povezana. Vratarji kot
taki predstavljajo osrednji element Akta o digitalnih trgih, vse druge dolocbe pa
imajo namen bodisi opredeliti obveznosti vratarjev ali pa sam postopek razglasitve
le-teh. Po drugi strani pa sam pojem vratarjev Akt o digitalnih trgih bistveno
navezuje prav na pojem jedrnih platformnih storitev. To pomeni, da je zagotavljanje
jedrne platformne storitve conditio sine qua non opredelitvi podjetja kot vratarja.

2 Uvodna izjava §t. 10 Akta o digitalnih trgih.
2 Mclntyre, 2023, stran 271-272.
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Tako Akt o digitalnih trgih v prvi tocki 2. clena definira pojem vratatjev, in sicer, da
»vratar« pomeni podjetje, ki zagotavlja jedrne platformne storitve in je kot tako
imenovano napodlagi3. ¢lena. Kotje bilo Ze navedeno, Akto digitalnih trgih v jedro
definicije vratarjev postavlja storitev zagotavljanja jedrnih platformnih storitev s
strani dolocenega podjetja. Jedrna platformna storitev pa je storitev, ki jo je
zakonodajalec EU uvrstl v taksativni seznam jedrnih platformnih storitev v drugi

tocki 2. clena Akta o digitalnih trgih.
Trenutno jedrna platformna storitev pomeni kar koli od naslednjega:

—  spletne posredniske storitve;

—  spletne iskalnike;

— spletne storitve druzbenega mrezenja;

— storitve platform za izmenjavo videov;

— medosebne komunikacijske storitve, neodvisne od Stevilke;

— operacijske sisteme;

— spletne brskalnike;

— virtualne pomocnike;

—  storitve racunalni$tva v oblaku;

— storitve spletnega oglasevanja, vkljuéno z oglasevalskimi omrezj,
oglasevalskimiizmenjavamiin vsemi drugimi oglasevalskimi posredni$kimi
storitvami, ki jih zagotavlja podjetje, ki zagotavlja katero koli jedrno

platformno storitev iz tock (a) do @).?

Seznam jedrnih platformnih storitev ni dokonéno opredeljen, zato bi Evropska
komisija morala redno ocenjevati u¢inkovitost dolocb Akta o digitalnih trgih ter
natanc¢no spremljati njegov vpliv na tekmovalnostin pravicnost poslovnih odnosov
v gospodarstvu spletnih platform. To vkljucuje tudi potrebo po morebitnih
spremembah glede na ustrezne tehnoloske ali komercialne spremembe, kar pomeni
anticipativni pristop. Ocena bi morala redno vkljuéevati pregled in dopolnitev
seznama jedrnih platformnih storitev ter obveznosti, naloZenih vratarjem, in

spremljanje izvrSevanja.® Pomembno pa je omeniti, da zagotavljanje jedrnih

» Kachra in Hilliard, 2023, dostopno na https://www.holisticai.com/blog/digital-matkets-act (obiskano: 6. 3.
2024).
% Akt o digitalnih trgih, uvodni to¢ki 73 in 105.
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platformnih storitev ni edini pogoj, ki ga mora podjetje izpolniti, da bi bilo

imenovano za vratatja.

V 3. ¢clenu Akt o digitalnih storitvah regulira sam postopek imenovanja vratarjev in
doloca, da se podjetje imenuje za vratarja, ¢e: (i) ima znaten vpliv na notranji trg, (if)
zagotavlja jedrno platformno storitev, ki je pomembna vstopna tocka, prek katere
poslovni uporabniki dosezejo koncéne uporabnike, ter (i) ima pri izvajanju svojh
dejavnost utrjen in trajen polozaj ali se predvideva, da bo tak polozaj imelo v bliznji
prihodnosti.

V istem clenu opredeljuyje tudi domneve, ki omogocajo ugotovitev izpolnitve
pogojev za vratarje. Kriteriji velikosti druzbe, njen promet ali trzna kapitalizacija ter
kontinuiteta uspesnega poslovanja predstavljajo prepricljiv znak, da ima druzba
dominantni polozaj.3! Tako se predpostavlja, da podjetje zadosti zahtevam, ce

izpolnjuje naslednje parametre:

— Podjetje ima znaten vpliv na notranji trg, kadar v vsakem od zadnjih treh
poslovnih letustvari letni prometv EU, ki je enak ali visji 7,5 milijarde EUR,
ali kadar njegova povprecna trzna kapitalizacija ali njegova enakovredna
praviéna trzna vrednost v zadnjem poslovnem letu zna$a najmanj 75
milijard EUR in isto jedrno platformno storitev zagotavlja v najmanj treh
drzavah clanicah.

— Podjetje zagotavlja jedrno platformno storitev, kadar zagotavlja jedrno
platformno storitev, ki ima v zadnjem poslovnem letu vsaj 45 milijonov
mesecno aktivnih koncnih uporabnikov, ki imajo sedez ali se nahajajo v
Uniji, in vsaj 10 000 letno aktivnih poslovnih uporabnikov s sedezem v
Uniji, opredeljenih in izracunanih v skladu z metodologijo in kazalniki iz
Priloge.

— Podjetje ima pri izvajanju svojih dejavnosti urejen in trajen polozajali se to
predvideva, kadar so bile mejne vrednosti iz prej$nje alineje dosezene v

vsakem od zadnjih treh poslovnih let.

Taksna regulacija, ¢etudi je bila nujna in potrebna, povzroca mnoga vprasanja, kot
so resevanje sporov med vratarji in Evropsko komisijo (ter trajanje teh postopkov),

s$iroke moznost Evropske komisije, da vnaprej pogojno razglasi doloceno podjetie

31 Akt o digitalnih trgih, uvodna tocka 17.
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za vratarja, ¢etudi ne izpolnjuje Stevilénih podatkov, skrb za manjse platforme,

ustavljanje inovacij, pretirano regulacijo ipd.3
3 Veliki jezikovni modeli in generativna umetna inteligenca
31 Generativna umetna inteligenca in veliki jezikovni modeli

Besedna zveza »umetna inteligenca« danes predstavlja vth sodobne tehnologije,
ceprav temeljne znacilnosti tehnologij, kot so globoko ucenje (angl. deep learning),
veliki jezikovni modeli (angl. large language models) in nevronske mreze (angl. neural
networks) niso novi pojavi v racunalniSki znanosti. Razvoj teh tehnologij sega
desetletja nazaj, zlasti od druge svetovne vojne naprej skozi t. i zime in poletja
umetne inteligence.3

Kljucni prispevek k danasnji popularnosti umetne inteligence je dala tehnologija, ki
poenostavljeno povedano omogoca komunikacijo med navadnimi uporabniki in
velikimi jezikovnimi modeli s pomocjo naravnega jezika (angl. natural language
processing).3* To omogoca §irso, vsakdanjo uporabo umetne inteligence, kar je
isto¢asno pogoj za rast zanimanja velikih institucionalnih investitorjev za

financiranja podjetij, ki se ukvarjajo z razvojem umetne inteligence.

Generativna umetna inteligenca zajema tehnologije, ki imajo moznost samostojnega
ustvarjanja nove vsebine, kot so slike, besedila ali ton, na podlagi vzorcev in
primerov iz obstojecih podatkov, ki jih je veliki jezikovni model analiziral oziroma,

na katerih se je model udil. 35

Jezikovni modeli pa so izjemno kompleksni ra¢unalniski programi, sestavljeni iz
posebej zgrajenih sistemov nevronskih mrez, ki poenostavljeno povedano imitirajo

nacin delovanja nevronov v cloveskih mozganih. Na ta nacin program imitira

3 Tako Schneider, 2021, dostopno na: https://www.gisteportsonline.com/r /digital-markets-act/ (obiskano: 6. 3.
2024);

https:/ / www.epicentemetwork.eu/ research/publications/the-risks-of-the-digital-matkets-act/, (obiskano: 6. 3.
2024); Apple, Complying with the Digital Markets Act Apple’s Efforts to Protect User Security and Privacyin the
European Union, 2024.

¥ R. Anyoha, The Histoty of Artificial Intelligence, blog, special edition on Artificial Inteligence, dostopno na:
https:/ /sitn.hms.harvard.edu/flash/2017/ history-attificia-intelligence/, (6. 3. 2024); Toosi, Amirhosein et al,
2021, strani 4-11.

3 7Za ve¢ o »Natural language processing-u« glej Mishra in Kumar, 2020.

* IBM, What is generative A, IBM Research blog, dostopno na https:/ /research.ibm.com/blog/what-is-
generative-Al (obiskano: 6. 3. 2024); Volker, 2023, strani 3-4.
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cloveske sisteme ucenja. Nastavljen sistem se potem uci na ogromnem Stevilu
podatkov. Med ucenjem veliki jezikovni model ustvarja relacije med konzumiranimi
podatki (angl. »weights and biases«), ki se z vsakim vnovi¢nim dodajanjem podatkov
samostojno korigirajo, dokler se model ne naudi, da z zelo visokim odstotkom
tocnosti predvideva, upostevajo¢ celoten kontekst, kaj je naslednji podatek v
iskalnem nizu (beseda, piksel na fotografiji, ton v glasu itd.) ter na ta nacin genetira

novo vsebino.36

Jezikovni modeli se lahko klasificirajo na podlagi ve¢ razliénih kriterijev, pri ¢emer
se v tem prispevkuomejujemo na razliko med velikimi in malimi jezikovnimi modeli
ter med modeli, ki so prosto dostopni (angl. »open source«), in modeli, ki so zaprti
(angl. »proprietary source«).

Veliki modeli tvorijo osnovo vecine aplikacij in programov, ki vkljucujejo
generativno inteligenco. Za njihovo delovanje je potrebna ogromna rac¢unalniska
moc¢ ter viri. Veliki jezikovni modeli se uporabljajo za najbolj kompleksne naloge,
vecinoma so tudi multimodalni, tj. se uporabljajo za generiranje razlicnih vsebin, kot
so besedilo, slike, zvok itd. Mali jezikovni modeli so bolj prilagojeni manj
kompleksnim in specializiranim nalogam. Zanje je potrebna manjsa racunalniska
mod¢, njihov fokus pa je bolj usmerjen na reSevanje posameznih nalog in delovanje
na mobilnih napravah, lokalno.3

Strokovnjaki izpostavljajo3® tudi izzive, povezane z umetno inteligenco, kot so
avtorskopravni vidiki u¢enja modelov, konkurené¢nopravna vprasanja, dostop do
modelov, okoljevarstvene tezave in koncentracija moci med velikimi druzbami, ki

vlagajo v umetno inteligenco z namenom prevlade na trgu.
3.2 Poslovni modeli druZb na trgu generativhe umetne inteligence
Trg storitev generativne umetne inteligence je podrodje, ki bliskovito raste, se

spreminja ter $e naprej oblikuje.? Po napovedih Statistike bo vrednost tega trga v
letu 2024 dosegla okoli 300 milijard dolarjev.41z tega razloga je postopek definiranije

% Lépez et al., 2022, strani 380—385.

31 Zhao, W et al., 2023, strani 4-7; Agarwal et al., 2023.

% Zhao, Y et al., 2023, strani 21 in 24.

¥ Ta prispevek je omejen na dogodke, ki so se zgodili do marca 2024.

4 https:/ / www.statista.com/outlook/tmo/artificial-intelligence/worldwide (obiskano: 6. 3. 2024).
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trga generativne umetne inteligence zelo zahteven, saj se nove storitve razvijajo
tedensko. Vendar lahko po vec¢ kot enem letu#! od zacetka masovne popularizacije
teh tehnologijizpostavimo klju¢ne storitve in ponudnike, ki te storitve zagotavljajo. 4

Temeljna storitev na trgu generativne umetne inteligence je nedvomno izdelava
temeljnih jezikovnih modelov, ki predstavlja klju¢no gonilo in osnovo celotne
industrije. Druge storitve se osredotocajo na prilagajanje potrebam in izbolj$avo (t.
i fine tuning) dostopa do temeljnih modelov. Kot smo ze omenili, je storitev
izdelave velikih jezikovnih modelov izjemno draga in vkljucuje visoke stroske v
tehni¢nem, energetskem ter raziskovalno-kadrovskem smislu, kar posledi¢no vpliva
tudi na njeno dobickonostnost. Iz tega razloga obstaja naravna omejitev nad
moznostjo opravljanja takih storitev. Iz tega razloga lahko samo podjetja, ki silahko
privoscijo izjemno velike zacetne stroske, razvijajo temeljne modele. Te subjekte
predstavljale pescica podjetij in njihova imena so tudi »zelo poznana« na podrodu

konkurenénega prava.

Nekatere druzbe se usmerjajo v izdelavo manijsih jezikovnih modelov, ki zahtevajo
manj$o racunalniSko moc¢. Nekateri od teh modelov so tudi prosto dostopni. Meta,
na primer, je znana po svojem jezikovnem modelu Llama 2,4 ki je prosto dostopen,
vendar pod licenco Llama 2, ki prepoveduje uporabo za ucenje drugih jezikovnih
modelov. Drugi znani manjsi, prosto dostopni in priljubljeni jezikovni model
vkljucujejo Mistral,* Falcon, Stable Diffusion itd.

Kljub pomembnosti manjsih modelov, imajo veliki jezikovni modeli klju¢no vlogo
v razvoju tehnologij generativne umetne inteligence. Na tem podrodju trenutno
prevladujejo tri druzbe in njihovi mocni»partnerji v ozadju«. Prva in najbolj znana
je OpenAl%, partnersko povezana z druzbo Microsoft# in njihovim velikim
jezikovnim modelom GPT-4 Turbo. Druga je Anthropic,*” ki sodeluje tako z

Amazonom kot tudi z Googlom, in je trenutno najvedji konkurent podjetja

# Vecinoma se kot zacetek masovne popularizacije umetne inteligence, Steje zacetek delovanija klepetalnega bota
ChatGPT novembra 2022.

40 poslovnih modelih druzbah, ki se ukvatjajo z generativno umetno inteligenco, glej Weber et al., 2021, strani
91-109.

# https://llama.meta.com/ (obiskano: 6. 3. 2024).

# https:/ /mistral.ai/news/le-chat-mistral/ (obiskano: 6 .3. 2024).

# https://openai.com/ (obiskano: 6. 3. 2023).

4 https:/ /blogs.microsoft.com/blog/2023/01/23 /microsofandopenaiextend partnership /, (obiskano: 6. 3. 2024).
4 https:/ /www.anthropic.com/ (obiskano: 6. 3. 2024).

4 https:/ /press.aboutamazon.com/2023/9/amazon-and-anthropic-announce-strategic-collaboration-to-ad vance-
generative-ai (obiskano: 6. 3. 2024).
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OpenAl Tretje mesto zaseda Alphabet (Google) s svojo hcerinsko druzbo Google

Deepmind,® ki je razvila model Gemini Ultra, tretji najmocnejs$i model.5

Osnovnastoritev omenjenih druzb, ki razvijajo temeljne jezikovne modele, vkljucuje
omogocanje dostopa oziroma oddajo velikega jezikovnega modela poslovnim
uporabnikom prek API-jev, kar omogoca razvoj lastnih aplikacij, ki se vec¢inoma
prodajajo konc¢nim uporabnikom prek narocnin (angl. freemium model). Druga
pomembna storitev je izdelava lastnih aplikacij s strani dominantnih igralcev na
podlaginjihovih jezikovnih modelov alinjihovaintegracija v Ze obstojece ekosisteme
storitev. Trenutno Microsoft s storitvijo »Copilot«5! uspesno vodi na podrodju
integracije generativne umetne inteligence v svoj ekosistem Windows in Office.
Podobno je tudi druzba Alphabet (Google) svoj model Gemini integrirala v celoten
Google Workspace ekosistem ter skupaj preko druzbe Samsungom tudi v mobilno
industrijo. Tretja pomembna storitev v kontekstuumetne inteligence je zagotavljanje
racunalniSkih storitev v oblaku, kjer prevladuje podjetie Amazon s svojimi Amazon
Web Setvices, se posebej s storitvijo Amazon Bedrock.52 Ta storitev razvijalcem

omogoca prilagajanje velikih jezikovnih modelov za razvoj aplikacij v oblaku.

Na koncu je pomembno omeniti tudi storitev izdelave posebnih graficnih procesnih
enot(angl. Graphics processing units) in drugih komponentza zahtevne racunalnike,
ki poganjajo sisteme umetneinteligence. Na tem podrodju trenutno dominira druzba
Nvidia,* ki je v letu 2023 zabelezila izjemen skok v trzni vrednosti.

4 Vratarji na podrocju umetne inteligence — umetna inteligenca kot
jedrna platformska storitev

4.1 OpenAl — platformizacija umetne inteligence
Ko govorimo o vratarjih na podrocju trga generativne umetne inteligence, lahko kot

reprezentativni primer izpostavimo druzbo OpenAl Ta se je sprva ustanovila kot

raziskovalno gibanje z glavnim namenom doseganja generalne umetne inteligence.>

“ https:/ /deepmind.google/ (obiskano: 6. 3. 2024).

%0 Brihl, 2024, strani 4—0.

S https:/ / copilotmicrosoftcom/ (obiskano: 6. 3. 2024).

3 https:/ /aws.amazon.com/bedrock/ (obiskano: 6. 3. 2024).

3 https:/ /www.nvidia.com/en-eu/ (obiskano: 6. 3. 2024).

3 Splos$na umetna inteligenca (AGI - Artificial General Intelligence), znana tudi kot mo¢na umetnainteligenca, se
nanasa na razvoj sistemov umetne inteligence, ki lahko opravlja katerokoliintelektualno nalogo, ki jo lahko opravi
clovek. Za razliko od generativne (ozke), ki je zasnovana za specificne naloge, je cilj AGI ustvariti stroje z
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S¢asoma je prestrukturirala svojo kompleksno pravno strukturo in postala
dobickonosna druzba. V trenutku pisanja tega clanka je OpenAl druzba, ki
nadzoruje najmocnej$iin najbolj priljubljen velik jezikovni model GPT-4 kar ji
zagotavlja dominanten polozaj na trgu. Poleg tega pa njeno partnersko razmerje z
druzbo Microsoft omogoca integracijo njenih jezikovnih modelov v Microsoftov

ekosistem in $irs$i dostop do uporabnikov.5

Podatki kazejo, da je druzba OpenAl v letu 2023 dosegla priblizno 2 milijardi
dolarjev prometa, s trenutno ocenjeno vrednostjo okoli 30 milijard dolarjev. Stevilo
tedensko aktivnih uporabnikov znasa priblizno 100 milijonov. Kar zadeva poslovne
uporabnike in razvijalce, priblizno 50.000 uporabnikov vsak dan uporablja OpenAl-
jev. APL, medtem ko ve¢ kot 1 milijon razvijalcev ustvarja razlicne aplikacije na
podlagi enega od GPT-jev.

Posebejizstopastoritev GPT-jev36in GPT trgovina.s” GPT-ji (angl. Generative Pre-
trained Transformers) omogocajo uporabnikom, da ustvarijo prilagojene razlicice
ChatGPT-ja, ki so lahko boljkoristne v njthovem vsakdanjem zivljenju pri dolocenih
nalogah, bodisiv sluzbi ali doma. GPT trgovina pa ponuja raznoliko paleto GPT-
jev, razvitih s strani razlicnih partnerjev, razvr$cenih v podrodja, kot so risanje,
raziskovanje, pisanje, programiranje, izobrazevanje in Zivljenjski slog. Do trgovine
imajo dostop uporabniki ChatGPT Plus, Teams ali Enterprise, ki imajo izboljSan
nadzor nad tem, kako delijo notranjein uporabljajo zunanje GPT-je. Prihodnjinacrti
vkljuCujejo tudi program delitve prihodkov za ustvarjalce GPT-jev, ki Zeli nagrajevati
njthovo sodelovanje zuporabniki ter demokratizirati tehnologijo umetne inteligence,

zagotavljajo¢ platformo za monetizacijo ustvarjenih vsebin.
4.2 Umetna inteligenca kot jedrna platformna storitev

Platformizacija umetne inteligence je pomembna, ker omogoca ustvarjanje aplikacij
umetne inteligence, ki jih je mogoce prilagoditi posebnim potrebam, in skupno rabo
in sodelovanje modelov in aplikacij umetne inteligence med uporabniki. To lahko

privede do razvoja bolj specializiranih in inovativnih resitev AL Vendar je treba

vsestransko, prilagodljivo inteligenco, primetljivo s ¢loveskim kognitivnim delovanjem. Ve¢ o splosni umetni
inteligenci glej Xu, 2024.

% Cusumano, 2023, strani 18-20.

5 https:/ /openai.com/blog/introducing-gpts (obiskano: 6. 3. 2024).

5 https:/ /openai.com/blog/introducing-the-gpt-store (obiskano: 6. 3. 2024).

3% O platformizaciji in umetni inteligenci glej Mucha in Seppala, 2020.
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poudariti, da zagotavljanje platforme uporabnikom ne sme biti moznostle ene ali
majhnega Stevila druzb. Edino $iroko dostopna platforma in konkurenca na trgu
bosta pripeljali do tega, da bodo pogoji na tem trgu posteni in konkurenéni.

S trendom platformizacije lahko ugotovimo, da imajo omenjeni dominantni igralci
namen z generativino umetno inteligenco narediti podobno kot s storitvami, ki so
razglasene za jedrne platformne storitve na podlagi Akta o digitalnih trgih. Iz tega
razloga strokovnjaki navajajo vsaj tri skupine izzivov, ki nakazujejo na potrebo po

uvrstiti generativne umetne inteligence v seznam jedrnih platformnih storitev.%

Prvi¢, izziv stroskov in dostopa v generativni umetni inteligenci. Tehnologija za
generativno umetno inteligenco zahteva znatna vlaganja, da se doseze vthunska
zmogljivost, kar ustvarja oviro za manjse subjekte, kot so start-upi, javne ustanove
in univerze, ki nimajo potrebnih sredstev. Ta financna ovira daje prednost velikim
podjetjem, ki imajo sredstva za prevlado na trgu, kar bilahko zaviralo inovacije in

raznolikost na podrodju umetne inteligence.

Drugic, prednost zgodnjih inovatorjev. Podjetja, ki so prva pti razvoju generativne
umetne inteligence, kot so OpenAl, Anthropic in DeepMind, imajo prednost, ki bi
lahko utrdila njihovo prevlado na trgu. Ti zgodnji prevzemniki se morajo odlocit,
ali bodo svoje sisteme umetne inteligence oblikovali kot sirse dostopne tehnologie,
kar je odlocitev, ki prinasa izziv uravnotezenja dostopnostis potrebo po monetizacij
njihovih inovacij. Ta napetost odraza spore, ki so se pojavili v drugih tehnoloskh
sektorjih, vkljuéno z opaznim primerom, ki vkljucuje Googlov operacijski sistem
Android.

Tretji¢, integracija in avtonomija uporabnika. Pojavlja se trend integracije
generativne umetne inteligence v razlicne storitve, od iskalnikov do orodij za
urejanje, ki povecujejo udobje, a bi lahko ogrozili avtonomijo uporabnika. Taksna
integracija ni nova, saj so tehnoloski velikani, kot sta Google in Microsoft,
zgodovinsko spodbujali enotne sisteme. Ti integrirani sistemi imajo koristi od
podatkov uporabnikov in povratnih informacij, kar ustvarja cikel, ki krepi storitve,
vendar uporabnikom otezuje prehod na druge platforme. Ceprav Akt o digitalnih

trgih omejuje integracijo podatkov in storitev ¢ez osnovne storitvene platforme,

% Gizem et al., 2023.
® Prav tam.
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izrecno ne obravnava aplikacij generativne umetne inteligence, kar pusca vrzel v

regulaciji.

Navedenim izzivom naj dodamo se,daumetnainteligenca ni samo nova tehnologija,
temvec tehnologija, ki lahko determinira $irSe pogoje in vpliv na prihodnost celotne
druzbe. Zelo nevarno je lahko, ¢e se moc¢ in nadzor nad taksno tehnologijo
platformizira skozi enega ali par kljucnih deleznikov.! Taksne druzbe bi bile
absolutni tehnoloski»voditelji«, katerim ne bi bilo ve¢ mozno slediti, saj lahko tak
polozaj potem uporabijo za ne nujno altruisticne namene, kar je Ze razvidno iz
njihovih poslovnih praks, posebej druzb Microsoft, Alpahbet in Amazon, ki

trenutno (ne)posredno obvladujejo trg generativne umetne inteligence. 62

Akt o digitalnih trgih besedno zvezo »umetna inteligenca« ne omenja, prihajajoca
Uredba o umetniinteligenci®® pase po drugistranine nanasanakonkurencno pravo.

Trenutne storitve, povezane z njo, niso predmet tega regulativnega akta.

Iz tega razloga strokovnjaki nakazujejo na potrebo po spremljanju in razmislanju o
generativni umetni inteligenci kot jedrni platformni storitvi. Ce primerjamo $tevilke
OpenAl kije simbol hitre trzne dominacije, ki je spodbujana z umetno inteligenco,
in stevilke iz domnev in pogojev, ki jih Akt o digitalnih trgih zahteva za polozaj
vratarjev, lahko ugotovimo, da je OpenAl v enem letu dosegel skoraj vse zahtevane

kriterije in ima v tem smislu Ze zdaj zelo mocen in utrjen polozaj na trgu.

Ce temu dodamo $e povezanost z druzbo Microsoftin ogromne vire potrebne za
razvoj teh tehnologij, lahko ugotovimo, da imata OpenAl in Microsoft mocan trzni
polozaj, ki mu zelo malo konkurentov lahko sledi. Iz tega razloga je pricakovat, da
Evropska komisija prej kot slej na seznam jedrnim platformnih storitev uvrstila tudi
dolocene storitve, povezane z generativno umetno inteligenco in jezikovnimi
modeli. To bo dodatno podptlo konkurenénostin zdrav razvoj tehnologij umetne

inteligence. V tem kontekstu je treba razumeti tudi izjave predstavnikov Evropske

61 Martinez, 2024, dostopno na https:/ /competitionlawblogkluwercom petitionlaw.com/2024/02/05/generative-
ai-and-the-digital-markets-act-on-the-rocks/ (obiskano: 6. 3. 2024).

2 Brihl, 2024, strani 4—0.

% Predlog Uredba Evropskega patlamenta in Sveta o dolocitvi harmoniziranih pravil o umetni inteligenci (akt o
umetni inteligenci) in spremembi nekaterih zakonodajnih aktov Unije COM/2021/206 final.
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komisije,® da bodo poseej pozorno spremljali situacijo na trgu generativne umetne

inteligence in v zvezi s tem tudi ukrepali.
5 Zakljucek

Sklepni del razprave o vlogi vratatjev na trgu generativne umetne inteligence in
vplivu zakonodaje EU izpostavlja izzive, s katerimi se soo¢amo zaradihitrega razvoja
tehnologije. Analizirali smo, kako obstojeca 101. in 102. ¢clen PDEU ne sledita
dinamiki na digitalnem trgu. Menimo tudi, da je trg generativne umetne inteligence
ze zdaj v precej$nji meri pod vplivom velikih igralcev, kar postavlja pod vprasaj

ravnovesje in postenost trznega tekmovanja.

Globlji vpogled v Akt o digitalnih trgih poudarja njegovo klju¢no vlogo pri urejanju
dejavnost vratatjev in jedrnih platformnih storitev. S tem vzpostavlja temelje za
boljse razumevanje in nadzor nad delovanjem kljucnih igralcev na podrocju umetne
inteligence. Kljub temu pa se pojavlja potreba po nenehnem prilagajanju regulative,
da bi ta lahko sledila hitrim in kompleksnim spremembam v tehnoloskem okolju.
Dominacija velikih igralcev na trgu generativnhe umetne inteligence predstavlja
pomemben izziv. Ta dominacija ima lahko resne posledice, vkljucno z omejenim
dostopom do novih tehnologjj za manjse igralce in morebitnim zatiranjem inovacij.
Akt o digitalnih trgih s svojim poskusom vzpostavljanja ravnovesja odpira vrata za
bolj pravicen in konkurencen trg. Vseeno je kljuéno opozoriti, da regulativa ni sama
po sebi resitev za vse izzive. S tem se odpira pomembna razprava o potrebi po
aktivnem sodelovanju med tehnoloskimi podjetji, regulatorji in akademsko sfero. Le
s tesnim sodelovanjem se lahko oblikujejo usklajene in ucinkovite politike, ki bodo

spodbujale inovacije, ohranjale konkurenco in §¢itile pravice potrosnikov.

Poleg tega se je potrebno zavedati, da hitra rast umetne inteligence prinasa tudi eticna
vprasanjain pomisleke glede varnosti podatkov. Razprava o tem, kako ravnanje z
osebnimi podatkiin eticna nacela vplivajo na razvoj umetne inteligence, je klju¢na
za oblikovanje trajnostne prihodnosti na tem podrocju. Akt o digitalnih trgih
predstavlja korak v pravo smer, vendar moramo ostati zavezani nenehnemu
izbolj$evanju in prilagajanju zakonodaje glede na dinamiko tehnoloskega napredka.
Le tako bomo lahko zagotovili, da bo trg generativne umetne inteligence prispeval k

% von Thun, 2024, dostopno na https:/ /www.euractiv.com/ section /artificial-intelligence /opinion/ eu-does-not
need-to-wait-for-the-ai-act-to-act/ (obiskano: 6. 3. 2024).
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druzbeni blaginji in da bodo inovacije koristile vsem. V sodelovanjuin vztrajnem
prizadevanju za ucinkovito regulacijo bomo oblikovali okolje, ki bo spodbujalo
trajnostni razvoj in pravi¢nost na digitalnem trgu umetne inteligence.
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Summary

This atticle explores the profound influence of artificial intelligence (AI) on the economy and business
models, despite being in its early stages. Companies actively promoting "AI fluency”" among their
workforce aim for an active and effective utilization of Al tools, automating processes within
organizations. The prevailing belief is that AI will not replace but empower the existing workforce,
providing an advantage to those who embrace it. However, due to the demanding nature of Al
technologies, only a few companies can develop generative Al, potentially leading to concentrated
market dominance. This prompts the need for vigilant legislative responses to address potential
anticompetitive positions. The concentration of Al capabilities among a small number of tech giants
raises concerns about the future competitive landscape of the Al industry and its broader economic
implications. The significant resources required for advanced Al development create high barriers to
entry for smaller companies and startups, further exacerbating the risk of market concentration. The
article stresses the urgency of regulatory action in response to the rapid evolution of Al technologies,
emphasizing the importance of a proactive legislative approach. The European Union's (EU) Digital
Matkets Act (DMA), specifically Regulation (EU) 2022/1925, stands out as a crucial shift from ex-post
regulation, recognizing the necessity for an anticipatory approach. This forward-looking regulatory
stance aims to ensure fair competition and protect consumer interests in the rapidly evolving digital
landscape. The DMA represents a significant attempt to pre-emptively address potential issues in digital
markets, including those related to Al before they become entrenched problems.

It highlights the significance of legislative oversight, urging lawmakers to adapt regulations, fill legal
gaps, and intervene as needed, especially in the context of competition law and digital markets. The
article emphasizes the need for a flexible and adaptive regulatory framework that can keep pace with
the rapid advancementsin Al technology. This may involve ongoing monitoring of Al developments,
regular reviews of existing regulations, and the ability to quickly implement new rules as needed. The
article aims to draw attention to the connections between Al and competition law under the DMA,
highlighting how these two domains are increasingly intertwined in the digital age.

The first chapter outlines the market position of technological services before and during the DMA's
adoption, addressing key market issues and the DMA's rationale as a solution to outdated regulatory
approaches. This historical context provides valuable insights into the factors that necessitated the
development of the DMA and its potential implications for Al regulation. The analysis examines how
the digital market landscape has evolved and the challenges that traditional regulatory frameworks face
in addressing the unique characteristics of Al-driven markets. The second part provides a brief
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overview of generative Al fundamentals, large language models, and business models shaped by
industry leaders. This section aims to provide readers with a basic understanding of the key technologies
driving the Al revolution and how they are being commercialized by leading companies. It explores
the technical foundations of generative Al and its potential applications across various industries,
highlighting the transformative potential of these technologies. In the third part, the article presents
OpenAl's market position under DMA criteria and emphasizes ongoing platformization in the
generative Al services market. This analysis sheds light on how Al companies are positioning
themselves in the market and the potential implications of this trend for competition and innovation.
Recognizing potential broader implications, it underscores the need for legislative attention to the
development and platformization of generative Al The article suggests that policymakers must
carefully consider how to balance the benefits of Al platformization with the need to maintain a
competitive and diverse Al ecosystem. In conclusion, the article advocates for a comprehensive
legislative approach that considers the evolving Al landscape and its impact on competition and
markets. It underscores the necessity of legislative frameworks like the DMA and suggests an
anticipatory stance to effectively address challenges posed by rapidly advancing Al technologies. This
forward-looking approach aims to create a regulatory environment that fosters innovation, protects
consumer intetests, and ensures fair competitionin the Al-driven economy of the future. The article
emphasizes that as Al continues to reshape industries and market dynamics, it is crucial for regulatory
frameworks to evolve in tandem, strikinga balance between promoting technological advancement and
safeguarding against potential matket abuses.
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